
 
ВІДОМОСТІ

про самооцінювання освітньої програми
 

Заклад вищої освіти Вищий навчальний заклад Укоопспілки 
"Полтавський університет економіки і торгівлі"

Освітня програма 47164 Маркетинг

Рівень вищої освіти Молодший бакалавр

Спеціальність 075 Маркетинг

 
 

Відомості про самооцінювання є частиною акредитаційної справи, поданої до Національного агентства із 
забезпечення якості вищої освіти для акредитації зазначеної вище освітньої програми. Відповідальність за 
підготовку і зміст відомостей несе заклад вищої освіти, який подає програму на акредитацію.
Детальніше про мету і порядок проведення акредитації можна дізнатися на вебсайті Національного агентства – 
https://naqa.gov.ua/
 
Використані скорочення:

ID  ідентифікатор

ВСП відокремлений структурний підрозділ

ЄДЕБО Єдина державна електронна база з питань освіти

ЄКТС Європейська кредитна трансферно-накопичувальна система

ЗВО заклад вищої освіти

ОП освітня програма
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https://naqa.gov.ua/


Загальні відомості
 

1. Інформація про ЗВО (ВСП ЗВО)
 
Реєстраційний номер ЗВО у ЄДЕБО 123

Повна назва ЗВО Вищий навчальний заклад Укоопспілки "Полтавський університет 
економіки і торгівлі"

Ідентифікаційний код ЗВО 01597997

ПІБ керівника ЗВО Нестуля Олексій Олексійович

Посилання на офіційний веб-сайт 
ЗВО

http://puet.edu.ua

 
2. Посилання на інформацію про ЗВО (ВСП ЗВО) у Реєстрі суб’єктів освітньої діяльності ЄДЕБО
 
https://registry.edbo.gov.ua/university/123

 
3.  Загальна інформація про ОП, яка подається на акредитацію
 
ID освітньої програми в ЄДЕБО 47164

Назва ОП Маркетинг

Галузь знань 07 Управління та адміністрування

Спеціальність 075 Маркетинг

Спеціалізація (за наявності) відсутня

Рівень вищої освіти Молодший бакалавр

Тип освітньої програми Освітньо-професійна

Вступ на освітню програму 
здійснюється на основі ступеня 
(рівня)

Повна загальна середня освіта
 

Структурний підрозділ (кафедра 
або інший підрозділ), 
відповідальний за реалізацію ОП

кафедра маркетингу

Інші навчальні структурні 
підрозділи (кафедра або інші 
підрозділи), залучені до реалізації 
ОП

кафедра ділової іноземної мови, кафедра педагогіки та суспільних наук, 
кафедра фізичного виховання, кафедра економічної кібернетики, бізнес-
економіки та інформаційних систем

Місце (адреса) провадження 
освітньої діяльності за ОП

м. Полтава, вул. Коваля, 3

Освітня програма передбачає 
присвоєння професійної 
кваліфікації

не передбачає

Професійна кваліфікація, яка 
присвоюється за ОП (за наявності)

відсутня

Мова (мови) викладання Українська

ID   гаранта ОП у ЄДЕБО 127287

ПІБ гаранта ОП Іваннікова Марина Миколаївна

Посада гаранта ОП доцент

Корпоративна електронна адреса 
гаранта ОП

ivannikova.m@puet.edu.ua

Контактний телефон гаранта ОП +38(050)-614-74-58

Додатковий телефон гаранта ОП відсутній
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          Форми здобуття освіти на ОП
        

          Термін навчання
        

заочна 1 р. 10 міс.

очна денна 1 р. 10 міс.

 
4. Загальні відомості про ОП, історію її розроблення та впровадження 
 
Підготовку фахівців з маркетингу у Вищому навчальному закладі Укоопспілки «Полтавський університет економіки 
і торгівлі» (далі ВНЗУ «ПУЕТ», ПУЕТ) розпочато у 1995 році. Перший випуск акредитованих бакалаврів було 
здійснено у 2001 р., у 2002 р. було акредитовано перший випуск фахівців за ОКР спеціаліст денної форми навчання 
та у 2003 р. – заочної форми навчання. У 2004 р. кафедра маркетингу пройшла акредитацію за ОКР магістр. 
Починаючи із 2002 року кафедрою було підготовлено 369 бакалаврів, 149 спеціалістів та 165 магістрів.
Попит на ринку праці, потреби роботодавців та зацікавленість з боку абітурієнтів обумовили у 2019 р. відкриття 
освітньої програми «Маркетинг» для початкового рівня вищої освіти освітнього ступеня молодший бакалавр (далі 
ОП «Маркетинг»). Ліцензія на підготовку фахівців затверджена Наказом МОН від 03.10.2019 № 965-л 
https://bit.ly/30LSSjH.  У 2020 р. було зроблено перший набір на ОП та розпочато підготовку здобувачів вищої 
освіти.
ОП «Маркетинг» спрямована на підготовку фахівців з маркетингу із набуттям компетентностей, направлених на 
розвиток здатностей використовувати маркетингові інформаційні системи в ухваленні маркетингових рішень; 
аналізувати та визначати особливості функціонування ринків; обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати 
результати досліджень у сфері маркетингу; проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності та 
змісту теорії маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими тощо. 
За відсутності стандарту вищої освіти, відповідно до Закону України «Про вищу освіту» кафедрою маркетингу ПУЕТ 
було розроблено ОП «Маркетинг» початкового рівня вищої освіти у 2020 р., введену в дію з 01 вересня 2020 р. 
(Наказ 114-Н від 01.09.2020 р.). ОП 2021 року набору було переглянуто та внесено зміни у обсяги ОК06 
«Інфраструктура товарного ринку» (додано 1 кредит ЄКТС) та ОК13 «Основи маркетингу» зменшено на 1 кредит 
ЄКТС. Зміни до ОП було затверджено Вченою радою ПУЕТ від 21 квітня 2021 р. (протокол №5). 
Підготовка здобувачів вищої освіти за ОП «Маркетинг» початкового рівня вищої освіти здійснюється за денною та 
заочною формами навчання. 
ОП «Маркетинг» систематично актуалізується відповідно до потреб стейкхолдерів. 
 
5. Інформація про контингент здобувачів вищої освіти на ОП станом на 1 жовтня поточного 
навчального року у розрізі форм здобуття освіти та набір на ОП (кількість здобувачів, зарахованих 
на навчання у відповідному навчальному році сумарно за усіма формами здобуття освіти)

 
Рік 

навчанн
я

Навчальний 
рік, у якому 

відбувся 
набір 

здобувачів 
відповідного 

року 
навчання

Обсяг 
набору на 

ОП у 
відповідно

му 
навчально

му році

Контингент студентів на 
відповідному році навчання 

станом на 1 жовтня поточного 
навчального року

У тому числі іноземців

ОД З ОД З

1 курс 2021 - 2022 24 17 7 0 0

2 курс 2020 - 2021 13 13 0 0 0

 
Умовні позначення:  ОД – очна денна; ОВ – очна вечірня; З – заочна; Дс – дистанційна; М – мережева; Дл – дуальна.

 
6. Інформація про інші ОП ЗВО за відповідною спеціальністю

 
Рівень вищої освіти Інформація про освітні програми

початковий рівень (короткий цикл) 47164 Маркетинг

перший (бакалаврський) рівень 5857 Маркетинг
51272 Інтернет-маркетинг

другий (магістерський) рівень 5275 Маркетинг

третій (освітньо-науковий/освітньо-творчий) 
рівень

програми відсутні

 
7. Інформація про площі приміщень ЗВО станом на момент подання відомостей про 
самооцінювання, кв. м.
 

 Загальна площа Навчальна площа

Усі приміщення ЗВО 46005 25246

Сторінка 3



Власні приміщення ЗВО (на праві власності, господарського 
відання або оперативного управління)

46005 25246

Приміщення, які використовуються на іншому праві, аніж 
право власності, господарського відання або оперативного 
управління (оренда, безоплатне користування тощо)

0 0

Приміщення, здані в оренду 0 0

 
Примітка.  Для ЗВО із ВСП інформація зазначається:

�  щодо ОП, яка реалізується у базовому ЗВО – без урахування приміщень ВСП;
�  щодо ОП, яка реалізується у ВСП – лише щодо приміщень даного ВСП.

 
8. Документи щодо ОП

 
Документ Назва файла Хеш файла

Освітня програма 075 
ОП_МОЛ_БАК_МАРК_2021.pdf

tdi2c7ZyMaTZjq/f8ozdJ7gxXZdyQmpAFDjDyATA1cI=

Освітня програма 075 
ОП_МОЛ_БАК_МАРК_2020.pdf

ULR/9UNiq2DufU3C6FY8kviUJy4FCid6Ou8+pT/XiAE=

Навчальний план за ОП НП Маркетинг МБ 2021.pdf q3fBFuTtaVMrh0ffGK9yYMWh9GEjTThI9qIiB9n+84s=

Навчальний план за ОП НП Маркетинг МБ 2020.pdf LeF/EQMCRai99/V4dNgPgvW897dfEs/R2yuCeAQsYR8
=

Рецензії та відгуки 
роботодавців

Рецензія_Писаренко_ОПП.pdf hMVvX/igvHpUDcjREZ0eF2TQTamUsIDKdWBk85TSR
X0=

Рецензії та відгуки 
роботодавців

Рецензія_Коновалова_ОПП.pdf 1Rhx0QvR/hWBpLhuYrTqkDsSpOexbFwvn9uMZDkTg4
M=

Рецензії та відгуки 
роботодавців

Рецензія_Бойко_ОПП.pdf 0zBn4Uwx7tU4a/Jq6nviM8eXSIs/yKVQyQqubW9xia0=

 
 

1. Проектування та цілі освітньої програми
 
 

Якими є цілі ОП? У чому полягають особливості (унікальність) цієї програми?

Ціллю ОП є підготовка молодших бакалаврів маркетингу, які володіють сучасним економічним мисленням та 
відповідними компетентностями, необхідними для провадження ефективної маркетингової діяльності.
Зміст ОП орієнтований на здобуття знань та умінь у сфері маркетингу, необхідних для працевлаштування на 
підприємствах різних форм власності та галузей діяльності або можливості продовження здобуття освіти в рамках 
ступеневості рівнів (бакалаврські освітні програми).
Унікальність ОП полягає у адаптації її до закордонних закладів вищої освіти, що надає можливості навчання за 
обміном; наявність значної практичної складової (18 кредитів) сприяє набуттю здобувачами конкурентних переваг 
на вітчизняному та закордонному ринку праці; викладання інноваційних спеціальних фахових дисциплін вже на 
першому курсі надає можливостей набуття професійних маркетингових компетентностей та працевлаштування за 
фахом без здобуття додаткових кваліфікацій; широкий перелік вибіркових навчальних дисциплін, як професійної 
підготовки так й загальноуніверситетських, що формують гнучкі навички майбутнього фахівця.

 

Продемонструйте, із посиланням на конкретні документи ЗВО, що цілі ОП відповідають місії та 
стратегії ЗВО

Концепція підготовки фахівців з маркетингу, закладена в ОП, відповідає Місії (https://bit.ly/3DofJRc) та Стратегії 
розвитку університету на 2017-2022 роки (https://bit.ly/3gD4bQC ) із урахуванням положень міжнародних та 
національних нормативно-правових документів. Вона спрямована на забезпечення розвитку потенціалу та 
можливостей самореалізації студентів, НПП і співробітників у процесі їх спільної освітньої, наукової, інноваційної 
та організаційної діяльності; створення атмосфери підтримки й розвитку лідерського потенціалу. Забезпечення 
лідерського та підприємницького напрямку стратегії реалізовано в ОП через заходи, які проводить Школа лідерів 
при Навчально-науковому інституті лідерства ПУЕТ (https://bit.ly/3FiPxrH), метою якого є імплементація в освітній 
процес та практичну діяльність університету лідерської управлінської парадигми;  Молодіжний бізнес-центр 
(https://bit.ly/3wGzdhg), метою якого є надання додаткових можливостей для формування якостей і навичок 
підприємця, створення сприятливих умов для наближення випускників університету до реалізації власного бізнес 
проекту, а також допомога у підготовці студентів до майбутньої професійної діяльності через участь у маркетингових 
та соціологічних дослідженнях; роботу Навчально-наукового інституту проектів та інновацій (https://bit.ly/3DsSh5j), 
який функціонує з метою ідентифікації та визнання університету на вітчизняному, європейському та світовому 
освітньому просторі через залучення студентської молоді та НПП до участі у міжнародних науково-освітніх 
проектах.
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Опишіть, яким чином інтереси та пропозиції таких груп заінтересованих сторін (стейкхолдерів) 
були враховані під час формулювання цілей та програмних результатів навчання ОП: 
 - здобувачі вищої освіти та випускники програми

інтереси здобувачів вищої освіти ОП «Маркетинг» досягаються під час формування цілей та ПРН. Здобувачі вищої 
освіти представлені у складі робочої групи з розробки ОП «Маркетинг». Здобувачами вносились пропозиції під час 
формування цілей та визначення результатів навчання ОП сучасних освітніх компонент, які передбачають 
досягнення ПРН вже на першому курсі навчання; використання ситуаційних практичних кейсів реальних 
підприємств.
Здобувачі ОП мають можливість формування індивідуальної освітньої траєкторії відповідно до «Положення про 
порядок вибору здобувачами вищої освіти вибіркових навчальних дисциплін навчального плану» 
(https://bit.ly/3qzYuIM). Відповідно до пропозицій здобувачів вибіркові ОК доповнено переліком дисциплін 
загальноуніверситетського вибору, що має на меті формування soft skills майбутніх фахівців з маркетингу. ОП 
забезпечує міжнародну та національну академічну мобільність, оскільки навчальний план складено у відповідності 
до «Положення про порядок перезарахування результатів навчання здобутих в іноземних та вітчизняних 
навчальних закладах вищої освіти» (https://bit.ly/3c9VVVq ).
Акредитація ОП «Маркетинг» рівня вищої освіти молодший бакалавр є первинною та перший випуск здобувачів 
відбудеться у червні 2022 р.

- роботодавці

інтереси роботодавців у ОП «Маркетинг» враховано під час формування цілей та ПРН. З метою забезпечення їх 
досягнення здійснюється співпраця з представниками бізнесу, виробництва та сфери послуг через проведення 
науково-практичних конференцій, круглих столів, виїзних занять, запрошення представників підприємницьких 
структур до проведення тренінгів та лекційних занять, проведення Ярмарок вакансій, Днів кар’єри ЄС на базі ПУЕТ, 
через заключення договорів про співпрацю під час проходження виробничих практик та в рамках засідань робочих 
груп спеціальності «Маркетинг». В рамках підготовки за ОП кафедра маркетингу співпрацює з ПрАТ «Фірма 
«Полтавпиво», РА «Бойко», ТРЦ «Київ», ПрАТ «Полтавська кондитерська фабрика «Домінік», ТОВ «MeTeam», ТОВ 
«Лан-Агро», ТОВ «Інформаційна агенція «Новий день», ТОВ «Енергоінвест», ПАТ «НАСК «Оранта» тощо.

- академічна спільнота

інтереси академічної спільноти, що залучена до підготовки фахівців за ОП «Маркетинг», враховано під час 
формування цілей та ПРН, а саме: відповідність викладацької діяльності з метою конкретизації результатів 
навчання та адаптації ОК до сучасних вимог ринку через участь у міжнародних науково-практичних конференціях; 
підвищені професійної та викладацької майстерності; участь у міжнародних та вітчизняних стажуваннях; 
практичній діяльності; участі у міжнародних проектах; представленні інтересів ОП в якості членів журі на 
всеукраїнському конкурсі студентських наукових робіт зі спеціальності «Маркетинг»; співпраці із представниками 
інших вітчизняних та закордонних ЗВО через програми внутрішньої академічної мобільності студентів та 
міжнародної академічної мобільності НПП; участь здобувачів у міжнародних науково-практичних конференціях.

- інші стейкхолдери

під час формування цілей та ПРН ОП «Маркетинг» було враховано також інтереси інших стейкхолдерів: ТОВ «Нова 
Пошта», Всеукраїнська мережа соціальних магазинів «Аврора», Департамент маркетингу ПУЕТ, ГО «Полтавська 
асоціація маркетингу». 

Продемонструйте, яким чином цілі та програмні результати навчання ОП відбивають тенденції 
розвитку спеціальності та ринку праці

У цілях та ПРН ОП «Маркетинг» відображено основні вимоги ринку праці до фахівців з маркетингу, які полягають у 
володінні сучасним економічним мисленням та відповідними компетентностями, необхідними для провадження 
ефективної маркетингової діяльності.
Затребуваність фахівців з маркетингу на ринку праці визначається у кількості вакансій станом на 1 листопада 2021 
року за результатом попереднього місяця (за даними Work.ua) та складає 1211 – продаж та закупівля; 1197 вакансій у 
категорії маркетинг, реклама, PR; 345 – у категорії IT, комп’ютери, інтернет; 35 – ЗМІ, видавництво, поліграфія. 
Якісний аналіз вакансій у сфері маркетингу свідчить про необхідність таких основних навичок у маркетолога, як 
дослідження поведінки споживачів, маркетингові дослідження ринку, маркетингова аналітика, розробка та 
впровадження рекламних кампаній, дизайн та макетування в рекламі, цифрові навички, пов’язані з розробкою та 
супроводом контент-плану для соціальних мереж, SEO та SMM, робота із цільовою аудиторією в мережі Інтернет 
тощо. Відповідні вимоги ринку праці відображено у ОП у ОК04, ОК05, ОК07, ОК08, ОК11, ОК13, ОК14 та ОК 17, що 
дозволяє досягти цілі та ПРН04, ПРН05, ПРН08, ПРН09, ПРН10, ПРН11 та ПРН14.

Продемонструйте, яким чином під час формулювання цілей та програмних результатів навчання ОП 
було враховано галузевий та регіональний контекст

При формуванні цілей та ПРН ОП «Маркетинг» було враховано галузевий та регіональний контекст. Так, найбільш 
пріоритетними галузями розвитку Полтавщини є промисловість (в тому числі легка), сільське господарство та сфера 
послуг. Аналізуючи тенденції та вимоги ринку праці Полтавського регіону, кожне підприємство не залежно від 
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форми власності, має в своєму штаті маркетолога. Загальна чисельність підприємств складає 66529 одиниць. 
Враховуючи той факт, що 55425 одиниць належать до малих, а близько 30 тис. од. з них працюють у сфері торгівлі та 
надання послуг, то це підкреслює актуальність та значущість фахівців з маркетингу на рівні регіону. Для практичної 
підготовки здобувачів за ОП виділено 17 кредитів ЄКТС у ОК17 «Виробнича практика» та заключено близько 30 
договорів з підприємствами різних форм власності та сфер діяльності.  
Враховуючи тенденції, пов’язані з цифровізацією процесів та веденням діяльності онлайн, потреба у фахівцях з 
маркетингу, які мають навички роботи у цифровому середовищі, значно зростає. Задоволення означених ринкових 
вимог досягається на ОП через застосування сучасних програмних продуктів під час опанування деяких ОК, 
зокрема, ОК05 «Сучасні інформаційні методи та методики в маркетингу», ОК07 «Копірайтинг», ОК11 
«Маркетингові дослідження», ОК13 «Основи маркетингу» розгляд окремих кейсів та практичних завдань із 
прикладами цифрового маркетингу.

Продемонструйте, яким чином під час формулювання цілей та програмних результатів навчання ОП 
було враховано досвід аналогічних вітчизняних та іноземних програм

Для формування цілей та ПРН ОП «Маркетинг» було досліджено та враховано досвід вітчизняних та закордонних 
ЗВО, які здійснюють підготовку фахівців з маркетингу. Враховуючи той факт, що підготовку молодших бакалаврів з 
маркетингу в Україні здійснюють такі ЗВО, як Одеський національний економічний університет, Уманський 
національний університет садівництва, Вінницький торговельно-економічний інститут Київського національного 
торговельно-економічного університету, в Полтавському регіоні – ПУЕТ, то вивчався досвід підготовки саме цих 
університетів. Також аналіз підготовки фахівців з маркетингу здійснювався через обмін інформацією на семінарах 
ВГО «Українська асоціація маркетингу», на міжнародних науково-практичних конференціях; здійснювався 
моніторинг ОП закордонних ЗВО (Ґетеборзький університет (Швеція); Університет прикладних наук HAN 
(Нідерланди);  Малагський університет,  Університет Гранади (Іспанія); Університет Аделфі (Сполучені Штати 
Америки); Дублінський інститут технологій (Ірландія); Краківський економічний університет (Польща); 
Університет Мальти (Республіка Мальта); Віденський університет (Австрія); Левенський католицький університет 
(Бельгія)). Враховуючий вивчений досвід, на ОП «Маркетинг» у навчальні плани включено ОК фахового 
спрямування вже з першого курсу, збільшено обсяги практичної підготовки. 

Продемонструйте, яким чином ОП дозволяє досягти результатів навчання, визначених стандартом 
вищої освіти за відповідною спеціальністю та рівнем вищої освіти

Стандарт вищої освіти за спеціальність «Маркетинг» рівнем вищої освіти молодший бакалавр відсутній.

Якщо стандарт вищої освіти за відповідною спеціальністю та рівнем вищої освіти відсутній, 
поясніть, яким чином визначені ОП програмні результати навчання відповідають вимогам 
Національної рамки кваліфікацій для відповідного кваліфікаційного рівня?

За спеціальністю «Маркетинг» початкового рівня вищої освіти ступеня вищої освіти молодший бакалавр стандарт 
вищої освіти відсутній. 
Зміст ОП «Маркетинг» початкового рівня вищої освіти ступеня вищої освіти молодший бакалавр враховує вимоги 
Закону України «Про вищу освіту» та відповідає системі та структурованим за компетентностями критеріям 5 рівня 
НРК для кваліфікаційного рівня молодший бакалавр:
 - критерію «Знання»: Зн1 Концептуальні знання, набуті у процесі навчання та професійної діяльності, включаючи 
певні знання сучасних досягнень» відповідають результати навчання ПРН15; Зн2 Критичне осмислення основних 
теорій, принципів, методів і понять у навчанні професійній діяльності відповідають результати навчання ПРН01, 
ПРН02, ПРН03;
- критерію «Уміння»: Ум1 Розв’язання складних непередбачуваних задач і проблем у спеціалізованих сферах 
професійної діяльності та/або навчання, що передбачає збирання та інтерпретацію інформації (даних), вибір 
методів та інструментальних засобів, застосування інноваційних підходів відповідають результати навчання ПРН04, 
ПРН05, ПРН06;
 - критерію «Комунікація»: К1 Донесення до фахівців і нефахівців інформації, ідей, проблем, рішень та власного 
досвіду в галузі професійної діяльності відповідають результати навчання ПРН 07, ПРН08, ПРН12; К2 Здатність 
ефективно формувати комунікаційну стратегію відповідають результати навчання ПРН14;
- критерію «Автономія та відповідальність»: АВ1 Управління комплексними діями або проектами, відповідальність 
за прийняття рішень у непередбачуваних умовах відповідають результати навчання ПРН09, ПРН11; АВ2 
Відповідальність за професійний розвиток окремих осіб та/або груп осіб відповідають результати навчання ПРН10, 
ПРН16; АВ3 Здатність до подальшого навчання з високим рівнем автономності. 

2. Структура та зміст освітньої програми

Яким є обсяг ОП (у кредитах ЄКТС)?

120

Яким є обсяг освітніх компонентів (у кредитах ЄКТС), спрямованих на формування 
компетентностей, визначених стандартом вищої освіти за відповідною спеціальністю та рівнем 
вищої освіти (за наявності)?
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90

Який обсяг (у кредитах ЄКТС) відводиться на дисципліни за вибором здобувачів вищої освіти?

30

Продемонструйте, що зміст ОП відповідає предметній області заявленої для неї спеціальності 
(спеціальностям, якщо освітня програма є міждисциплінарною)?

Зміст ОП «Маркетинг» відповідає предметній області спеціальності 075 «Маркетинг» та має чітку структуру: ОК, 
включені до ОП, становлять логічну взаємопов’язану систему та в сукупності дають можливість досягти заявлених 
цілей та результатів навчання.
Освітня складова ОП передбачає 120 кредитів ЄКТС, з них: 90 кредитів ЄКТС обов’язкових навчальних дисциплін 
(15 кредитів – цикл загальної підготовки, 57 кредитів – цикл професійної підготовки, 17 кредитів – практична 
підготовка і 1 кредит – атестація), 30 кредитів ЄКТС – вибіркові ОК. 
Метою ОП «Маркетинг» є підготовку фахівців з маркетингу із набуттям компетентностей, направлених на розвиток 
здатностей використовувати маркетингові інформаційні системи в ухваленні маркетингових рішень; аналізувати та 
визначати особливості функціонування ринків; обґрунтовувати, презентувати і впроваджувати результати 
досліджень у сфері маркетингу; проваджувати маркетингову діяльність на основі розуміння сутності та змісту теорії 
маркетингу і функціональних зв'язків між її складовими тощо. 
Теоретичний зміст ОП визначається переліком ОК, які формують суть маркетингу як сучасної концепції управління 
бізнесом; понятійно-категорійний апарат, принципи, функції, концепції маркетингу та їх історичні передумови; 
специфіка діяльності ринкових суб’єктів у різних сферах та на різних типах ринків; зміст маркетингової діяльності 
забезпечуються ОК04 «Економіка бізнесу», ОК05 «Сучасні інформаційні методи та методики в маркетингу», ОК06 
«Інфраструктура товарного ринку», ОК08 «Маркетинг партнерських відносин», ОК13 «Основи маркетингу», ОК15 
«Тренінг: Вступ до фаху».
Формування практичних навичок, що враховують специфіку та зміст маркетингової діяльності ринкових суб’єктів 
різних сфер діяльності на різних типах ринків, враховано в таких ОК, як: ОК09 «Маркетинг підприємства», ОК10 
«Маркетинг послуг», ОК11 «Маркетингові дослідження», ОК12 «Міжнародний маркетинг», ОК14 «Поведінка 
споживачів».
Окремі ОК ОП «Маркетинг» (ОК02 «Іноземна мова», ОК07 «Копірайтинг», ОК12 «Міжнародний маркетинг») 
спрямовані на підвищення рівня мовних, комунікативних компетентностей та лідерських якостей, які є 
актуальними та важливими для оволодіння фахівцями з маркетингу. 
Досягнення ПРН12 та ПРН15 визначається ОК01, ОК02 та ОК07, які забезпечують гуманітарну складову.
Методи, методики та технології ОП: загальнонаукові та спеціальні методи, професійні методики та технології, 
необхідні для забезпечення ефективної маркетингової діяльності. 
Об’єкт вивчення, мета, теоретичний зміст предметної області, методи, методики та технології, інструменти та 
обладнання для спеціальності «Маркетинг» повністю враховані під час реалізації ОП.

Яким чином здобувачам вищої освіти забезпечена можливість формування індивідуальної освітньої 
траєкторії?

Здобувачі вищої освіти ОП «Маркетинг» реалізовують своє право на вибір ОК відповідно до ст. 62 Закону України 
«Про вищу освіту». У ЗВО цей процес реалізується відповідно до Положення про організацію освітнього процесу 
(https://bit.ly/3Hha55H ) та Положення про порядок вибору здобувачами вищої освіти вибіркових навчальних 
дисциплін навчального плану (https://bit.ly/3qzYuIM).
Навчальний план забезпечує вибіркові ОК - 25 % загального обсягу навчального навантаження студента (60 
кредитів).

Яким чином здобувачі вищої освіти можуть реалізувати своє право на вибір навчальних дисциплін?

Відповідно до Положення про порядок вибору здобувачами вищої освіти вибіркових навчальних дисциплін 
навчального плану (https://bit.ly/3qzYuIM) здобувачі вищої освіти мають можливість формувати індивідуальну 
освітню траєкторію на основі вибору вибіркових ОК із загальноуніверситетського переліку (20 кредитів) та 10 
кредитів ОК професійного вибору відповідно до власних потреб, інтересів, уподобань щодо майбутньої професійної 
діяльності або розширення особистісного інтересу. Перелік ОК загальноуніверситетського та професійного вибору 
формується щороку та розміщується на сайті університету разом із силабусами в розділі «Освіта», вкладка 
«Вибіркові дисципліни» (https://bit.ly/3npe3B9, https://bit.ly/3cl034W) та на платформі «Moodle» в Особистому 
кабінеті здобувача вищої освіти, де наведені їх анотації та силабуси. 
Загальна процедура ознайомлення студентів з вибірковими ОК передбачає інформування на сайті університету 
(https://bit.ly/3npUNnh, https://bit.ly/30vY8Iq ), у соціальних мережах, в особистих кабінетах здобувачів. 
Організація вибору ОК на наступний курс забезпечує ННЦ ЗЯВО та дирекція Навчально-наукового інституту денної 
освіти на попередньому курсі навчання (починаючи з другого). Вибір ОК загальноуніверситетського переліку 
проходить автоматизовано у два тури (https://bit.ly/3npUNnh, https://bit.ly/30vY8Iq та https://bit.ly/3CsVgJv, 
https://bit.ly/3FmyXag), дисциплін професійного переліку – автоматизовано у один тур. Про результати вибору ОК 
на наступний навчальний рік студенти дізнаються через сайт університету (https://bit.ly/3wTKElI, 
https://bit.ly/3kJhqB2) та в особистих кабінетах. 
Відомості про ОК, що будуть вивчатися за вибором здобувачем вищої освіти, вносяться до індивідуального 
навчального плану здобувача.
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Опишіть, яким чином ОП та навчальний план передбачають практичну підготовку здобувачів вищої 
освіти, яка дозволяє здобути компетентності, необхідні для подальшої професійної діяльності

Практична підготовка здобувачів вищої освіти на ОП «Маркетинг» забезпечується Положенням про проведення 
практики студентів університету (https://bit.ly/3DwgWpi) Навчальний план ОП «Маркетинг» передбачає практичну 
підготовку через ОК «Виробнича практика» (17 кредитів) та враховано під час навчального процесу через 
проведення виїзних занять на підприємства та залучення практиків до лекцій та тренінгів за ОК «Тренінг: Вступ до 
фаху», ОК «Маркетингові дослідження» (https://bit.ly/3HlIK23, https://bit.ly/3DkagdV, https://bit.ly/3CjDlVn, 
https://bit.ly/3c8tIP1, https://bit.ly/3CfOuqc, https://bit.ly/3caL1Pj, https://bit.ly/30rEIEM). 
Сприяння практичній підготовці студентів ОП «Маркетинг» забезпечує Центр зв’язків з виробництвом ПУЕТ 
(https://bit.ly/3oFV4BV), який займається організацією проведення наскрізної практичної підготовки студентів, 
визначенням разом з відповідними кафедрами форм і методів поліпшення якості і удосконалення організації 
практичної підготовки студентів, формуванням баз виробничої практики, укладанням договорів з підприємствами 
про співробітництво з питань практичної підготовки студентів ОП. Міжнародний науково-освітній центр ПУЕТ 
забезпечує підбір та направлення на навчання, стажування, обміну досвідом за кордоном студентів, та за 
результатами їх проходження визначає рівень задоволеності компетентностями, здобутими та/або розвиненими під 
час практичної підготовки за ОП.

Продемонструйте, що ОП дозволяє забезпечити набуття здобувачами вищої освіти соціальних 
навичок (soft skills) упродовж періоду навчання, які відповідають цілям та результатам навчання ОП 
результатам навчання ОП

ОП «Маркетинг» забезпечує набуття здобувачами ВО soft skills (СН) через передбачені 12 ЗК та відповідних ПРН 
(комунікація, автономія, відповідальність), що забезпечуються окремими НД, модулями, темами, практичними 
завданнями, програмами практик та пов’язані з організацією освітньо-виховного процесу в ПУЕТ. НП передбачені 
ОК, які формують цикл загальної підготовки (ОК01-ОК04) та допомагають майбутнім фахівцям у процесі здійснення 
ефективної соц. комунікації з роботодавцями та потенційними споживачами, налагодженню міжкультурного 
співробітництва, захисту власних професійних та особистих інтересів, саморозвитку особистості. 
ОК циклу проф. підготовки (ОК05-ОК17) також сприяють набуттю СН, зокрема, ОК05 через  використання сучасних 
інформаційних технології у проф. діяльності та соц. житті; ОК07 через застосування творчого підходу та розвитку 
креативності в проф. діяльності; ОК08 та ОК11  через застосування командних підходів у вирішенні складних 
завдань; ОК15 через формування соц. відповідальності та застосування сучасних підходів до ведення маркетингової 
діяльності.
Також, СН відповідно індивідуальних інтересів здобувача є можливість отримати за рахунок 
загальноуніверситетьского переліку НД вільного вибору (https://bit.ly/3cl034W). Здобувачка ВО 2 курсу ОП 
«Маркетинг» Аршученко Валентина подала до участі у конкурсі StartUp UA Poltava Region проектну заявку 
«Організація магазину жіночого одягу  «Tiny Store» (врамках вивчення ДЗВ «Підприємництво» під керівництвом 
доц. Юрко І.В.).

Яким чином зміст ОП ураховує вимоги відповідного професійного стандарту?

Професійний стандарт по ОП «Маркетинг» відсутній.
На ОП «Маркетинг» професійна кваліфікація не присвоюється. 

Який підхід використовує ЗВО для співвіднесення обсягу окремих освітніх компонентів ОП (у 
кредитах ЄКТС) із фактичним навантаженням здобувачів вищої освіти (включно із самостійною 
роботою)?

Співвіднесення обсягу окремих компонентів ОП «Маркетинг» із фактичним навантаженням здобувачів вищої освіти 
відображається у навчальному плані та відповідає нормам співвідношення аудиторного навантаження із 
самостійною роботою. Навантаження одного навчального року для здобувачів вищої освіти незалежно від форми 
навчання становить 60 кредитів ЄКТС. Аудиторне навантаження здобувачів вищої освіти денної форми навчання не 
перевищує 30 годин на тиждень та становить від 20 до 23 годин. З метою з'ясування, яким є реальний обсяг 
навантаження студентів на ОП, чи не перевантажені студенти, чи вистачає їм часу на самостійну роботу Навчально-
науковим центром забезпечення якості вищої освіти щорічно проводяться опитування, результати якого 
оприлюднено на сайті https://bit.ly/30BIKKE. Результати моніторингу вказують на високий рівень задоволеності 
розподілом часу. Це вказує на те, що всі види аудиторних годин збалансовано. 

Якщо за ОП здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти за дуальною формою освіти, 
продемонструйте, яким чином структура освітньої програми та навчальний план зумовлюються 
завданнями та особливостями цієї форми здобуття освіти

На ОП «Маркетинг» підготовка здобувачів вищої освіти за дуальною формою освіти не реалізується. 

3. Доступ до освітньої програми та визнання результатів навчання

Наведіть посилання на веб-сторінку, яка містить інформацію про правила прийому на навчання та 
вимоги до вступників ОП
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https://vstup.puet.edu.ua/dokumenty/

Поясніть, як правила прийому на навчання та вимоги до вступників ураховують особливості ОП?

Прийом на навчання здійснюється в межах ліцензованого обсягу за спеціальностями (спеціалізаціями) відповідно 
до Переліку галузей знань і спеціальностей, за якими здійснюється підготовка здобувачів вищої освіти, 
затвердженого постановою Кабінету Міністрів України від 29 квітня 2015 року № 266 та регламентується 
Правилами прийому до ВНЗУ «ПУЕТ» у 2021 році (https://bit.ly/3otRcDW ).
За ОП «Маркетинг» на здобуття вищої освіти за рівнем молодший бакалавр приймаються особи, які здобули повну 
загальну середню освіту. Конкурсний відбір для здобуття вищої освіти за ступенем молодший бакалавр за ОП 
«Маркетинг» здійснюється за результатами вступних випробувань у формі зовнішнього незалежного оцінювання. 
Мінімальний конкурсний бал за результатами зовнішнього незалежного оцінювання обговорено на засіданні вченої 
ради та встановлено на рівні 100. Загальний конкурсний бал розраховується відповідно до визначених вагових 
коефіцієнтів кожного конкурсного предмету (сертифікату ЗНО) та за формулою, що наведено у Правилах прийому. 
Перелік конкурсних предметів та ваговий коефіцієнт за кожним для вступу на ОП «Маркетинг» наведено у Додатку 
4.1 до Правил прийому (https://bit.ly/2YHUsT8). Компоненти кожного конкурсного предмету вмотивовані 
особливостями ОП «Маркетинг».

Яким документом ЗВО регулюється питання визнання результатів навчання, отриманих в інших 
ЗВО? Яким чином забезпечується його доступність для учасників освітнього процесу?

Визнання результатів навчання, отриманих в інших ЗВО, регулюється Положенням про порядок перезарахування 
результатів навчання, здобутих в  іноземних та вітчизняних закладах вищої освіти (https://bit.ly/3c9VVVq ) та 
Положенням про академічну мобільність здобувачів вищої освіти Вищого навчального закладу Укоопспілки 
«Полтавський університет економіки і торгівлі» (https://bit.ly/3Densks ), які оприлюднено на сайті університету. 
Студентів з процедурою мобільності та перезарахування результатів знайомлять під час навчальної дисципліни 
«Університетська освіта» на 1 курсі (https://bit.ly/3kCRJ5n ) та під час зустрічей із гарантом ОП. За роз’ясненнями 
вони також можуть звернутися до МНОЦ (міжнародна мобільність), ННЦЗЯВО (внутрішня мобільність), дирекції 
інституту, гаранта.

Опишіть на конкретних прикладах практику застосування вказаних правил на відповідній ОП (якщо 
такі були)?

Відповідно до оголошеного МНОЦ ПУЕТ початку реєстрації на навчання за європейською програмою міжнародної 
кредитної мобільності Еразмус+ КА1 у 2021-2022 н.р. (https://bit.ly/3wHHOAh ) студентка 2 курсу за ОП 
«Маркетинг» Аршученко Валентина подала заявку для участі у програмі. 
У 2021 році на ОП «Маркетинг» рівня вищої освіти молодший бакалавр було переведено 3 здобувачі вищої освіти 
денної форми навчання у межах ліцензованого обсягу: 2 здобувачі зі спеціальності 051 «Економіка» та один зі 
спеціальності 073 «Менеджмент». Переведення на іншу спеціальність в межах одного ЗВО відбулося відповідно до  
Положення про порядок перезарахування результатів навчання, здобутих в  іноземних та вітчизняних закладах 
вищої освіти (https://bit.ly/3c9VVVq) із виконанням всіх вимог, визначених конкурсною пропозицією в рік набору 
на неї: наявність відповідного набору сертифікатів ЗНО.  Переведення відбувалося згідно чинної нормативної бази з 
визнанням результатів навчання на 1 курсі та здачею академічної різниці: для здобувачів спеціальності 072 
«Менеджмент» в обсязі 21 кредит, 051 «Економіка» - 31 кредит. Переведення відбулося за власним бажанням та по 
заяві здобувачів. 
Кафедрою маркетингу ПУЕТ разом із кафедрою маркетингу Полтавського державного аграрного інституту в рамках 
укладеної двосторонньої угоди про внутрішню академічну мобільність ведуться перемовини стосовно направлення 
на 2 семестр 2021-2022 н.р. студентів 1 курсу ОП «Маркетинг» для вивчення ОК «Інфраструктура товарного ринку». 

Яким документом ЗВО регулюється питання визнання результатів навчання, отриманих у 
неформальній освіті? Яким чином забезпечується його доступність для учасників освітнього 
процесу?

Визнання результатів навчання, отриманих у неформальній освіті регулюється Положенням про порядок 
зарахування результатів неформальної освіти (https://bit.ly/3HndnnE), яке оприлюднено на сайті університету. Для 
наочного  роз’яснення  процедури на сайті університету надається інфографіка та посилання на дистанційні 
платформи https://bit.ly/3qxIB5K 

Опишіть на конкретних прикладах практику застосування вказаних правил на відповідній ОП (якщо 
такі були)

З 10 лютого по 2 квітня 2021 року студентки першого курсу ОП «Маркетинг» рівня вищої освіти молодший бакалавр 
Ілляшенко Лілія, Мокшина Крістіна та Руденко Єлизавета взяли участь у стажуванні від департаменту маркетингу 
ПУЕТ https://bit.ly/3qzj1x4 та отримали сертифікати про його успішне проходження https://bit.ly/3ncQVFO 
За результатами стажування у контексті охоплених практичних навичок, здобутих студентами в рамках чинного 
Положення про порядок зарахування результатів неформальної освіти було прийнято рішення про перезарахування 
90 годин (3 кредити ЄКТС) самостійної підготовки  результатів отриманих у неформальній освіти у другому семестрі 
2021-2022 н.р. за вибірковою ОК фахової підготовки «Контент-маркетинг».  
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4. Навчання і викладання за освітньою програмою

Продемонструйте, яким чином форми та методи навчання і викладання на ОП сприяють 
досягненню програмних результатів навчання? Наведіть посилання на відповідні документи

Форми та методи навчання і викладання на ОП «Маркетинг» сприяють досягненню ПРН. Освітній процес на ОП 
здійснюється відповідно до Положення про організацію освітнього процесу https://bit.ly/3Hha55H та має на меті 
форми навчальних занять, самостійної роботи, практичної підготовки.
З метою досягнення поставлених цілей та ПРН на ОП «Маркетинг» НПП здійснюється навчання із застосуванням 
різних форм та методів навчання (інструктування, бесіди, сторітелінгу, демонстрування, майндмеппінгу,  
інфографіки, творчих робіт, дослідів), що забезпечують ефективність засвоєння ОК. Застосування комбінованих 
форм навчальних занять у формі виїзних занять на виробництво, проектних методик,  тренінгів та лекцій від 
практиків самонавчання демонструє високий рівень ефективності засвоєння навчального матеріалу здобувачами 
вищої освіти.  
Також, здобувачі вищої освіти беруть участь у систематичних опитуваннях стосовно рівня задоволеності освітнім 
процесом на ОП.

Продемонструйте, яким чином форми і методи навчання і викладання відповідають вимогам 
студентоцентрованого підходу? Яким є рівень задоволеності здобувачів вищої освіти методами 
навчання і викладання відповідно до результатів опитувань?

Студентоцентрованість є пріоритетним підходом до підготовки здобувачів ВО та закладено в місію, візію та 
стратегічну мету ПУЕТ (https://bit.ly/3DofJRc), реалізується в т. ч. через формування вільної освітньої траєкторії 
здобувачів (https://bit.ly/3qzYuIM).
Форми і методи навчання й викладання (ФМНВ) на ОП обираються НПП відповідно до змісту ОК та відповідають 
вимогам студентоцентрованого підходу. НПП ОП швидко реагують на зміни тенденцій зовнішнього середовища в 
маркетингу та освіті і застосовують цікаві для студентів ФМНВ: ОК15 – вивчення маркетингу на підприємствах (ТРЦ 
«Київ» https://bit.ly/3HlIK23, «Дія.Бізнес» https://bit.ly/3DkagdV, «Консорт» https://bit.ly/3CjDlVn, 
https://bit.ly/3c8tIP1 та віртуальні (https://bit.ly/3CfOuqc, https://bit.ly/3caL1Pj, https://bit.ly/30rEIEM); ОК05 - 
використання актуальних програмних продуктів (https://bit.ly/3wSt4i8); ОК01 - ознайомлення зі здобутками 
видавництв (https://bit.ly/3Dgh8Jk).
З метою визначення рівня задоволеності здобувачів освітнім процесом на ОП систематично проводяться 
опитування в рамках моніторингу якості освітнього процесу ННЦЗЯВО (https://bit.ly/3FezVVT) та гарантом ОП 
(https://bit.ly/3DjJGBE), результати яких засвідчили неефективність викладання англ. мови за уніфікованою 
формою. Здобувачі з високим рівнем знань втрачають його під час навчання, тому у 2021-2022 н.р. проведено 
тестування серед студентів 1 курсу на визначення рівня знань англ. мови і здійснено їх поділ на групи вивчення 
англ. мови за рівнями. 

Продемонструйте, яким чином забезпечується відповідність методів навчання і викладання на ОП 
принципам академічної свободи

Принципи академічної свободи в ПУЕТ спрямовані на всіх учасників освітнього процесу. 
Академічна свобода здобувачів досягається через право вільного вибору навчальних дисциплін (25% загального 
обсягу кредитів навчального плану), баз практики, напрямів наукових досліджень та керівників, можливість 
отримання та зарахування результатів неформальної освіти, право на внутрішню та міжнародну академічну 
мобільності, захист прав, свобод та інтересів шляхом звернення до студентського Омбудсмена, відвідування 
студентських наукових гуртків та секцій дозвілля. 
Інформацію про свої права здобувачі вищої освіти отримують з офіційного сайту ПУЕТ, сторінок кафедр, офіційних 
сторінок університету та кафедр в соціальних мережах, телеграм-каналах університету та відповідних структурних 
підрозділів, які розповсюджують таку інформацію. 
НПП є вільними у виборі методів та форм викладання, провадження наукової та інноваційної діяльності.  
Вдосконаленню професійної майстерності НПП сприяють права вибору науково-практичних конференцій, 
тренінгів, семінарів, суб’єктів підвищення кваліфікації та педагогічної майстерності. 
Академічна свобода НПП також виражається у можливостях вільно висловлювати свою думку та погляди щодо 
питань, які є суперечливими, провадити обмін досвідом. 

Опишіть, яким чином і у які строки учасникам освітнього процесу надається інформація щодо цілей, 
змісту та очікуваних результатів навчання, порядку та критеріїв оцінювання у межах окремих 
освітніх компонентів *

Відповідно до «Положення про організацію освітнього процесу» (https://bit.ly/2YJ143F), а також відповідно до 
Положення про порядок та критерії оцінювання знань, вмінь та навичок здобувачів вищої освіти 
(https://bit.ly/3HnbIPe ) на основі ОП та навчального плану НПП кафедр розробляють робочі програми НД, 
силабуси НД, які є у відкритому доступі на сайтах відповідних кафедр (http://www.marketing.puet.edu.ua/ ) та 
дистанційні курси, де надається інформація щодо цілей, змісту та очікуваних результатів навчання, порядку та 
критеріїв оцінювання у межах окремих ОК. Ця інформація також надається студентам кожним НПП на першому 
занятті з навчальної дисципліни. Розклад занять знаходиться у вільному доступі на сайті «Розклад занять в ПУЕТ» 
(http://schedule.puet.edu.ua). Студенти ознайомлюються із графіком освітнього процесу на початку навчального 
року, який також розміщений на сайті ПУЕТ в розділі Освіта (https://bit.ly/32nsAoX).   Особливості організації 
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освітнього процесу під час карантину, зокрема положення про практику та здачу екзаменів, комплексного екзамену 
та захист кваліфікаційних робіт відображено у відповідних Наказах ПУЕТ щодо організації освітнього процесу під 
час карантину з метою запобігання поширенню хвороби COVID-19, спричиненої коронавірусом SARS-CoV-2 
(https://bit.ly/3HjMCAE ).  

Опишіть, яким чином відбувається поєднання навчання і досліджень під час реалізації ОП

Поєднання навчання і досліджень під час реалізації ОП «Маркетинг» здійснюється в межах участі здобувачів вищої 
освіти у наукових заходах кафедри маркетингу та університету. 
Так, здобувачі ОП «Маркетинг» брали участь у XLIV Міжнародній науковій студентській конференції "Актуальні 
питання розвитку науки та забезпечення якості освіти у ХХІ столітті" за підсумками науково-дослідних робіт 
студентів за 2020 рік, присвяченої 60-ти річчю Полтавського університету економіки і торгівлі 
(https://bit.ly/3CeApts); у IV Всеукраїнської конференції студентів та молодих вчених «Маркетинг очима молоді» на 
базі Хмельницького національного університету (https://bit.ly/3n9RTTj); науково-практичному вебінарі «Практична 
соціологія для професіоналів медіа. Як більше дізнатися про свою аудиторію?» від ВГО «Українська асоціація 
маркетингу» (https://bit.ly/3A0pALp).
Підготовка наукових публікацій в рамках роботи науково-дослідної теми кафедри маркетингу «Маркетинг в умовах 
діджиталізації економіки країни» (№ 0121U110911 від 06.05.2021 р.) – Аршученко В. (під керівництвом старшого 
викладача кафедри маркетингу Захаренко-Селезньовою А.М.) взяла участь у підготовці матеріалів до VI 
Всеукраїнської науково-практичної конференції кафедри маркетингу Уманського національного університету 
садівництва 25.10.2021 р. на тему «Сучасні технології просування для оптимізації маркетингового впливу». 
Наукова діяльність здобувачів вищої освіти здійснюється в рамках студентського наукового гуртка «Маркетолог» 
(керівник д.е.н., проф. Карпенко Н.В.). Здобувачі беруть участь у обговоренні наукових розробок та досліджень як 
власних, так і науковців кафедри. 

Продемонструйте, із посиланням на конкретні приклади, яким чином викладачі оновлюють зміст 
навчальних дисциплін на основі наукових досягнень і сучасних практик у відповідній галузі

Оновлення змісту ОК на основі наукових досягнень і сучасних практик на ОП «Маркетинг» здійснюється НПП в 
рамках Положення про навчально-методичне забезпечення навчальної дисципліни у ВНЗУ «ПУЕТ» 
(https://bit.ly/3qCnJuc ), Положення про робочу програму навчальної дисципліни (https://bit.ly/3Ho4eeE ) та 
Положення про силабус навчальної дисципліни (https://bit.ly/3Hk98tg ). 
Оновлення змісту ОП відбувається під керівництвом гаранта та за участю групи забезпечення раз на рік, 
розглядається на засіданні Вченої раді університету та затверджується ректором на наступний навчальний рік. 
Оновлення робочих програм навчальних дисциплін, силабусів та дистанційних курсів відбувається на основі змін у 
ОП на наступний навчальний рік. Відповідно до Положення про робочу програму навчальної дисципліни робочі 
програми затверджуються на три роки з подальшим перезатвердженням за потребою. Силабуси розробляються 
терміном на рік та переглядаються і оновлюються відповідно до змін та потреб ринку кожним викладачем для 
кожної ОК на наступний навчальний рік. 
За 2020-2021 н.р. НПП, які забезпечують підготовку здобувачів за ОП «Маркетинг» оновили структурні компоненти 
навчально-методичного забезпечення (http://www.marketing.puet.edu.ua/) у відповідності до змін форм і методів 
ведення маркетингової діяльності. 
НПП кафедри маркетингу бере участь у кафедральній науково-дослідній темі «Маркетинг в умовах діджиталізації 
економіки країни» (№ 0121U110911 від 06.05.2021 р.) та у відповідності до результатів науково-дослідних робіт 
оновлено тематичні складові ОК «Основи маркетингу», «Маркетингові дослідження», «Копірайтинг», «Маркетинг 
підприємства».  

Опишіть, яким чином навчання, викладання та наукові дослідження у межах ОП пов’язані із 
інтернаціоналізацією діяльності ЗВО

Інтернаціоналізація діяльності ПУЕТ здійснюється відповідно до Стратегії розвитку ПУЕТ на 2017-2022 рр. 
(https://bit.ly/3gD4bQC ), Стратегії інтернаціоналізації ПУЕТ на 2020-2022 рр. (https://bit.ly/3kDxAfl), Концепції 
міжнародної діяльності ПУЕТ (https://bit.ly/3DhY3Gz) та Програми розвитку міжнародного співробітництва в 
освітній і науковій сферах ПУЕТ на 2018-2023 рр. (https://bit.ly/3kD7M38). 
Процеси інтернаціоналізації в ПУЕТ координуються Міжнародним науково-освітнім центром 
(https://bit.ly/3wYJbL5), який здійснює пошук та організацію програм стажування, міжнародної академічної 
мобільності НПП та здобувачів вищої освіти (https://bit.ly/3cb4q2B, https://bit.ly/3Hl6CD1), подає інформацію про 
грантові можливості ПУЕТ (https://bit.ly/3ChlJJM), звітує про результати (https://bit.ly/3qTdbHl). Відповідно до 
наявних можливостей міжнародної співпраці здобувачі  вищої освіти на ОП «Маркетинг» у 2021 році подали заявку 
на участь у програмі міжнародної академічної мобільності та очікують на результати відбору 
(https://bit.ly/3wHHOAh). Гарант ОП «Маркетинг» Іваннікова М.М. протягом 2015-2018 рр. була учасником проекту 
Erasmus+КА2 «Здійснення захисту інтересів студентів шляхом введення посади омбудсмена» 
(https://bit.ly/30Ew19J) та у 2018 р. за програмою Erasmus+КА1 викладала курс «Маркетингові дослідження» у 
Горнославській вищій школі економіки, м. Катовіце, Польща.

5. Контрольні заходи, оцінювання здобувачів вищої освіти та академічна доброчесність

Опишіть, яким чином форми контрольних заходів у межах навчальних дисциплін ОП дозволяють 
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перевірити досягнення програмних результатів навчання?

Оцінювання навчальних досягнень здобувачів вищої освіти в ПУЕТ здійснюється у відповідності до Положення про 
порядок і критерії оцінювання знань, умінь та навичок здобувачів вищої освіти (https://bit.ly/3qAdVRi ). 
Оцінювання рівня якості підготовки здобувачів вищої освіти здійснюється на основі встановлених правил, 
принципів, критеріїв, системи й шкали оцінювання. Рівень якості підготовки фахівців в університеті визначається 
комплексною системою оцінювання, яка поєднує шкалу оцінювання ЄКТС, національну та 100-бальну шкалу 
університету. Об’єктами контролю є: робота здобувачів вищої освіти на лекціях, семінарських та практичних 
заняттях, самостійна робота (якість та своєчасність виконання індивідуальних, домашніх та творчих завдань тощо), 
поточних модульних робіт, завдань навчальних та виробничих практик тощо.
Контрольні заходи здійснюються НПП і містять поточний і підсумковий контроль. Поточний контроль 
здійснюється під час проведення лекцій, семінарських та практичних занять, перевірки виконання завдань 
самостійної роботи (індивідуальних, домашніх і творчих завдань тощо), перевірка виконання поточних модульних 
робіт має на меті визначення рівня засвоєння здобувачем навчального матеріалу дисципліни. У процесі проведення 
практичних занять контрольні заходи здійснюються як шляхом усного опитування, так і шляхом вирішення 
комплексу практичних і проблемних ситуацій індивідуально, «малими» групами тощо. Поточний контроль 
організації самостійної роботи здійснюється за допомогою перевірки НПП результатів як у середовищі розробки 
дистанційних курсів, так і при перевірці письмових робіт. Підсумковий контроль містить підсумкове оцінювання 
знань здобувачів з навчальної дисципліни, виконання завдань виробничих практик та підсумкову атестацію. 
Підсумкове оцінювання знань студентів з навчальної дисципліни здійснюється у формі підсумкового модульного 
контролю (ПМК, залік) та екзамену.
Підсумкова атестація передбачає оцінювання знань, умінь та навичок під час складання комплексного екзамену за 
фахом (тестування із застосуванням платформи дистанційного навчання «Moodle», «OpenTEST» та вирішення 
практичної ситуації) та оцінювання знань, умінь та навичок здобувачів вищої освіти під час захисту кваліфікаційної 
роботи. Підсумкова атестація здійснюється екзаменаційною комісією згідно до Положення про порядок створення 
та організацію роботи екзаменаційної комісії (https://bit.ly/3kDsM9X ), програма Підсумкової атестації 
оприлюднено на сайті ПУЕТ (https://bit.ly/2YJgi8Q ) та містить вимоги до складання підсумкової атестації 
здобувачами на ОП «Маркетинг» рівня вищої освіти молодший бакалавр.

Яким чином забезпечуються чіткість та зрозумілість форм контрольних заходів та критеріїв 
оцінювання навчальних досягнень здобувачів вищої освіти?

Чіткість та зрозумілість форм контрольних заходів та критеріїв оцінювання навчальних досягнень здобувачів вищої 
освіти забезпечується оприлюдненим на сайті ПУЕТ Положенням про організацію освітнього процесу 
(https://bit.ly/3Hha55H) та досягається шляхом публічного висвітлення їх у силабусах ОК та робочих програмах 
навчальних дисциплін, які розміщені на сайті кафедри маркетингу  (https://bit.ly/3DjJGBE) та шляхом 
ознайомлення з ними за кожною ОК перед початком навчального семестру НПП, які їх супроводжують. У силабусах 
висвітлено систему нарахування балів за кожне навчальне завдання а також у Програмі підсумкової атестації 
визначені критерії оцінювання за кожним навчальним заходом (https://bit.ly/2YJgi8Q). 

Яким чином і у які строки інформація про форми контрольних заходів та критерії оцінювання 
доводяться до здобувачів вищої освіти?

Інформація про форми контролю та критерії оцінювання регламентовано Положенням про порядок і критерії 
оцінювання знань, умінь та навичок здобувачів вищої освіти (https://bit.ly/3HnbIPe ), яке розміщене у вільному 
доступі на сайті університету у вкладці Публічна інформація. Також, здобувачі вищої освіти дізнаються про критерії 
оцінювання на початку навчального семестру за кожною ОК окремо ознайомлюючись із силабусами та робочими 
програмами навчальних дисциплін. Крім того, кожен НПП, який викладає навчальну дисципліну, на початку 
знайомить здобувачів вищої освіти з системою та критеріями оцінювання, з урахуванням змісту навчальної 
дисципліни, відповідно до Положення про порядок і критерії оцінювання знань, умінь та навичок здобувачів вищої  
освіти. Перелік заліків та екзаменів подається в навчальному плані підготовки здобувачів вищої освіти, який також 
оприлюднено на сайті університету, а терміни їх проходження відображено у графіку освітнього процесу 
(https://bit.ly/3wIIohf ).
Додатково, гарант ОП «Маркетинг» перед початком кожного семестру ознайомлює здобувачів вищої освіти із 
навчальним планом на поточний навчальний рік. 
Семестрові заліки та екзамени здобувачі вищої освіти складають за розкладом, який оприлюднюється на сайті 
«Розклад занять в ПУЕТ» у вільному доступі (http://schedule.puet.edu.ua ) за місяць до проведення.

Яким чином форми атестації здобувачів вищої освіти відповідають вимогам стандарту вищої освіти 
(за наявності)?

Враховуючи відсутність стандарту вищої освіти України за спеціальністю «Маркетинг» для початкового рівня вищої 
освіти освітнього ступеня молодший бакалавр було розроблено ОП «Маркетинг», відповідно до якої формою 
атестації здобувачів є атестаційний екзамен.
Порядок проведення атестації визначається Положенням про атестацію здобувачів вищої освіти 
(https://bit.ly/3c8YE1h ). Терміни проведення атестації визначаються графіком освітнього процесу. Атестаційний 
екзамен здобувачів вищої освіти ОП «Маркетинг» здійснюється в рамках Програми підсумкової атестації 
(https://bit.ly/2YJgi8Q) та проводиться відкрито і публічно на засіданні Екзаменаційної комісії, яка створюється 
наказом ректора ПУЕТ. 

Яким документом ЗВО регулюється процедура проведення контрольних заходів? Яким чином 
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забезпечується його доступність для учасників освітнього процесу?

Процедура проведення контрольних заходів регулюється такими документами: 
- Положенням про організацію освітнього процесу (https://bit.ly/2YJ143F );
- Положенням про порядок і критерії оцінювання знань, умінь та навичок здобувачів вищої освіти 
(https://bit.ly/3HnbIPe);
- Положенням про порядок створення та організацію роботи екзаменаційної комісії (https://bit.ly/3kDsM9X);  
- Порядком допуску студентів до заліково-екзаменаційної сесії (https://bit.ly/3FiLjAm );
- Порядком надання студенту дозволу на дострокове складання заліково-екзаменаційної сесії» 
(https://bit.ly/3kyowbu ) які знаходяться у вільному доступі на сайті ПУЕТ в розділі Публічна інформація 
(https://bit.ly/3CgDb1l ).

Яким чином ці процедури забезпечують об’єктивність екзаменаторів? Якими є процедури 
запобігання та врегулювання конфлікту інтересів? Наведіть приклади застосування відповідних 
процедур на ОП

Об’єктивність екзаменаторів забезпечується інформуванням щодо критеріїв оцінювання за кожним видом робіт. Ця 
інформація повідомляється на першому занятті з кожної НД, розміщується в РПНД, силабусах та ДК ОК у розрізі 
різних видів завдань. Високий рівень об’єктивності проведення контрольних заходів досягається шляхом 
використання тестових завдань у системі OpenTEST і Moodle. Для проведення процедури тестування в травні 2015 р. 
було введено в дію спеціалізовану аудиторію на 48 робочих місць. Кожне робоче місце забезпечує доступ тільки до 
тестів, розташованих у системі комп’ютерного тестування OpenTEST. За роки експлуатації системи OpenTEST НПП 
кафедр ПУЕТ сформовано банки тестових завдань з понад 250 НД для студентів денної та заочної форм навчання. 
Для здійснення контролю знань студентів використовуються тести ДК системи Moodle. Поточні бали, отримані за 
результатами дистанційного навчання, відкриті для студентів в особистому кабінеті. Запобігання й вирішення 
конфлікту інтересів регулюється Положенням про Правила вирішення конфліктних ситуацій у ПУЕТ 
(https://bit.ly/3HvK4j8). У разі виникнення конфліктних ситуацій учасники освітнього процесу можуть звернутися 
до куратора, завідувача кафедри, директора інституту, студентського омбудсмена (https://bit.ly/3nfLOVs), 
Уповноваженої  особи, відповідальної за запобігання корупції (https://bit.ly/3Ci4ect) або скористатися скринькою 
довіри ПУЕТ чи шляхом електронного прямого звернення до ректора ПУЕТ (https://bit.ly/31USKPz).

Яким чином процедури ЗВО урегульовують порядок повторного проходження контрольних заходів? 
Наведіть приклади застосування відповідних правил на ОП

Процедура повторного проходження контрольних заходів регулюється Методикою управління освітнім процесом 
студентів, знання, вміння, навички яких не відповідають вимогам (https://bit.ly/3qBEENx). Повторний підсумковий 
контроль здійснює НПП навчальної дисципліни, за якою стався випадок. Якщо студент отримав незадовільну 
оцінку за результатами повторного підсумкового контролю, розпорядженням директора інституту створюється 
комісія (у складі завідувача кафедри, НПП кафедри та заступника директора інституту) з проведення заключного 
підсумкового контролю, результати якого теж реєструються у відомості обліку успішності. Студент, який отримав 
незадовільну оцінку за результатами заключного підсумкового контролю, який здійснювався комісією, має бути або 
відрахованим з університету, або йому пропонується повторне навчання на цьому курсі. Таке рішення 
затверджується наказом ректора на підставі подання директора інституту. Порядок повторного захисту 
кваліфікаційної роботи регулюється Положенням про порядок та критерії оцінювання знань, вмінь та навичок 
здобувачів вищої освіти (https://bit.ly/3qAdVRi ), відповідно до якого здобувач допускається до повторного захисту 
протягом трьох років після закінчення університету. 
На ОП «Маркетинг» подібних випадків протягом її дії не виникало.

Яким чином процедури ЗВО урегульовують порядок оскарження процедури та результатів 
проведення контрольних заходів? Наведіть приклади застосування відповідних правил на ОП

Порядок подання апеляційної заяви та визначення результатів розгляду апеляційної заяви визначений Процедура 
проведення контрольних заходів регулюється такими документами: Положення про організацію освітнього процесу 
(https://bit.ly/2YJ143F ) та Положення про порядок та критерії оцінювання знань, умінь та навичок здобувачів вищої 
освіти (https://bit.ly/3qAdVRi ). 
Здобувач, який не погоджується з оцінкою, отриманою під час семестрового (сесійного) підсумкового контролю, має 
право звернутися до НПП та отримати обґрунтоване пояснення. У випадку незгоди з рішенням НПП студент може 
звернутися з письмовою апеляцією до завідувача кафедри в день оголошення результатів. Завідувач кафедри та 
НПП мають розглянути апеляцію у присутності студента протягом двох днів з дня її подання та прийняти остаточне 
рішення щодо оцінки. 
За період існування ОП «Маркетинг» подібних випадків не було. 

Які документи ЗВО містять політику, стандарти і процедури дотримання академічної доброчесності?

Політику, стандарти і процедури дотримання академічної доброчесності у ВНЗУ «ПУЕТ» містять такі документи:
- Положення про академічну доброчесність (https://bit.ly/3ndH1DS);
- Положення про корпоративну культуру (https://bit.ly/3ovG2hM);
- Положення про запобігання випадків академічного плагіату (https://bit.ly/3newA2X);
- Кодекс честі студента (https://bit.ly/3FjWN6B)
Також в університеті діє офіс студентського омбудсмена, діяльність якого включає стандарти та процедури 
дотримання академічної доброчесності всіма учасниками освітнього процесу та регламентована Положенням про 
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студентського омбудсмена (https://bit.ly/3DhmJiA).

Які технологічні рішення використовуються на ОП як інструменти протидії порушенням 
академічної доброчесності?

Відповідно до Положення про запобігання випадків академічного плагіату (https://bit.ly/3newA2X) з метою 
реалізації принципів академічної доброчесності в ПУЕТ запроваджено систему перевірки на плагіат у 
кандидатських та докторських дисертаціях, дипломних роботах і проектах, наукових працях тощо. Для перевірки 
робіт на плагіат використовується спеціалізоване програмне забезпечення – Сервіс пошуку плагіату Unicheck, яке 
було надане в межах укладеного договору про співпрацю з ТОВ «Антиплагіат»; також створено внутрішню базу 
дипломних робіт студентів. 

Яким чином ЗВО популяризує академічну доброчесність серед здобувачів вищої освіти ОП?

З метою популяризації академічної доброчесності (АД) серед здобувачів ВО на ОП для студентів в рамках курсу 
«Університетська освіта» щорічно проводиться роз’яснювальна робота про основні принципи АД та наслідки її 
недотримання (https://bit.ly/3oplpnD); залучення НПП та студентів до тематичних заходів, поширення бюлетеня 
«АД» (https://bit.ly/3ngNZIA); участь у загальноуніверситетських заходах (https://bit.ly/2YNXpBO); участь НПП у 
конференції «Форум вищої освіти» від Американських Рад з міжнародної освіти в рамках упровадження проекту 
«Ініціатива АД та якості освіти» 24.04.2021р. (https://bit.ly/3qAvCAc); ПУЕТ отримав визнання у проекті «Ініціатива 
АД та якості освіти» за підтримки Посольства США в Україні, МОН України та НАЗЯВО, взявши участь у заходах 
«АД у системі внутрішнього забезпечення якості освіти в університетах» 23-27.11.2020р. (https://bit.ly/3DisJYb).
Протягом 2020-2021 н.р. в ПУЕТ проведено опитування НПП та здобувачів ВО «Інфраструктури забезпечення АД та 
якості освіти» (https://bit.ly/3DfmfJG), за результатами якого було визначено слабкі сторони з питань провадження 
АД та запропоновано заходи до їх усунення. 
НПП кафедри проф. Карпенко Н.В. та доц. Іванніковою М.М. успішно засвоєно курс «АД: онлайн-курс для 
викладачів» на платформі Prometeus (https://bit.ly/3cxCciH).  
Популяризація АД здійснюється також НПП в рамках викладання на конкретній ОК через роз’яснення правил та 
дотримання принципів АД при виконанні практичних завдань та підготовки до контрольних семестрових заходів. 

Яким чином ЗВО реагує на порушення академічної доброчесності? Наведіть приклади відповідних 
ситуацій щодо здобувачів вищої освіти відповідної ОП

За період існування ОП «Маркетинг» ступеня вищої освіти молодший бакалавр випадків порушення академічної 
доброчесності не було, про що свідчить звіт студентського омбудсмена (https://bit.ly/3qAab26)  

6. Людські ресурси

Яким чином під час конкурсного добору викладачів ОП забезпечується необхідний рівень їх 
професіоналізму?

Формування професорсько-викладацького складу для забезпечення підготовки фахівців на ОП «Маркетинг» 
здійснюється відповідно до Статуту ПУЕТ (https://bit.ly/3qAnmQN); Положення про проведення конкурсного 
відбору при заміщенні вакантних посад науково-педагогічних працівників ВНЗУ «ПУЕТ» та укладання з ними 
трудових договорів (контрактів) (https://bit.ly/3HnJjZh). Розгляд документів претендентів на вакантні посади 
здійснюється конкурсною комісією університету. Кандидатури претендентів попередньо обговорюються на засіданні 
відповідної кафедри в їх присутності. На посади НПП за конкурсом обираються особи, які мають вищу освіту, 
володіють державною мовою, мають науковий ступінь та/або вчене звання відповідно до профілю кафедри, мають 
певний стаж науково-педагогічної роботи. Враховується також участь у різноманітних міжнародних проектах, 
семінарах і програмах, організація та участь у міжнародних науково-практичних конференціях, публікації в 
наукометричних і фахових виданнях, членство у спеціалізованих учених радах, у редакційних колегіях вітчизняних 
та зарубіжних наукових видань.

Опишіть, із посиланням на конкретні приклади, яким чином ЗВО залучає роботодавців до 
організації та реалізації освітнього процесу

Роботодавці активно залучаються до обговорення та впровадження ОП. Роботодавці є членами науково-методичної 
групи зі спеціальності та залучаються в якості голів ЕК, керівників практики, рецензентів. Постійно узгоджуються з 
роботодавцями форми, види, зміст практик, строки їх проходження, вимоги до практикантів. Щорічно в ПУЕТ 
проводяться заходи із залученням роботодавців - ярмарки вакансій (https://bit.ly/3oxNaKL) та дні кар’єри ЄС 
(https://bit.ly/31QC2kj, https://bit.ly/3HnsBsR, https://bit.ly/3CgAqgu, https://bit.ly/3wOcwrt). 
ЗВО постійно запрошує представників роботодавців з метою працевлаштування здобувачів вищої освіти, до цих 
заходів також долучаються і студенти спеціальності Маркетинг: компанія «Аврора» (https://bit.ly/3zWGjiP), проект 
«Круто» від компанії «Нова пошта» (https://bit.ly/3DjSAPI).
На ОП також здійснюється співпраця із закордонними партнерами щодо можливостей проходження закордонних 
виробничих стажувань (https://bit.ly/3wQuoBV).
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Опишіть, із посиланням на конкретні приклади, яким чином ЗВО залучає до аудиторних занять на 
ОП професіоналів-практиків, експертів галузі, представників роботодавців

Залучення професіоналів-практиків до аудиторних занять на ОП відбувається через запрошення їх до тренінгів та 
лекцій: 
- випускниця спеціальності «Маркетинг», SMM-фахівець Катерина Шкурапет проводила онлайн-лекцію для 
студентів першого курсу та ділилася основними секретами здобуття освіти маркетолога (https://bit.ly/2TX3f0S);
-  в рамках проведення щорічного Полтавського молодіжного фестивалю реклами для проведення навчального 
тренінгу серед учасників було запрошено випускницю спеціальності Маркетинг Наталію Мостовенко, власницю 
маркетингової агенції MeTeam, до якого долучились студенти першого курсу (https://bit.ly/2SWDfCP); 
-  запрошення  нашого активного стейкхолдера Наталію Мостовенко для проведення лекції з дисципліни Тренінг: 
Вступ до фаху на тему «Основні навички сучасного маркетолога» (      https://bit.ly/3wM1Ae3); 
- запрошення головного маркетолога-рекламіста Полтави Юрія Бойко, директора РА «Бойко», голови Спілки 
рекламістів Полтавщини для визначення основних трендів рекламної індустрії (https://bit.ly/3Cr9jiV).

Опишіть, яким чином ЗВО сприяє професійному розвиткові викладачів ОП? Наведіть конкретні 
приклади такого сприяння

ЗВО постійно сприяє професійному розвитку викладачів ОП відповідно до Положення про професійний розвиток 
НПП (https://bit.ly/3oxIgxc), та Плану професійного розвитку НПП ПУЕТ на 2021-2022 н.р. (https://bit.ly/3HqpnEW 
). Згідно з принципами академічної свободи, кожен НПП має право обирати місце, напрям, тематику, строки 
підвищення кваліфікації. НПП кафедри маркетингу проходять підвищення кваліфікації як в Україні, так і за її 
межами, у наукових, освітньо-наукових установах та організаціях, які є партнерами ПУЕТ на безоплатній основі: 
проф. Карпенко Н.В. та доц. Іваннікова М.М. - міжнародне стажування у м. Рига, Латвія  (108 год.); доц. Іваннікова 
М.М. - підвищення кваліфікації у ВГО «УАМ»; доц. Яловега Н.І., Трайно В.М. та Захаренко-Селезньова А.М. - 
підвищення кваліфікації в СумДУ на тему «Використання безкоштовних онлайн-ресурсів для організації 
навчального процесу в дистанційній формі» (30 год.); доц. Трайно В.М. - міжнародне стажування у Baltic Research 
Institute of Transformation Economic Area Problems (м. Рига, Латвія) (180 год.); проф. Карпенко Н.В. та доц. 
Іваннікова М.М. - участь у циклі вебінарів від компанії Clarivate Analytics за тематикою з роботи в інтерфейсі Web of 
Science Core Collection; НПП кафедри - вебінар від Kantar Ukraine «Важливість соціальної відповідальності та її 
вплив на зміни поведінки українських споживачів». Окрім цього, у ЗВО існує практика фінансового заохочення 
НПП за захист докторської дисертації, якою скористалась у 2011 р. проф. Карпенко Н.В.

Продемонструйте, що ЗВО стимулює розвиток викладацької майстерності

У ЗВО стимулювання розвитку викладацької майстерності здійснюється відповідно до Положення про Щорічний 
рейтинг «Кращі науково-педагогічні працівники ПУЕТ» (ТОП 20) (https://bit.ly/30kZipY). Відповідно до положення 
за результатами рейтингу кожен НПП, який знаходиться у позиції рейтингу від 1 до 20 отримує разову матеріальну 
винагороду. Результати рейтингу оприлюднюються на сайті ПУЕТ (https://bit.ly/3Hlvc6J). На ОП «Маркетинг» за 
2019-2020 н.р. проф. Карпенко Н.В. а за 2020-2021 н.р. проф. Карпенко Н.В.  та доц. Іваннікова М.М. увійшли до 20-
ки рейтингу та отримали матеріальне заохочення. 
ЗВО постійно залучає НПП для участі у програмах академічної мобільності від Erasmus+. Координацію заходів 
здійснює Міжнародний науково-освітній центр, який постійно ознайомлює НПП із наявними конкурсними 
пропозиціями по академічній мобільності та міжнародних стажуваннях (https://bit.ly/3cbemsU, 
https://bit.ly/3qCA8hw, https://bit.ly/3ChRd2s, https://bit.ly/3HoVPaL, https://bit.ly/30mvlpu) тощо. 
ЗВО надає фінансову допомогу (50% від вартості) для публікацій НПП у виданнях включених наукометричних баз 
Scopus та Web of Science. НПП ПУЕТ мають можливість безкоштовної публікації у збірниках матеріалів 
конференцій, які проводяться в ПУЕТ і ЗВО-партнерах (в т.ч. закордонних).

7. Освітнє середовище та матеріальні ресурси

Продемонструйте, яким чином фінансові та матеріально-технічні ресурси (бібліотека, інша 
інфраструктура, обладнання тощо), а також навчально-методичне забезпечення ОП забезпечують 
досягнення визначених ОП цілей та програмних результатів навчання?

Досягнення цілей і програмних результатів ОП забезпечується матеріально-технічною базою: наукова бібліотека 
ПУЕТ, електронний каталог, електронний читальний зал, навчальні спеціалізовані лабораторії і кабінети, центри 
мов та культур, спортивний комплекс, центр мистецтв і дозвілля, які відповідають сучасним вимогам, що дозволяє в 
повному обсязі забезпечити виконання програм навчальних дисциплін, передбачених ОП. Обладнання лекційних 
аудиторій, лабораторій та спеціалізованих кабінетів, що забезпечують навчальний процес за ОП відповідно до 
навчального плану у ПУЕТ: 1) спеціалізована комп’ютерна та лекційна аудиторії кафедри маркетингу; 2) музей 
університету 3) кабінет кафедри педагогіки та суспільних наук; 4) лабораторія організації ресторанного 
обслуговування; 5) лабораторія кафедри технологій харчових виробництв і ресторанного господарства; 6) 
лабораторія організації готельного обслуговування; 7) спеціалізовані кабінети кафедри ТГБ «Туризмознавства», 
«Студентська туристична агенція STA»; 8) лінгафонний кабінет кафедри ділової іноземної мови; 9) лабораторія 
кафедри менеджменту; 10) спеціалізовані кабінети кафедри правознавства. Для забезпечення освітнього процесу 
використовуються пакети прикладних програм. Науково-методичне забезпечення ОП постійно доповнюється та 
оновлюється. Також для здобувачів вищої освіти на ОП «Маркетинг» є можливість проходження стажувань у 
Департаменті маркетингу ПУЕТ, залучення їх до організації та проведення промоційних заходів ПУЕТ. 
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Продемонструйте, яким чином освітнє середовище, створене у ЗВО, дозволяє задовольнити потреби 
та інтереси здобувачів вищої освіти ОП? Які заходи вживаються ЗВО задля виявлення і врахування 
цих потреб та інтересів?

Освітній процес за ОП забезпечується професорами та доцентами ПУЕТ; залучаються професіонали-практики; 
проводяться конференції та круглі столи за участі НПП і студентів; значна увага приділяється опануванню 
іноземних мов та міжнародним стажуванням. ПУЕТ має сучасну бібліотеку, електронну бібліотеку 
(https://bit.ly/3qIqkCK), інституційний репозатирій (https://bit.ly/3HifqcV). У ПУЕТ розвинена система 
дистанційних курсів на платформі Moodle, забезпечується система автоматизації освітнього процесу. Для трансляції 
лекцій в ПУЕТ функціонує 10 відеостудій. 
Студенти мають доступ до програм академічної мобільності, грантів та інших освітніх та наукових проектів. У ПУЕТ 
функціонує спортивний комплекс та центр мистецтв і дозвілля. З метою виявлення потреб та інтересів студентів 
щотижня проводяться кураторські години, старостати, систематичні опитування, індивідуальні бесіди; за 
підсумками кожного семестру проводиться студентський моніторинг якості освітнього процесу, за результатами 
якого приймаються відповідні заходи реагування; у ПУЕТ обладнана скринька довіри, служба психологічної 
підтримки (https://bit.ly/3FltuRc), є уповноважений з питань запобігання корупції (https://bit.ly/3Ci4ect), працює 
телефон гарячої лінії +380532509170 та є студентський омбудсмен (https://bit.ly/3qIC48j). ПУЕТ забезпечує 
безоплатний доступ викладачів і студентів до відповідної інфраструктури, потрібних для навчання, викладацької 
та/або наукової діяльності в межах ОП.

Опишіть, яким чином ЗВО забезпечує безпечність освітнього середовища для життя та здоров’я 
здобувачів вищої освіти (включаючи психічне здоров’я)?

З метою забезпечення безпечності освітнього середовища для життя та здоров’я здобувачів вищої освіти у ЗВО 
створені всі необхідні умови відповідно до Статуту ПУЕТ (https://bit.ly/3qAnmQN), який визначає єдину систему 
організації роботи з охорони праці й безпеки життєдіяльності учасників освітнього процесу, що підтверджено 
Висновком з обстеження території університету та виконання Ліцензійних умов щодо безперешкодного доступу до 
будівель, приміщень університету осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення 
(https://bit.ly/3kYIIDZ).
За період реалізації ОП випадків порушень та травмувань не зафіксовано. Для поліпшення умов праці та 
запобігання виробничого травматизму проводяться капітальні та поточні ремонти. Щорічно проводяться заходи з 
пожежної безпеки, інструктажі з техніки безпеки учасників освітнього процесу. Постійно діє комплекс заходів щодо 
забезпечення комфортних умов проживання, проведення занять, проходження практики, доступу до всіх 
навчальних матеріалів, організації медичного догляду за станом здоров’я. Розроблено посібник-рекомендації 
«Безпечність для психічного здоров’я здобувачів вищої освіти» (https://bit.ly/3CckVpG ). Скарги, зауваження чи 
пропозиції про порушення прав, свобод та інтересів учасників освітнього процесу розглядає студентський 
омбудсмен ПУЕТ (https://bit.ly/3nfLOVs).
На сайті ЗВО функціонує сторінка «Психологічна підтримка» (https://bit.ly/3owbgFF), де наведена інформація щодо 
служб, які забезпечують дану підтримку, та їх телефони.

Опишіть механізми освітньої, організаційної, інформаційної, консультативної та соціальної 
підтримки здобувачів вищої освіти? Яким є рівень задоволеності здобувачів вищої освіти цією 
підтримкою відповідно до результатів опитувань?

Освітня підтримка здобувачів вищої освіти на ОП забезпечується через студентоцентроване навчання, вільний 
доступ до навчально-інформаційних матеріалів, розміщених на сайтах кафедр. Організаційна підтримка 
здійснюється Навчально-науковим центром забезпечення якості вищої освіти, дирекцією Інституту денної освіти, 
центром зв’язків з виробництвом, міжнародним науково-освітнім центром та на сайті ПУЕТ. Інформаційна 
підтримка реалізується департаментом маркетингу (сайт, соціальні мережі), відділом автоматизації та по роботі в 
ЄДЕБО (електронний розклад). Кафедра маркетингу має сторінку в Instagram 
(https://www.instagram.com/marketinginpuet/) та Facebook (https://www.facebook.com/marketingpuet/), де подається 
інформація про навчальний, науковий і виховний процеси. Також студенти мають свою сторінку на сайті ПУЕТ 
(http://studgo.puet.edu.ua/), де вони мають можливість отримувати інформацію від студентської спільноти. 
Для інформаційної адаптації першокурсників виданий «Довідник першокурсника» (https://bit.ly/3kDYWBU). 
Механізм соціальної підтримки в ПУЕТ здійснюється через студентське самоврядування (https://bit.ly/3HlSwBp). 
Соціальна підтримка студентів надається у вигляді стипендій відповідно до Порядку призначення стипендій у ПУЕТ 
(https://bit.ly/30p1MUe ) та соціальних пільг відповідно до Порядку надання пільг студентам ПУЕТ 
(https://bit.ly/30o13CW). У ПУЕТ із 2013 р. започаткована програма надання пільг студентам з високим рівнем 
підготовки (середній конкурсний бал складає не менше 180), їм надається пільга в розмірі 100 % вартості освітньої 
послуги за перший рік навчання, яка може бути продовжена за умови відмінного навчання. 
Зараз на ОП користуються цією пільгою троє студентів: Волянська Анастасія (1 курс), Аршученко Валентина (2 курс) 
та Руденко Єлизавета (2 курс). Важливим засобом соціального захисту студентів є наданням їм за рахунок коштів 
ПУЕТ можливостей для розвитку творчих здібностей і талантів. (Центр мистецтв і дозвілля, де діє хор «Явір»; театр 
«Рандеву»; танцювальний колектив «Екстрим»; вокальна студія; студія художнього читання; КВК, студія 
звукозапису. У ПУЕТ розвинена соціальна інфраструктура: кафе, їдальня, медичний кабінет, спортивний комплекс. 
Студенти ПУЕТ проживають у 4 гуртожитках. 
В університеті діє система заохочення здобувачів вищої освіти через систему рейтингування (https://bit.ly/3cshUqY, 
https://bit.ly/30Fi7EI) та нагородження за високі досягнення у освітній, науковій та соціальній діяльності 
(https://bit.ly/3HyAaNE).  
Інформаційна підтримка здійснюється кураторами, викладачами, дирекцією Інституту денної освіти, а також 
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інформуванням на сайті ПУЕТ, кафедр, в соціальних мережах. 
Моніторингом ступеня задоволеності студентів займається Навчально-науковий центр забезпечення якості вищої 
освіти, студентський омбудсмен та гарант ОП шляхом систематичного проведення опитувань.

Яким чином ЗВО створює достатні умови для реалізації права на освіту особами з особливими 
освітніми потребами? Наведіть посилання на конкретні приклади створення таких умов на ОП 
(якщо такі були)

У ЗВО наявні умови для реалізації права на освіту особам з особливими освітніми потребами. У Правилах прийому 
до ВНЗУ «ПУЕТ» (р. VIII) визначено спеціальні умови участі в конкурсному відборі на здобуття вищої освіти 
(https://bit.ly/3otRcDW). Відповідно до Порядку призначення стипендій у ВНЗУ «ПУЕТ» (https://bit.ly/30p1MUe) та 
Порядку надання пільг студентам ВНЗУ «ПУЕТ» (https://bit.ly/30o13CW) впроваджено пільги та соціальні стипендії 
ректорату (р. 5 Положення). У ПУЕТ забезпечено доступність до навчальних приміщень для осіб з інвалідністю, 
інших маломобільних груп населення, зокрема для безперешкодного доступу до будівлі встановлено пандус, який 
відповідає вимогам державним будівельних норм України  відповідно до Висновку з обстеження території 
університету та виконання Ліцензійних умов щодо безперешкодного доступу до будівель, приміщень університету 
осіб з інвалідністю та інших маломобільних груп населення (https://bit.ly/3kYIIDZ). Для реалізації права на освіту 
осіб з особливими освітніми потребами пропонується дистанційне навчання.

Яким чином у ЗВО визначено політику та процедури врегулювання конфліктних ситуацій 
(включаючи пов’язаних із сексуальними домаганнями, дискримінацією та корупцією)? Яким чином 
забезпечується їх доступність політики та процедур врегулювання для учасників освітнього процесу? 
Якою є практика їх застосування під час реалізації ОП?

Політику та процедури врегулювання конфліктних ситуацій (включаючи пов’язаних із сексуальними домаганнями, 
дискримінацією і корупцією) у ПУЕТ регламентують такі документи: Положення про Правила вирішення 
конфліктних ситуацій у ВНЗУ «ПУЕТ» (https://bit.ly/3HvK4j8); Антикорупційна програма ВНЗУ «ПУЕТ», 
розроблена на основі Закону України «Про запобігання корупції» інших законів та нормативно-правових актів 
України (https://bit.ly/3CfsHix). Політика університету спрямована на запобігання будь-яких конфліктних ситуацій 
різної природи. У ПУЕТ обладнана скринька довіри, працює телефон гарячої лінії +380532509170 (приймальня 
ректора) для звернень учасників навчального процесу в разі виникнення конфліктних ситуацій. Здобувачів вищої 
освіти інформують про структурні підрозділи, які сприяють вирішенню конфліктних ситуацій (куратор, заступник 
директора інституту з виховної роботи, омбудсмен ПУЕТ). 
Захистом прав студентів займається студентський омбудсмен, до котрого можна анонімно звернутися як он-лайн, 
так і особисто (https://bit.ly/3qIC48j). 
За період реалізації ОП конфліктних ситуацій зафіксовано не було.

8. Внутрішнє забезпечення якості освітньої програми

Яким документом ЗВО регулюються процедури розроблення, затвердження, моніторингу та 
періодичного перегляду ОП? Наведіть посилання на цей документ, оприлюднений у відкритому 
доступі в мережі Інтернет

Процедури розроблення, затвердження, моніторингу та періодичного перегляду ОП здійснюється відповідно до 
Політики у сфері якості ВНЗУ «ПУЕТ» (https://bit.ly/3wOqNUT ) та регулюються Положенням про організацію 
освітнього процесу (https://bit.ly/3Hha55H ), Положенням про внутрішню систему забезпечення якості вищої освіти 
університету (https://bit.ly/3Djlwr3 ), Положенням про освітню програму (https://bit.ly/3Fk6K3I ).

Опишіть, яким чином та з якою періодичністю відбувається перегляд ОП? Які зміни були внесені до 
ОП за результатами останнього перегляду, чим вони були обґрунтовані?

Процедура перегляду ОП у ВНЗУ «ПУЕТ» регламентується Положенням про освітню програму 
(https://bit.ly/3Fk6K3I). Розробкою та удосконаленням ОП займається науково-методичною група зі спеціальності, 
до складу якої входять провідні НПП кафедри маркетингу, фахівці-практики, роботодавці, здобувачі вищої освіти та 
випускники за спеціальністю. Керівником групи є гарант ОП. Робота над розробленням ОП передбачає попередній 
аналіз ситуації на ринку праці, вивчення реального та потенційного попиту на майбутніх випускників ОП, 
ознайомлення з аналогічними програмами ЗВО, аналіз результатів вступної компанії щодо кон’юнктури прийому 
абітурієнтів тощо. Регулярний моніторинг та перегляд ОП, які є ключовими компонентами внутрішньої системи 
забезпечення якості освітньої діяльності, здійснюються під керівництвом гаранта ОП та за участі зацікавлених 
сторін, які запрошуються на засідання робочої групи. Про будь-які зміни, що їх за результатом перегляду зазнає ОП, 
група повідомляє здобувачів та зацікавлені сторони. Оновлена ОП затверджується та вводиться в дію згідно 
визначеної Положенням про освітню програму процедури. Перегляд ОП відбувається щорічно за результатами їх 
моніторингу загалом та окремих складових. 
Останній перегляд ОП «Маркетинг» короткого циклу рівня вищої освіти освітнього ступеня молодший бакалавр 
здійснювався протягом лютого-березня 2021 р. та нова редакція ОП була схвалена науково-методичною комісією 
Навчально-наукового інституту бізнесу та сучасних технологій 7 квітня 2021 р. (протокол №6), затверджено Вченою 
радою ПУЕТ 21 квітня 2021 р. (протокол №5).
Відповідно до перегляду ОП було внесено зміни тематичного спрямування окремих ОК, а саме: ОК06 
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«Інфраструктура товарного ринку» за рекомендацією від маркетолога PSM Profile Людмили Кривенко було 
посилено більш ґрунтовним розглядом та аналіз учасників ринку, та відповідно до цих змін додано 1 кредит ЄКТС 
для забезпечення вивчення цього питання здобувачами вищої освіти, та як наслідок виключено розгляд цієї теми з 
ОК13 «Основи маркетингу» та зменшено її обсяг на 1 кредит ЄКТС.

Продемонструйте, із посиланням на конкретні приклади, як здобувачі вищої освіти залучені до 
процесу періодичного перегляду ОП та інших процедур забезпечення її якості, а їх позиція береться 
до уваги під час перегляду ОП

Здобувачі вищої освіти залучені до процесу періодичного перегляду ОП, оскільки включені до складу науково-
методичних груп зі спеціальностей. Відповідно до Статуту ПУЕТ (https://bit.ly/3qAnmQN ), до складу Вченої ради 
університету залучені здобувачі вищої освіти, які беруть участь у обговоренні та затвердженні ОП. 
Для врахування думки здобувачів вищої освіти гарантом ОП «Маркетинг» проводиться опитування, в результаті 
якого робоча група опрацьовує результати опитування та вносить пропозиції здобувачів. Опитування охоплює усіх 
зацікавлених здобувачів, що навчаються за ОП. Їх пропозиції узагальнюються, зібрана інформація аналізується, а 
ОП адаптується для забезпечення її відповідності сучасним вимогам.

Яким чином студентське самоврядування бере участь у процедурах внутрішнього забезпечення 
якості ОП

Студентське самоврядування ПУЕТ здійснюється на рівні академічної групи, інституту, гуртожитку, університету. 
Згідно Положення про органи студентського самоврядування (https://bit.ly/3HlSwBp ) студенти мають право 
звертатись до адміністрації з пропозиціями щодо вдосконалення навчального процесу. Представники студентського 
самоврядування входять до складу ректорату, Вченої ради інституту, Вченої ради ПУЕТ, де можуть вносити 
пропозиції щодо якості освітнього процесу. Управління гуртожитками здійснюється дирекцією інститут спільно з 
органами студентського самоврядування та у відповідності до Положення про студентський гуртожиток 
(https://bit.ly/3CrSBQq ). 
Ґрунтуючись на принципах студентоцентризму у внутрішньому забезпеченні якості освітнього процесу в ПУЕТ, 
Студентська рада долучається до організації роботи навчального процесу; організовує студентське дозвілля;  
допомагає у проведенні анкетування студентів, оцінювання діяльності НПП, які викладали навчальні дисципліни; 
ініціює волонтерську діяльність. 

Продемонструйте, із посиланням на конкретні приклади, як роботодавці безпосередньо або через 
свої об’єднання залучені до процесу періодичного перегляду ОП та інших процедур забезпечення її 
якості

Роботодавці як партнери безпосередньо залучені до процесу періодичного перегляду ОП «Маркетинг». При 
перегляді ОП «Маркетинг» до робочої групи обов’язково залучаються стейкхолдери, які мають можливість винести 
свої пропозиції, узгодити оновлення ОП «Маркетинг».
При роботі над ОП «Маркетинг» роботодавці акцентують увагу на перегляді змісту ОК, збільшенні практичної 
підготовки, поєднанні теоретичної складової навчального процесу із практичними прикладами, що значно впливає 
на формування загальних та фахових компетентностей та досягнення результатів навчання.
Роботодавці беруть участь у заходах (зустрічах, круглих столах, науково-практичних семінарах, практичних заняттях 
в умовах виробництва): (панельна дискусія «Професійний розвиток та європейська інтеграція»  
(https://bit.ly/3HHSWSS , https://bit.ly/30zkf0k); семінар від Ірини Пісоцької, ГО «Полтава без сміття» 
(https://bit.ly/3FvPngF); обговорення майбутніх професійних компетентностей фахівця-маркетолога під час 
засідання робочої групи по розробці професійного стандарту 2419.2 «Фахівець з методів розширення ринку збуту 
(маркетолог)» за ініціативи ВГО «УАМ» (https://bit.ly/3HzXHhh); практичний семінар «Від продукту до бренду» 
(https://bit.ly/3qVYTW2)). 

Опишіть практику збирання та врахування інформації щодо кар’єрного шляху та траєкторій 
працевлаштування випускників ОП

ОП «Маркетинг» початкового циклу вищої освіти освітнього рівня молодший бакалавр акредитується вперше, 
перший випуск відбудеться у 2022 р. 
Відповідно до Положення про сприяння працевлаштуванню випускників (https://bit.ly/3FlkUS9) Університет не 
зобов’язаний здійснювати працевлаштування випускників. Система працевлаштування випускників ґрунтується на 
демократичних засадах, рівних можливостях, конкурентоспроможності випускників, їх можливості відповідати 
вимогам ринку праці. Однак в Університеті функціонує Центр зв’язків з виробництвом ( https://bit.ly/3oFV4BV), 
який відповідає за проведення Ярмарки вакансій: (https://bit.ly/3oxNaKL); Днів кар’єри: https://bit.ly/31QC2kj, 
https://bit.ly/3HnsBsR, https://bit.ly/3CgAqgu, https://bit.ly/3wOcwrt тощо. 
В ЗВО також функціонує Асоціація випускників (https://bit.ly/3CmLAA4).  
Кафедра маркетингу здійснює моніторинг працевлаштування випускників ОП через формування власної бази 
даних на сторінці кафедри (https://bit.ly/3DjJGBE), у соціальних мережах х метою постійної підтримки зв’язку з 
випускниками та залучення їх до загально університетських заходів (https://bit.ly/3wSawOQ, https://bit.ly/3cgOsE6, 
https://bit.ly/3oCYkOe, https://bit.ly/3wWC3P9), в процесі навчання здобувачів ОП запрошуючи для поширення 
власного професійного успіху зі здобувачами вищої освіти, залучаючи до заходів кафедри (https://bit.ly/2TX3f0S, 
https://bit.ly/2SWDfCP, https://bit.ly/3wM1Ae3).

Які недоліки в ОП та/або освітній діяльності з реалізації ОП були виявлені у ході здійснення 
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процедур внутрішнього забезпечення якості за час її реалізації? Яким чином система забезпечення 
якості ЗВО відреагувала на ці недоліки?

Внутрішнє забезпечення якості освіти в ПУЕТ регулюється Положенням про внутрішню систему забезпечення 
якості вищої освіти університету (https://bit.ly/3Djlwr3),  яке регулює моніторинг ОП, якість викладання, НМЗ та 
НДР ПУЕТ у 2009 році отримав Міжнародний Сертифікат 440030QМ08 Міжнародної мережі сертифікації (IQNet) і 
Німецького органу сертифікації системи управління якості (DQS GmbH)  про відповідність діяльності вимогам 
міжнародного стандарту ISO 9001:2008. У 2021 р. під час ресертифікаційного аудиту ЗВО вкотре (до цього у  2012 р, 
2015 р, 2018 р,) підтвердив високий рівень забезпечення якості освітньої діяльності (https://bit.ly/3cuhHmQ). 
ЗВО має практику проведення внутрішніх аудитів системи управління якістю: за час існування ОП було проведено 
два (09.03.2021, Розпорядження ПУЕТ №116-У від 8.12.2020 р. та 13.10.2021 р., Наказ ПУЕТ №181-Н від 06.09.2021 
р.), за результатами яких було виявлено слабкі сторони та позитивні практики провадження освітнього процесу на 
ОП, та визначено термін перевірки виконання плану коригувальних дій. 
З моменту її розробки ОП переглядалася задля вдосконалення змісту ОК та можливості формування індивідуальної 
освітньої траєкторії здобувачів. За результатами моніторингу якості освітньої діяльності критичних зауважень 
виявлено не було. Однак, для забезпечення ефективної навчальної діяльності було запропоновано та здійснено: 
розроблення силабусів ОК ОП; залучення фахівців-практиків до проведення навчальних занять; зміну процедури 
формування індивідуальної освітньої траєкторії студентів, зокрема, шляхом перегляду Положення про порядок 
вибору здобувачами ВО вибіркових навчальних дисциплін навчального плану (https://bit.ly/3qzYuIM ), Положення 
про порядок зарахування результатів неформальної освіти (https://bit.ly/3HndnnE), Положення про порядок 
перезарахування результатів навчання, здобутих в іноземних та вітчизняних ЗВО (https://bit.ly/3c9VVVq), 
Положення про академічну мобільність здобувачів ВО (https://bit.ly/3Densks), та Положеннями про  оновлення та 
розробку складових НМЗ ОК. Відповідно до визначених нормативних документів, політика системи внутрішнього 
забезпечення якості освітньої діяльності ЗВО носить превентивний характер. 
Також, з метою виявлення недоліків освітнього процесу, ННЦЗЯВО регулярно проводить опитування НПП та 
здобувачів стосовно рівня задоволеності якістю освітнього процесу (https://bit.ly/30BIKKE). 
Гарантом ОП проводяться опитування здобувачів ВО ОП з метою виявлення недоліків, результати оприлюднюються 
на сайті кафедри, обговорюються на засіданнях кафедри та доносяться до здобувачів. За результатами опитування 
були виявлені незначні недоліки, які стосувались організації дистанційного навчання під час карантину. Відповідно 
до рекомендацій здобувачів ВО кафедрою було рекомендовано проходження підвищення кваліфікації ННП у СумДУ 
на тему «Використання безкоштовних онлайн-ресурсів для організації навчального процесу в дистанційній формі» з 
09.12 по 16.12.2020 р. (30 год.).   

Продемонструйте, що результати зовнішнього забезпечення якості вищої освіти беруться до уваги 
під час удосконалення ОП. Яким чином зауваження та пропозиції з останньої акредитації та 
акредитацій інших ОП були ураховані під час удосконалення цієї ОП?

Акредитація ОП «Маркетинг» є первинною.
Для забезпечення якості вищої освіти та з метою удосконалення освітнього процесу за ОП «Маркетинг» ПУЕТ було 
враховано пропозиції з акредитацій ОП «Маркетинг» (2017 р.), ОП «Туризм» (2021 р.), ОП «Германські мови та 
літератури (переклад включно), перша – англійська» (2020 р.), ОП «Право» (2021 р.):
- відпрацьовано процедуру вибору здобувачами вищої освіти вибіркових ОК через автоматизацію та удосконалення 
електронного кабінету студента;
- актуалізовано ОК та навчальний план відповідно до вимог ринку та стейкхолдерів сучасними ОК;
- розширено можливості для проходження здобувачами вищої освіти внутрішньої академічної мобільності через 
розширення кола ЗВО-партнерів та заключення з ними угод;
- розширено можливості для неформальної освіти студентів.  

Опишіть, яким чином учасники академічної спільноти змістовно залучені до процедур внутрішнього 
забезпечення якості ОП?

Учасники академічної спільноти ПУЕТ беруть участь у процедурах системи внутрішнього забезпечення якості ОП на 
всіх етапах її реалізації на рівнях:
-  організації роботи науково-педагогічних працівників: моніторинг та періодичний перегляд ОП, розроблення 
навчальних планів та навчально-методичного забезпечення освітніх компонентів, виконання науково-дослідної 
роботи (згідно принципів академічної доброчесності), підвищення кваліфікації з наступним оприлюдненням 
результатів тощо; 
- організації роботи ЗВО: організація роботи кафедри, інституту, допоміжних адміністративних підрозділів;
- організації роботи здобувачів: перевірка та оцінювання знань і вмінь (згідно наперед оприлюднених критеріїв), 
керівництво науковою роботою (згідно принципів академічної доброчесності), залучення до професійно-
орієнтованих заходів; 
- організації участі роботодавців: залучення до розроблення та періодичного перегляду ОП, погодження навчальних 
планів та робочих програм навчальних дисциплін, оцінювання знань і вмінь здобувачів (підсумкова атестація та 
захист кваліфікаційних робіт).

Опишіть розподіл відповідальності між різними структурними підрозділами ЗВО у контексті 
здійснення процесів і процедур внутрішнього забезпечення якості освіти

Розподіл відповідальності між різними структурними підрозділами ПУЕТ у контексті здійснення процесів і 
процедур внутрішнього забезпечення якості освіти здійснюється у межах, виділених відповідно до стандартів ISO 
9001:2015 процесів (https://bit.ly/3DumAZl ) здійснюється між Навчально-науковим інститутом денної освіти, 
Навчально-науковим інститутом заочно-дистанційного навчання, Навчально-науковим центром забезпечення 
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якості вищої освіти, кафедрами, науково-педагогічні працівники яких викладають на ОП тощо 
(https://bit.ly/3cuhHmQ ).

9. Прозорість і публічність

Якими документами ЗВО регулюється права та обов’язки усіх учасників освітнього процесу? Яким 
чином забезпечується їх доступність для учасників освітнього процесу?

Права та обов’язки усіх учасників освітнього процесу на ОП «Маркетинг» визначені чітко і зрозуміло, є доступними 
та реалізуються на ОП. Документи, які регулюють права та обов’язки усіх учасників освітнього процесу розміщені у 
відкритому доступі на офіційному сайті університету в розділі Публічна інформація (https://bit.ly/3r1Rxk7). 

Наведіть посилання на веб-сторінку, яка містить інформацію про оприлюднення на офіційному веб-
сайті ЗВО відповідного проекту з метою отримання зауважень та пропозиції заінтересованих сторін 
(стейкхолдерів). Адреса веб-сторінки

На сайті університету в розділі Освіта вкладка Проекти для обговорення https://bit.ly/3cIYEpi  та на офіційній 
сторінці кафедри маркетингу в розділі Громадське обговорення ОПП зі спеціальності 075 «Маркетинг» 
https://bit.ly/3DjJGBE.  

Наведіть посилання на оприлюднену у відкритому доступі в мережі Інтернет інформацію про 
освітню програму (включаючи її цілі, очікувані результати навчання та компоненти)

На офіційному сайті ПУЕТ у розділі Освіта вкладки Організація навчального процесу Освітньо-професійні програми 
(https://bit.ly/30BuKAw ) та на сайті кафедри маркетингу в розділі Навчально-методичне забезпечення 
спеціальності 075 «Маркетинг» (https://bit.ly/3DjJGBE) оприлюднено точну та достовірну інформацію про ОП 
«Маркетинг» підготовки здобувачів освітнього рівня молодший бакалавр включаючи її цілі, очікувані результати 
навчання та компоненти в обсязі, достатньому для інформування відповідних зацікавлених сторін та суспільства.

11. Перспективи подальшого розвитку ОП

Якими загалом є сильні та слабкі сторони ОП?

Сильними сторонами ОП «Маркетинг» є:
- ПУЕТ - інноваційний підприємницький університет зі студентоцентрованим підходом та стійкою парадигмою 
лідерства;
- функціонування системи управління якістю, підтвердженої Міжнародною мережею сертифікації з 2009 р. та 
підтвердження її рівня ресертифікаційними аудитами у 2012, 2015, 2018 та 2021 рр.;
- потужний людський капітал, висококваліфіковані НПП;
- актуальна, перспективна та конкурентоспроможна спеціальність;
- талановита, креативна, вмотивована студентська молодь; 
- ініціативне, самостійне, з високим рівнем лідерського потенціалу студентське самоврядування, залучене до 
процесів управління та координації роботи ЗВО;
- міжнародна науково-практична активність здобувачів вищої освіти та НПП;
- сучасна та комфортна матеріально-технічна база з вільним доступом для усіх учасників освітнього процесу;
- практико орієнтоване навчання, яке забезпечується інтеграцією якісного освітнього процесу із практичним 
досвідом успішних представників бізнесу, виробництва, сфери послуг;
- високий рівень популяризації Університету, ОП «Маркетинг» НПП та здобувачами вищої освіти серед випускників 
шкіл та закладів фахової передвищої освіти;
- високий рівень соціальної підтримки та мотивації здобувачів вищої освіти. 
Слабкими сторонами ОП «Маркетинг» є:
- відсутність реальних прикладів міжнародного стажування здобувачів вищої освіти.

Якими є перспективи розвитку ОП упродовж найближчих 3 років? Які конкретні заходи ЗВО планує 
здійснити задля реалізації цих перспектив?

Перспективи розвитку ОП «Маркетинг» визначені актуальністю та затребуваністю фахівців відповідного фаху на 
ринку праці. У ЗВО відповідно до Стратегії розвитку ВНЗУ «ПУЕТ» в розрізі ОП заплановано розширення кола 
здобувачів, долучених до обговорення та перегляду змісту та складових ОП; посилення підприємницьких ініціатив 
здобувачів; відкриття філій кафедри маркетингового спрямування на базі підприємств; покращення професійного 
розвитку НПП; посилення міжнародної проектної діяльності НПП та здобувачів вищої освіти; розширення кола 
закордонних ЗВО-партнерів для розвитку міжнародної академічної мобільності НПП та здобувачів вищої освіти за 
ОП; залучення більшої кількості здобувачів до навчання за програмами неформальної освіти.
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Запевнення

 

Запевняємо, що уся інформація, наведена у відомостях та доданих до них матеріалах, є достовірною.

Гарантуємо, що ЗВО за запитом експертної групи надасть будь-які документи та додаткову інформацію, яка 
стосується освітньої програми та/або освітньої діяльності за цією освітньою програмою.

Надаємо згоду на опрацювання та оприлюднення цих відомостей про самооцінювання та усіх доданих до них 
матеріалів у повному обсязі у відкритому доступі.

 

Додатки:

Таблиця 1.  Інформація про обов’язкові освітні компоненти ОП

Таблиця 2.  Зведена інформація про викладачів ОП

Таблиця 3.  Матриця відповідності програмних результатів навчання, освітніх компонентів, методів навчання та 
оцінювання

 

***

Шляхом підписання цього документа запевняю, що я належним чином уповноважений на здійснення такої дії від 
імені закладу вищої освіти та за потреби надам документ, який посвідчує ці повноваження.

 

Документ підписаний кваліфікованим електронним підписом/кваліфікованою електронною печаткою.

 

Інформація про КЕП

ПІБ: Нестуля Олексій Олексійович

Дата: 25.11.2021 р.
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Таблиця 1. Інформація про обов’язкові освітні компоненти ОП
 

Назва освітнього 
компонента

Вид 
компонента 

Силабус або інші навчально-
методичні матеріали

Якщо освітній компонент 
потребує спеціального 

матеріально-технічного 
та/або інформаційного 
забезпечення, наведіть 
відомості щодо нього*

Назва файла Хеш файла

Поведінка споживачів навчальна 
дисципліна

Syllabus_Povedinka 
spozhyvachiv.pdf

XPpvsAnXzifvL6lVW
dO3ayt+J8TJaCh1Or

OzS70Bx3w=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізований комп'ютерний 
кабінет кафедри маркетингу.

Атестація підсумкова 
атестація

Atestatciia.pdf CdEtrQ1BVJYEZuvIz
nJrtujyFUfFFMPEtj

NxFPxF/+s=

Платформа дистанційного 
навчання "Modle", "OpenTest 2.0". 

Виробнича практика 2 
курс

практика Programa_praktyky
_2.pdf

PkrJQBFwrmJRLGZ
x/Gb9soM2xnvvnem

hRPK1Sf0r+vg=

Матеріально-технічна база 
підприємств всіх сфер діяльності 
та форм власності України.

Виробнича практика 1 
курс

практика Programa_praktyky
_1.pdf

cznpwV0/w/4BIoFfo
UPC++/Te9LgdlV5U

lv78ubVdEE=

Матеріально-технічна база 
підприємств всіх сфер діяльності 
та форм власності України.

Університетська освіта навчальна 
дисципліна

Syllabus_Universitet
ska_osvita.pdf

9nF/v0aMfO5WJ934
JXBGeIbwnh8XpAG

qLzJALbWKdTk=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Тренінг: Вступ до фаху навчальна 
дисципліна

Syllabus_Treninh 
Vstup do fakhu .pdf

4UEdbpR/uTsJs4gK
dqsNbWHPCIZfiCsC

eb6NSBvKIKs=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Основи маркетингу навчальна 
дисципліна

Syllabus_Osnovy_m
arketynhu.pdf

3YPow9c222VKzeSS0
3Uv5op/V/EAlXM/h

fL3FPaCV70=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Міжнародний 
маркетинг

навчальна 
дисципліна

Syllabus_Mizhnarod
nyy marketynh.pdf

r9EmXAooXGdNnGl
fhpdYZ202+SqswlC

WhUevZ8ou0ck=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 



глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Маркетингові 
дослідження

навчальна 
дисципліна

Syllabus_Marketynh
ovi_doslidzhennya.p

df

VDCjyZtyXE2nReKR
fgVXG/Kdk4cNqkIsL

g9ClPtitQg=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Маркетинг послуг навчальна 
дисципліна

Syllabus_Marketing
_posluh.pdf

eMLt1z2IemeQBD27
XMVkCtL0IPvyRJ3z

cqTdmK9Po2g=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Маркетинг 
підприємства 

навчальна 
дисципліна

Syllabus_Marketynh 
pidpryyemstva.pdf

u4ZO2Kbo03TOvmQ
VsImGzlYlyvKe9WsZ

Frvc2/pxr/w=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Маркетинг 
партнерських 
відносин

навчальна 
дисципліна

Syllabus_Marketynh 
partnersʹkykh 
vidnosyn.pdf

ehtR7V4ZbiAh3of+a
8IsEtW4ebSXgRVVp

i77WLneQq0=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Копірайтинг навчальна 
дисципліна

Syllabus_Kopiraityn
h.pdf

ZEO2hv+faRYs9gVL
yL9ejv8seidcKnrZ6js

UJ64QNjE=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Інфраструктура 
товарного ринку 

навчальна 
дисципліна

Syllabus_Infrastrukt
ura_tovarnoho_ryn

ku.pdf

W6BhB9wjFJEb5Om
Thq5PmT80FLkZYU

3//QQn95Z6unY=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 



підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Сучасні інформаційні 
методи та методики в 
маркетингу

навчальна 
дисципліна

Syllabus_Suchasni 
informatsiyni 

metody ta metodyky 
v marketynhu.pdf

AkQ7/Mh5/ysAwgGJ
ePso5AHyzcvw00GC

VxraIE9arww=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Економіка бізнесу навчальна 
дисципліна

Syllabus_Ekonomika
_biznesu.pdf

br32mYk4n8tWt6i0Q
oShp6crSvcfORqxXg

mN+LGv3+w=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. спеціалізована комп’ютерна 
аудиторія кафедри маркетингу.

Фізичне виховання навчальна 
дисципліна

Syllabus_Fizychne_v
yhovannia.pdf

TwTC5VGBtB6kqWu
FmsdPz/HZOCy5Kp
E6kMCzzYVGDA8=

Спортивний комплекс "Олімп", 
футбольне поле, спортивні 
майданчики університету.

Іноземна мова навчальна 
дисципліна

Syllabus_English.pdf aFwD4zkzO2xz2B15
PgETU7k3loMroxKj

w8b9wdgaepI=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор) у т. 
ч. лінгафонний кабінет кафедри 
ділової іноземної мови, 
лабораторія кафедри української, 
іноземних мов та перекладу.

Ділова українська 
мова

навчальна 
дисципліна

Syllabus_Dilova_ukr
_mova.pdf

cbEetJmyIGEfvLrpsY
GuifyGfhSChbwTU+t

u1uhnFZ4=

Лекційні аудиторії на 56-110 
посадочних місць з 
мультимедійним комплексом (ПК 
з підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор), 
спеціалізовані кабінети (ПК з 
підключенням до локальної і 
глобальної мереж, стаціонарний 
мультимедійний проектор).

 
* наводяться відомості, як мінімум, щодо наявності відповідного матеріально-технічного забезпечення, його достатності 
для реалізації ОП; для обладнання/устаткування – також кількість, рік введення в експлуатацію, рік останнього ремонту; 
для програмного забезпечення – також кількість ліцензій та версія програмного забезпечення

 
  
​ 
Таблиця 2. Зведена інформація про викладачів ОП

 
ID 

виклад
ача

ПІБ Посада Структурний 
підрозділ

Кваліфікація 
викладача

Стаж Навчальні 
дисципліни, 

що їх 
викладає 

викладач на 
ОП 

Обґрунтування

16696 Сарапин Віта 
Василівна

доцент, 
Основне 

Навчально-
науковий 

Диплом 
магістра, 

18 Ділова 
українська 

Диплом спеціаліста: 
https://drive.google.co



місце 
роботи

інститут денної 
освіти

Вищий 
навчальний 

заклад 
Укоопспілки 

"Полтавський 
університет 
економіки і 

торгівлі", рік 
закінчення: 

2020, 
спеціальність: 
281 Публічне 
управління та 

адмініструванн
я, Диплом 

кандидата наук 
ДK 010061, 

виданий 
11.04.2011, 

Атестат 
доцента ДЦ 

008744, 
виданий 

23.10.2003

мова m/drive/folders/1bnAI3
LQtGBQZ6kG9Vb1ubbs
Cw0rjI0SC 
-  Полтавського 
державного 
педагогічного 
інституту ім. В.Г. 
Короленка  за 
спеціальністю 
українська мова і 
література, 
кваліфікація 
спеціаліста «учитель 
української мови і 
літератури» (ЛО 
№001531)  
Відповідає пунктам 
4,8,15,11,19 вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Сарапин В. В. 
«Слава таланту 
животворящому». 
Проблема митця й 
суспільства в поемах 
Ірини Жиленко 
[Текст] / В. В. 
Сарапин, Н. М. 
Віннікова, О. С. Летик 
// Молодий вчений. - 
2019. - №7. 
[Електронний ресурс]. 
- Режим доступу:    
2. Сарапин В. В. 
Карнавалізація життя 
в поемах Ірини 
Жиленко [Текст] / Н. 
М. Віннікова, В. В. 
Сарапин, О. С. Летик 
// Закарпатські 
філологічні студії. - 
2019. - Вип.11. Том 2. - 
С.84-90. 
[Електронний ресурс]. 
- Режим доступу:  < 
http://zfs-
journal.uzhnu.uz.ua/arc
hive/11/part_2/17.pdf >  
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
Виконання розділу 
«Гуманітарний вимір 
української літератури 
кінця ХVІІІ - перших 
десятиліть ХІХ ст.» 
науково-дослідної 
теми кафедри 
0109U006956 
«Гуманізація 
педагогічного процесу 
у вищій школі» з 
січня 2009 по грудень 
2018 р.р..
15. Керівництво 
школярем:
1. Член журі II етапу 
Всеукраїнського 
конкурсу-захисту 
науково-
дослідницьких робіт 
учнів - членів Малої 
академії наук у секції 
«Українська 
література» (наказ 



«Про організацію та 
проведення ІІ етапу 
Всеукраїнського 
конкурсу-захисту 
науково-
дослідницьких робіт 
учнів - членів 
Полтавського 
територіального 
відділення Малої 
академії наук України 
у 2018-2019 році»).
2. Член журі II етапу 
Всеукраїнського 
конкурсу-захисту 
науково-
дослідницьких робіт 
учнів - членів Малої 
академії наук у секції 
«Українська 
література» (наказ 
«Про організацію та 
проведення ІІ етапу 
Всеукраїнського 
конкурсу-захисту 
науково-
дослідницьких робіт 
учнів - членів 
Полтавського 
територіального 
відділення Малої 
академії наук України 
у 2019-2020 році»).
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1.Дистанційний курс 
«Історія української 
культури»  для 
студентів усіх 
спеціальностей 
(співавтор 
І.М.Петренко) Режим 
доступу:    
2. Дистанційний курс 
«Методика 
викладання у вищій 
школі» (російською 
мовою) для студентів 
спеціальності 072 
«Фінанси, банківська 
справа та 
страхування» 
(співавтор 
І.М.Петренко) Режим 
доступу:  
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=952    
3Дистанційний курс 
«Історія та культура 
України» для 
студентів усіх 
спеціальностей 
(співавтор І.М. 
Петренко)  Режим 
доступу:   
4. Дистанційний курс 
«Риторика» для 
студентів 
спеціальності 081 
«Право» 
Режим доступу:   
5. Дистанційний курс 
«Методика 
викладання у вищій 
школі» для студентів 



спеціальності  011 
``Освітні, педагогічні 
науки``, спеціалізація 
Педагогіка вищої 
школи (співавтор 
В.Ю.Стрельніков).  
Режим доступу:   
6. Дистанційний курс 
«Ділова українська 
мова» для студентів 
спеціальності 241 
«Готельно-ресторанна 
справа» 
Режим доступу:  
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1. Сарапин В. В., Гук И. 
И. Вклад 
кооперативного 
издательства 
«Книгоспілка» в 
украинский 
литературный и 
образовательный 
процесс 1920-1931-х 
годов / В.В.Сарапин, 
И.И.Гук // 
Кооперативное 
образование XXI века: 
традиции и 
инновации 
[Электронный ресурс] 
: сборник научных 
статей 
международной 
научно-методической 
интернет-
конференции, 
посвященной 55-
летию университета, 
Гомель, 24 апреля 
2019 г. / редкол. : С. Н. 
Лебедева [и др.] ; под 
науч. ред. канд. техн. 
наук, доцента Е. П. 
Багрянцевой. - Гомель 
: учреждение 
образования 
«Белорусский 
торгово-
экономический 
университет 
потребительской 
кооперации», 2019. - 
С.37-39.- 
[Електронний ресурс]. 
- Режим доступу: 
2. Голобородько Н., 
Сарапин В.  
Риторична 
компетентність 
сучасного бізнес-
лідера: традиції та 
інновації / Н. 
Голобородько, В. 
Сарапин // Збірник 
тез доповідей 
учасників Сімнадцятої 
науково-практичної 
конференції студентів 
закладів вищої освіти 
Укркоопспілки 
«Інноваційні процеси 
і їх вплив на 
ефективність 
діяльності 
підприємства». 



Частина 3. - К. : НМЦ 
«Укоопосвіта», 2020. - 
С. 52-56.- 
[Електронний ресурс]. 
- Режим доступу: 
3. Сарапин В.В, 
«Всякому городу нрав 
і права…»: Григорій 
Сковорода в 
інтерпретації Івана 
Котляревського / В. В. 
Сарапин // Будеш, 
батьку, панувати: 
матеріали краєз.  чит., 
прис.250-й річниці від 
дня народження І. П. 
Котляревського, 4-5 
вересня 2019 р. [Текст] 
/ [упоряд. Федорова 
М. А., Влезько Н. В.]. - 
Полтава : ТОВ 
«АСМІ», 2019. - С.63-
70. - [Електронний 
ресурс]. - Режим 
доступу:
  
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1. Член Полтавської 
обласної організації 
Національної спілки 
краєзнавців України, 
голова секції 
«Літературне 
краєзнавство» 
http://nsku.org.ua/?
page_id=8873
11. Наукове 
консультування 
установ, підприємств, 
організацій:
1. Член журі Премії 
Полтавської обласної 
ради імені Феодосія 
Рогового,ю 2019 р. 
(лист Полтавської 
обласної ради від 
29.07.2019 № 01-
39/1942)
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1) підвищення 
кваліфікації 
(стажування) на 
кафедрі філологічних 
дисциплін і методик 
їх викладання 
Полтавського 
національного 
педагогічного 
університету імені В. 
Г. Короленка з 
27.05.2019 р. по 
27.06.2019 р. 
(посвідчення 
№184/01-60/18 від 
27.06.2019 р.);
2) підвищення 
кваліфікації 
(стажування) в ГО 
«Інститут  аналітики 
та адвокації» з 
16.09.2019 р. по 
30.10.2019 р. (довідка 
про проходження 
стажування №1371 від 
31.10.2019 р.)



3) здобуття 
кваліфікації за 
ступенем вищої освіти 
магістра зі 
спеціальності 281 
Публічне управління 
та адміністрування, 
освітня програма 
«Публічне 
адміністрування» 
(диплом з відзнакою 
М20 №064452 від 
29.02.2020 р.);
4) участь у вебінарі з 
проблем академічної 
доброчесності у вищій 
школі «The 
methodology of 
plagiarism prevention», 
Organized by NAQA of 
Ukraine and Plagiat.pl 
heldon, Варшава, 08 
жовтня 2020 р. 
(сертифікат, виданий 
08.10.2020 р.).

121615 Іщенко 
Валентина 
Леонідівна

завідувач 
кафедри, 
доцент, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
кандидата наук 

ДK 019438, 
виданий 

02.07.2003, 
Атестат 

доцента 02ДЦ 
011064, 

виданий 
15.12.2005

26 Іноземна мова Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/1e2RX
aZflcgy4buRi9vXVQ4p-
ZoOrcsYn  
- диплом спеціаліста 
Алтигорського 
держпедінституту 
іноземних мов зі 
спеціальності 
англійська та 
німецька мови, 
кваліфікація «вчитель 
англійської та 
німецької мов» (ТВ 
№310251) 
Відповідає пунктам 
1,4, 8, 10, 12 вимог 
п.38 Ліцензійних 
умов, зокрема:
Основні публікації за 
напрямом:
1. Tetiana Husakovska, 
Lyudmyla 
Shymanovska-Dianych, 
Lesia Rybalko-Rak, 
Valentyna Ishchenko. 
Forming a Portfolio of 
Intellectual Property of 
an Enterprise. TEM 
Journal. Volume 9, 
Issue 1, Pages 269- 275, 
ISSN 2217-8309, DOI: 
10.18421/TEM91-37, 
February 2020.
2. Іщенко В.Л., 
Воскобойник В.І. 
Особливості 
функціонуанння  
багатокомпонентних 
економічних термінів 
у заголовках 
періодичних видань / 
В. Л. Іщенко, В.І. 
Воскобойник // 
Лінгвістика : зб наук. 
праць. - Старобільськ : 
ДЗ «ЛНУ» імені 
Тараса Шевченка, 
2018. - С. 136-142. 
http://dspace.luguniv.e
du.ua/jspui/bitstream/1
23456789/3275/1/%e2
%84%962%2839%29%2



02018.pdf 
3.  Іщенко В.Л. 
Особливості 
функціонування 
економічних термінів 
у текстах різних 
функціональних 
стилів/ В. Л. Іщенко, 
// Мова і 
міжкультурна 
комунікація : зб. наук. 
праць - Полтава: 
ПУЕТ, 2017. - С. 49-56. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/5873/1/%D0%97%D0
%B1%D1%96%D1%80%
D0%BD%D0%B8%D0%
BA_%D0%9C%D0%BE
%D0%B2%D0%B0%20
%D1%96%20%D0%BC
%D1%96%D0%B6%D0
%BA%D1%83%D0%BB
%D1%8C%D1%82.%D0
%BA%D0%BE%D0%BC
%D1%83%D0%BD.2017
%20%D1%80._086-
1043.pdf 
4. Воскобойник В., 
Іщенко В., Кришталь 
А. 
ЛІНГВОДИДАТКИЧН
І ТА МЕТОДИЧНІ 
ЗАСАДИ РОЗРОБКИ 
ЕЛЕКТРОННИХ 
НАВЧАЛЬНИХ 
ПОСІБНИКІВ З 
ІНОЗЕМНОЇ МОВИ 
ДЛЯ СТУДЕНТІВ 
НЕМОВНИХ ЗВО. 
Збірник наукових 
праць «Витоки 
педагогічної 
майстерності». - 
Полтава: ПНПУ, 2019 
- С. 34-37. 
5. Іщенко В.Л, 
Горбуньова С.О.  
Особливості полі 
компонентних 
економічних термінів 
у структурному, 
семантичному і 
перекладацькому 
аспектах / В.Л Іщенко, 
С.О. Горбуньова.// 
Збірник наукових 
праць. Лінгвістика. ДЗ 
«ЛНУ імені Тараса 
Шевченка» - №1 
(42)`- 2020. 
http://ling.luguniv.edu.
ua/index.php/ling/artic
le/view/72
6. Іщенко В.Л., Дзекун 
Ю.О., Кононенко О.А. 
Effective teaching 
strategies of Business 
English: experience of 
Poltava University of 
Economics and Trade / 
В.Л. Іщенко Ю.О. 
Дзекун, О.А. 
Кононенко // Збірник 
наукових праць. 
Витоки педагогічної 
майстерності. ПНПУ 
ім. В.Г. Короленка - 
Випуск 25 - 2020. 
7. Іщенко В.Л., 
Горбуньова С.О. 



Особливості 
полікомпонентних 
економічних 
структурному, 
семантичному і 
перекладацькому 
аспектах. Збірник 
наукових праць: 
Лінгвістика -  -№ 1 
(42) (2020)  
Старобільськ: ЛНУ ім. 
Т. Шеченка, 2020  - С. 
114 - 124. 
Участь у міжнародних 
наукових проектах:
1) English Access 
Microscholarship 
Program  Програма 
Посольства США в 
Україні ((2015 -2018 
р.р.)
2) Access Alumni 
Technology Project  
https://www.facebook.c
om/groups/198838094
017754/ Програма 
Посольства США в 
Україні ((2016 -2018 
р.р.)
3) Участь у проекті 
Creative Spark English 
Club (листопад 2020 р.  
- квітень 2021 р.)
Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми /члена 
редакційної колегії:
1. Керівник 
комплексної 
кафедральної теми 
277/08 «Сучасні 
тенденції викладання 
іноземної мови у 
вищому навчальному 
закладі» 
(Розпорядження 
№113-У від 
10.09.2019)
2. Член редакційної 
колегії наукового 
видання, включеного 
до переліку наукових 
фахових видань 
України ``Мова і 
міжкультурна 
комунікація`` (наказ 
№ 205 -Н від 
18.09.2019)
Організаційна робота 
у закладах освіти:
Наявність навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1) Воскобойник В.І., 
Іщенко В.Л. Ділова 
іноземна мова: навч.-
метод. посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу:   
(2108 р)
 (2018 р.)
2) Іщенко В.Л. 



Лінгвокраїнознавство 
основної іноземної 
мови: навч.-метод. 
посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу:   
(2018 р.)
3) Іщенко В.Л  
Основна іноземна 
мова: практична 
фонетика англійської 
мови: навч.-метод. 
посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу:   
(2018 р.)
4. Іщенко В.Л  
Комунікативні 
стратегії основної 
іноземної мови: навч.-
метод. посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу:  
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1756 (2020 р.)
5. Іщенко В.Л  
Письмовий 
двосторонній 
переклад: навч.-
метод. посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу: 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2265   (2020 р.)
6. Іщенко В.Л  
Англійська мова (В2): 
навч.-метод. посіб. 
для дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу:  
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2314 (2020 р.)
7. Ємець О.О., 
Парфьонова Т.О. 
Іщенко В.Л  Теорія 
ймовірності та 
математична 
статистика: навч.-
метод. посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу: 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2265   (2020 р.)
8. Парфьонова Т.О., 



Черненко О.О., 
Іщенко В.Л  Алгебра і 
Геометрія: навч.-
метод. посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу:   
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2314(2020 р.)
9.  Іщенко В.Л  Enlish 
for Business: навч.-
метод. посіб. для 
дистанційного 
навчання [електрон. 
ресурс] - [Інститут 
заочно-дистанційного 
навчання ВНЗ ПУЕТ]. 
- Режим доступу: 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/iz/course/view.ph
p?id=687  (2020 р.)
10. Іщенко В.Л., 
Кононенко О.А. 
Англійська мова (В2) 
(дисципліна 
загального вибору для 
студентів ОКР 
«Бакалавр»). Полтава: 
ПУЕТ, 2020. 
11) Черненко О.О.,  
Іщенко В.Л. 
Fundamentals of 
research in computer 
science (Основи 
наукових досліджень в 
інформатиці). ( для 
студентів ОКР 
«Магістр» 
спеціальності 122 
«Комп`ютерні 
науки». Полтава 
ПУЕТ, 2021)  
12) Іщенко В.Л. 
Функціонально-
стильові труднощі 
перекладу. ( для 
студентів ОКР 
«Магістр» 
спеціальності 035 
«Філологія»). Полтава 
ПУЕТ, 2021. 
13) ) Іщенко В.Л.  
Creative Spark English 
Club. (дисципліна 
загального вибору для 
студентів ОКР 
«Бакалавр»). Полтава: 
ПУЕТ, 2021. 
14) Іщенко В.Л.  
Англійська мова 
(Продвинутий рівень) 
для слухачів 
Університету третього 
віку. Полтава ПУЕТ, 
2021.  
Наявність апробацій, 
науково-популярних, 
науково-експертних 
та/або 
консультаційних 
публікацій:
1. Іщенко В.Л., 
Воскобойник В.І. 
Learning communities 
as an effective strategy 
of training commodity 
experts. Матеріали IV 



Міжнародної 
наукової-практичної 
інтернет-конференції 
«Актуальні проблеми 
теорії і практики 
експертизи товарів» - 
Полтава: ПУЕТ, 2017. -  
C. 386-389 с. 
 2.  Іщенко В.Л., 
Горбуньова С.О. 
Особливості 
полікомпонентних 
економічних  
структурному, 
семантичному і 
перекладацькому 
аспектах . ПРОГРАМА 
Всеукраїнської 
науково-практичної 
конференції 
Слобожанська беседа - 
13. Лінгвістика тексту і 
вивчення української 
ментальності (9 
листопада 2020 року) 
- Старобільськ , 2020 - 
- с. 13  
3. Воскобойник В.І., 
Іщенко В.Л. 
Формування 
іншомовної 
компетенції при 
використанні 
інтерактивних 
технологій.  
Матеріали  XLІІІ 
Міжнародної науково-
методичної 
конференції  «Якість 
вищої освіти: 
компетентнісний 
підхід у підготовці 
сучасного фахівця : 
матеріали XLІІІ 
Міжнародної науково-
методичної 
конференції»  (м. 
Полтава, 14-15 
листопада 2018 року). 
- Полтава : ПУЕТ, 
2019. -с. 123 -125. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/7019/1/11.2018.pdf#p
age=124 
4.  Білокіз  М. Б., 
Іщенко В.Л.  WHAT IS 
SUCCESS AND HOW 
TO ACHIEVE IT? / М. 
Б. Білокіз // 
АКТУАЛЬНІ 
ПИТАННЯ 
РОЗВИТКУ 
ЕКОНОМІКИ, 
ХАРЧОВИХ 
ТЕХНОЛОГІЙ ТА 
ТОВАРОЗНАВСТВА: 
матеріали XLІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2018 рік 
(м. Полтава, 26-27 
березня 2019 року). - 
Полтава : ПУЕТ, 2019. 
- C.326-
327.http://dspace.puet.
edu.ua/handle/1234567
89/9392  



http://194.44.39.210/bit
stream/123456789/939
3/1/Збірник%20тез%2
0доповідей_2020%20ч
астина%201.pdf
5. Бублій А. С., Іщенко 
В.Л.  MISTAKES IN 
TRANSLATION OF 
BUSINESS TEXTS // 
А. С. Бублій/ 
АКТУАЛЬНІ 
ПИТАННЯ 
РОЗВИТКУ 
ЕКОНОМІКИ, 
ХАРЧОВИХ 
ТЕХНОЛОГІЙ ТА 
ТОВАРОЗНАВСТВА: 
матеріали XLІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2018 рік 
(м. Полтава, 26-27 
березня 2019 року). - 
Полтава : ПУЕТ, 2019. 
- C.283-285 
.http://dspace.puet.edu
.ua/handle/123456789/
9588
6. Ishchenko V.L. 
Challenges of the 
labour market: ways to 
improve language 
competeces of 
university graduates . 
Сучасне 
матеріалознавство та 
товарознавство: 
теорія, практика, 
освіта : Матеріали VІІІ 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції, 
присвяченої 60-річчю 
освітньої діяльності 
Вищого навчального 
закладу Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» (м. 
Полтава, 22-23 квітня 
2021 року). - Полтава: 
ПУЕТ, 2021. - C 116 -
119.  
7) Ishchenko V.L.  
English language 
training through 
teaching 
multiculturism. 
Актуальні проблеми 
теорії і практики 
експертизи товарів : 
матеріали VІІI 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції (25-26 
березня 2021 року). - 
Полтава : ПУЕТ, 2021. 
- C. 286 -290. 
8) Іщенко В. 
Особливості розробки 
дистанційних курсів з 
дисципліни 
«англійська мова 
професійного 
спрямування». 
Ресурсно-орієнтоване 
навчання і «3D» : 
доступність, діалог, 



динаміка: збірник тез 
доповідей І 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції (22-23 
лютого 2021 року, 
Полтава) - Полтава: 
ПУЕТ, 2021 - С. 178 - 
181.   
9) Туль С.І., Іщенко 
В.Л. Особливості 
перекладу 
економічних термінів 
(на матеріалі книги Ф. 
Котлера, Г. 
Картаджайї, Ї. 
Сетьявана 
«Маркетинг 4.0. від 
традиційного до 
цифрового»). 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей ХLІV 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2020 рік 
(м. Полтава, 30-31 
березня 2021 р.) : у 2 
ч. - Полтава : ПУЕТ, 
2021. - Ч. 1. - С. 256-
258

10) Базавлук Н.Г., 
Іщенко В.Л. 
Семантичні деривати 
в англомовній 
економічній 
терміносфері та 
засоби їх відтворення 
в перекладіАктуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей ХLІV 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2020 рік 
(м. Полтава, 30-31 
березня 2021 р.) : у 2 
ч. - Полтава : ПУЕТ, 
2021. - Ч. 1. - С.254-256  
Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Підвищення 
кваліфікації 
(стажування) в 
Полтавському 
національному 
педагогічному 
університеті імені 
В.Г.Короленка з 
19.11.18 р. по 19.12.18 
р., реєстраційний № 
110/01-60/43 від 
20.12.18 р.
2. Підвищення 
кваліфікації 
(стажування) в ГО 
``Інститут аналітики 
та адвокації`` з 
16.09.2019 р. по 



31.10.2019 р.
3. Підвищення 
кваліфікації 
(стажування). Тренінг 
для тренерів 
``Навчання дорослих 
з використанням 
онлайн 
інструментів``, що 
проводився 
Представництвом 
DVV International в 
Україні з 28 квітня по 
01 травня 2020 року. 
Тривалість тренінгу - 
16 годин (Сертифікат)
4. Підвищення 
кваліфікації в центрі 
підвищення 
кваліфікації Інституту 
педагогічної освіти і 
освіти дорослих ім. 
Івана Зязюна за 
програмою 
підвищення 
кваліфікації наукових, 
науково-педагогічних 
і педагогічних 
працівників з 25 
листопада по 15 
грудня 2020 р. 
Свідоцтво про 
підвищення 
кваліфікації ІПООД 
21593122/000209, 
реєстраційний № 268 
від 16 грудня 2020 р.
5. Підвищення 
кваліфікації за 
програмою 
Британської Ради в 
Украіні Teaching for 
Success / Support for 
the Creative Spark 
Teachers  (10 березня 
2021 р.) - сертифікат 
(24 години).

121946 Карпенко 
Наталія 
Володимирів
на

завідувач 
кафедри, 
професор, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
доктора наук 
ДД 009391, 

виданий 
22.04.2011, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 000643, 
виданий 

21.05.1998, 
Атестат 

доцента ДЦ 
004059, 
виданий 

26.02.2002, 
Атестат 

професора 
12ПP 008933, 

виданий 
10.10.2013

30 Копірайтинг Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/16bBaa
kAHKeL2WMa2cRHeP
-C5Pm8qhX1- 
- диплом спеціаліста 
Полтавського 
кооперативного 
інституту,  
спеціальність 
"Економіка торгівлі", 
кваліфікація 
"економіст" (Б-І 
№669018 від 
26.06.1975 р.) 
- педагогічний 
факультет 
Московського ордену 
Дружби народів 
кооперативного 
інституту 
Центросоюзу Росії, 
спеціальність 
«викладання 
предмету «Економіка 
споживчої 
кооперації», 
кваліфікація 
«викладач 
кооперативного 
технікуму» (ДВА № 
158951 від 25.05.1992 



р.) 
Відповідає пунктам  
1,3,4,7,8,9,12,14,19 
вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting /  
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 
Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - 
Scopus. 
Режим доступу:  < 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f > 
2. Карпенко Н.В. 
Управління 
маркетингом на 
торговельному 
підприємстві / Н.В. 
Карпенко, Н.І. 
Яловега // Науковий 
вісник ПУЕТ. Серія: 
Економічні науки. - 
Полтава: ПУЕТ, 2018. 
-  №1 (86). - С. 62-67.  
3. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting / 
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 
Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - pp. 
7251-7255 Scopus. 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f
4. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74.  
5. Karpenko N.V.The 
influence of the 
consumer`s type - 
physical or digital - on 



their behavioral 
characteristics / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
ДВНЗ УДХТУ, 2020, 
№ 2(20). - с. 113-118. 
ISSN 2415-3974. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/10019/1/Karpenko_I
vannikova.pdf 
6. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74. 
7. Karpenko N.V.. 
Digital marketing 
technologies for small 
and medium 
enterprises / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
НТУУ ``КПІ``. - Київ, 
2021. - № 18. 
http://ev.fmm.kpi.ua/a
rticle/view/233926 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Управління 
інноваційною 
складовою 
економічної безпеки: 
монографія у 4-х 
томах / за ред. д.е.н., 
професора 
Прокопенко О.В. - 
Суми: ТОВ 
«Триторія», 2017. 
Монографія ¬-.Т. ІІ.  
Науково-практичні 
засади формування 
інноваційних 
компонентів 
забезпечення 
науково-технологічної 
та виробничої безпеки 
економічної системи - 
Шляхи забезпечення 
конкурентоспроможн
ості легкої 
промисловості 
України в контексті 
формування її 
економічної безпеки/ 
Іваннікова М.М. - С. 
239-249. (фіксований 
власний внесок 0,3 
д.а.) 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/6842/1/%D0%A2%D
0%9E%D0%9C-2-
06.01.2018.pdf
9. Робота у складі 
експертних рад, 
Акредитаційних 
комісій, науково-
методичних 
рад/комісій:



1. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 
торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Національний 
авіаційний 
університет (наказ № 
462-Л від 14.12.17р.).
2. Голова експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 
торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Український 
державний 
університет 
залізничного 
транспорту (наказ № 
507-Л від 28.12.17р.).
3. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи з напряму 
підготовки 6.030507 
«Маркетинг» за 
першим 
(бакалаврським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький  
національний 
університет (наказ № 
898-Л від 06.06.17р.).
4. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Чернівецький 
торговельно-
економічний інститут 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету (наказ № 
2403-Л від 06.12.18 
р.).
5. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький 
національний 
університет (наказ № 
2855-Л від 07.12.18 р.)
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 



теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
1. Заступник 
головного редактора 
Наукового віснику 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
Серія «Економічні 
науки».
Наказ від 01 
листопада 2019 
року№ 226-Н 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/pag
es/view/redcol  
2. Член редакційної 
колегії журналу 
«Маркетинг в 
Україні» 
http://uam.in.ua/rus/p
rojects/marketing-in-
ua/editorial-board.php 
Науково-дослідні 
теми:
1. «Маркетингова 
діяльність 
підприємств на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002624),  термін 
2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
2. «Маркетингова 
діяльність рекламних 
посередників на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002625),  термін 
2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
3. Керівник науково-
дослідної теми 
«Маркетинг в умовах 
діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
7. Участь в атестації 
наукових кадрів як 
офіційного опонента 
або члена постійної 
спеціалізованої вченої 
ради:
1. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 44.877.01 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі - 
спеціальності: 
08.00.03 - економіка 
та управління 
національним 
господарством, 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності).  
http://puet.edu.ua/uk/
specializovana-vchena-
rada-d-4487701 
2. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету - 
спеціальності: 
08.00.04 - економіка 



та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності);  08.00.06 
- економіка 
природокористування 
та охорони 
навколишнього 
середовища.
 https://www.sumdu.ed
u.ua/uk/34-
science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/117-55-051-
01.html 
3.  Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 
економічних наук 
Присакар Ірина 
Ігорівна на тему 
Інформаційні 
технології в 
маркетинговій 
діяльності 
підприємств 
ресторанного 
господарства. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 26.055.01 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту:30 червня 
2017 року. 
https://knute.edu.ua/bl
og/read/?pid=6802&uk  
4. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 
економічних наук 
Маслюк Олени 
Володимирівиа на 
тему Економічна 
стійкість як основа 
забезпечення 
конкурентоспроможн
ості підприємств 
машинобудування. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 20.04.2018 
року. 
https://sumdu.edu.ua/
uk/science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/76-archive-
55-051-01/349-2018-
55-051-01.html 
5. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 



наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Багорки Марії 
Олександівни на тему  
«Маркетингова 
стратегія екологізації 
виробництва аграрних 
підприємств: теорія, 
методологія, 
практика». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 44.887.01 
Полтавської 
державної аграрної 
академії. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 17 липня 2018 
року. 
https://www.pdaa.edu.
ua/sites/default/files/n
ode/4240/avtoreferatba
gorkamo.pdf 
6. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Жегус Олени 
Валентинівни на тему  
«Формування системи 
маркетингу закладів 
вищої освіти». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 64.088.02 
Харківського 
державного 
університету 
харчування і торгівлі. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 17 квітня 2019 
року. 
http://www.hduht.edu.
ua/images/hduht/nauk
a/zahisty/2019/a-
zhegus.pdf
7. Офіційний опонент 
по дисертації 
Проскурніної Н.В. на 
здобуття наукового 
ступеня д.е.н за 
спеціальністю 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 13.05.2021 р. 
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1.Карпенко Н.В. 
Маркетингові 
дослідження: 
дистанційний курс / 
Іваннікова М.М. 
Режим доступу 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 



менеджмент: 
дистанційний курс. 
Режим доступу  
3. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
маркетинг: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М.. Режим 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1638
4. Карпенко Н.В. 
Поведінка 
споживачів: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М. Режим 
доступу 
5. Карпенко Н.В. 
Управління 
продажами: 
дистанційний курс / 
Олексенко Л.В. Режим 
доступу 
6. Карпенко Н.В. 
Рекламний 
менеджмент: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
7. Карпенко Н.В. PR 
технології в бізнесі: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
8. Карпенко Н.В. 
Інфраструктура 
товарного ринку: 
дистанційний курс / 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1733 
9.  Карпенко Н.В. 
Маркетинг інновацій: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1894 
10. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
партнерських 
відносин: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1746
11. Карпенко Н.В. 
Курсова робота зі 
спеціальності: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1895
12. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
сервісний маркетинг: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/zo/course/view.ph
p?id=1842
13. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємств малого 
бізнесу: дистанційний 
курс для студентів 



спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
14. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємства: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
15. Карпенко Н.В. 
Маркетингове 
забезпечення 
інноваційного 
продукту: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.І. 
Яловега. Режим 
доступу  16. Карпенко 
Н.В. Маркетингове 
стратегічне 
планування: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
17. Карпенко Н.В. 
маркетинговий 
аналіз: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова. Режим 
доступу:  
18. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
консалтинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу:  
19. Карпенко Н.В. 
Тренінг: Вступ до 
фаху: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. Керівництво 
студентом:
1. Робота у якості 
члена галузевої 
конкурсної комісії 
Всеукраїнського 
конкурсу студентських 
наукових робіт зі 
спеціальності 
«Маркетинг» за 2020-
2021 н.р.
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1.Карпенко Н. В. The 
consumer decision 
making process / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-



practical conference 
Modern Economic 
Research: Theory, 
Methodology, Strategy, 
September 28th, 2018. 
- Kielce, Poland. - с. 34-
37. 
http://dspace.tneu.edu.
ua/bitstream/316497/3
3610/1/%D0%9F%D0%
BE%D0%BB%D1%8C%
D1%88%D0%B0%20%
D1%81%D0%B5%D0%B
D%D1%82%D1%8F%D0
%B1%D1%80%D1%8C_
2018_%D1%87.2.pdf 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
діяльності 
франчайзингових 
мереж / Н.В.Карпенко  
// Мережевий бізнес: 
становлення, 
проблеми, інновації : 
матеріали ІХ 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції, (м. 
Полтава, 18-19 квітня 
2019 року). - Полтава : 
ПУЕТ, 2019. - С.130-
135. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/7423/1/054-
1483_%D0%9C%D0%B
5%D1%80%D0%B5%D
0%B6%D0%B5%D0%B
2%D0%B8%D0%B9%2
0%D0%B1%D1%96%D0
%B7%D0%BD%D0%B5
%D1%81....2019.pdf 
3. Карпенко Н. В. 
Ефективність 
маркетингової 
діяльності 
підприємств у 
сучасних умовах 
підвищеної 
динамічності та 
ризикованості 
підприємництва /Н.В. 
Карпенко, А.А. 
Ульхова // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-  С.156-158.  
4. Карпенко Н. В. 
Ефективність реклами 
/ Карпенко Н. В., 
Балюк Ю. В. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 



конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 134-136.  
5. Карпенко Н. В. 
Конкурентоспроможні
сть товару /Н.В. 
Карпенко, Д.О. Коба 
// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. - С.145-147.  
6. Карпенко Н. В. 
Лізингові 
взаємовідносини між 
підриємствами в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, А.І. 
Колотко // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. -  С.147-149.  
7. Карпенко Н. В. 
Маркетингові 
дослідження 
діяльності 
торговельних 
підприємств / 
Карпенко Н. В., 
Бабаєв Р. А. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 132-134.  
8. Карпенко Н. В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
підприємства в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, Б.Р. 
Шарко// Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 



якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.165-166.  
9. Карпенко Н. В. 
Формування 
маркетингової 
стратегії і планування 
маркетингових 
програм /Н.В. 
Карпенко, Ю.В. Лебідь 
// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-С.149-151.  
10. Карпенко Н.В. 
Сучасний цифровий 
споживач та його 
особливості / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Маркетингові 
технології в умовах 
глобалізації 
економіки України: 
тези доповідей ХV 
міжнар. наук.-практ. 
конф. (26-28 листоп. 
2020 р., м. 
Хмельницький). - 
Хмельницький : ХНУ, 
2020. - С. 69-71. ISBN 
978-966-330-381-9

11. Карпенко Н.В. 
Components of 
communication strategy 
for consumer`s decision 
making process / 
N.V.Karpenko, М.М. 
Ivannikova // 
Marketing of 
innovations. 
Innovations in 
marketing (2020). 
Materials of the 
International Scientific 
Internet Conference 
(December, 2020). 
Bielsko-Biala: WSEH. 
[E-edition] - С. 36-39. 
Режим доступу: 
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1.Член Ради 
Всеукраїнської 
громадської 
організації 



«Українська Асоціація 
Маркетингу» - з 2001 
р. і по теперішній час
2.Голова громадської 
організації 
«Полтавська асоціація 
маркетингу» - з 2018 
р. і по теперішній час
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Міжнародне 
стажування з 
03.09.2018 р. по 
21.09.2019р. (108 
годин) у м. Рига, 
Латвія на базі 
університету ISMA за 
підтримки University 
of Malaga (Spain), the 
University of Santiago 
de Compostela (Spain) 
та Вищого 
навчального закладу 
Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» з 
виконаною науковою 
роботою на тему 
«Інноваційні методи 
навчання у закладах 
вищої освіти». 
Результатом 
стажування стало 
практичне 
застосування новітніх 
методик викладання 
для студентів 
спеціальності 075 
Маркетинг із 
застосуванням 
практико-
орієнтованого 
навчання.
2. Участь у циклі 
вебінарів від Clarivate 
Analytics 
- 2.06.2020 р. на тему 
``Що нам готує новий 
інтерфейс Web of 
Scienсe Core 
Collection`` (1 год.)
- 3.06.2020 р. на тему 
``Критерії та 
процедура відбору 
видань у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 4.06.2020 р. на тему 
``Особливості нового 
інтерфейсу Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 5.06.2020 р. на тему 
``Можливості 
аналітичного 
інструменту InCites`` 
(1 год.)
- 6.07.2020 р. на тему 
``Публікації в 
міжнародних 
виданнях``(1 год.)
- 7.07.2020 р. на тему 
``Пошук і аналіз 
літератури у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 8.07.2020 р. на тему 
``Академічна 
доброчесність –



запорука успішного 
розвитку науки і 
держави`` (2 год.)

127287 Іваннікова 
Марина 
Миколаївна

доцент, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
магістра, 

Полтавський 
університет 
споживчої 
кооперації 

України, рік 
закінчення: 

2005, 
спеціальність: 

050104 
Фінанси, 
Диплом 
магістра, 

Державний 
заклад 

"Луганський 
національний 

університет 
імені Тараса 

Шевченка", рік 
закінчення: 

2021, 
спеціальність: 
035 Філологія, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 036596, 
виданий 

01.07.2016, 
Атестат 

доцента AД 
003710, 
виданий 

16.12.2019

14 Університетськ
а освіта

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/1scCRk
gSNWEId_1wPgPfxcHT
XhmuUNq8T 
- диплом спеціаліста 
МІПК ВНЗУ «ПУЕТ», 
спеціальність 
«Маркетинг», 
кваліфікація 
«спеціаліст з 
маркетингу» (12 ДСК 
№174905 від 
17.05.2011 р.)
Відповідає пунктам  
1,3,4,8,9,10,12,14,19 
вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Maryna Ivannikova 
Building a Competency 
Model Student Training 
/ O. Olshanska, T. 
Gumennykova, O. Bila, 
V. Orel, S. Perova, M. 
Ivannikova // 
International Journal of 
Engineering and 
Advanced Technology 
(IJEAT) ISSN: 2249 - 
8958, Volume-8 Issue-
6, August 2019. - p. 
2689-2695.  (Retrieval 
Number 
F8758088619/2019©B
EIESP DOI: 
10.35940/ijeat.F8758.0
88619) - Scopus
Режим доступу: < 
https://www.ijeat.org/
wp-
content/uploads/paper
s/v8i6/F8758088619.p
df >
2. Maryna Ivannikova 
Building a Competency 
Model Student Training 
/ O. Olshanska, T. 
Gumennykova, O. Bila, 
V. Orel, S. Perova, M. 
Ivannikova // 
International Journal of 
Engineering and 
Advanced Technology 
(IJEAT) ISSN: 2249 - 
8958, Volume-8 Issue-
6, August 2019. - p. 
2689-2695.  (Retrieval 
Number 
F8758088619/2019©B
EIESP DOI: 
10.35940/ijeat.F8758.0
88619) - Scopus
https://www.ijeat.org/
wp-
content/uploads/paper
s/v8i6/F8758088619.p
df
3. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 



Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74. 
 4. Karpenko N.V.The 
influence of the 
consumer`s type - 
physical or digital - on 
their behavioral 
characteristics / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
ДВНЗ УДХТУ, 2020, 
№ 2(20). - с. 113-118. 
ISSN 2415-3974. 
5. Іваннікова М.М. The 
role of social media 
marketing in promoting 
small and medium 
business / М.М. 
Іваннікова, Бодам 
Богнет Сімон // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. - 
Полтава, 2020. - № 4 
(100). - pp. 59-63. 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/arti
cle/view/1798/1854
6. Ivannikova M.M. 
Digital marketing 
technologies for small 
and medium 
enterprises / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
НТУУ ``КПІ``. - Київ, 
2021. - № 18. 
http://ev.fmm.kpi.ua/a
rticle/view/233926 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Іваннікова М.М. 
Шляхи забезпечення 
конкурентоспроможн
ості легкої 
промисловості 
України в контексті 
формування її 
економічної безпеки / 
Н.В. Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Управління 
інноваційною 
складовою 
економічної безпеки: 
монографія у 4-х 
томах / за ред. д.е.н., 
професора 
Прокопенко О.В. - 
Суми: ТОВ 
«Триторія», 2017. - Т. 
ІІ. Науково-практичні 
засади формування 
інноваційних 
компонентів 
забезпечення 
науково-технологічної 
та виробничої безпеки 
економічної системи - 
С. 239-249. - (0,3 д.а.).
Режим доступу:  < 
http://dspace.puet.edu.



ua/handle/123456789/
6842 >
10. Участь у 
міжнародних 
наукових проектах:
1) учасник 
міжнародного проекту 
Erasmus+ КА2 
«Advocacy 
Establishment for 
Students through 
Ombudsman Position» 
(561640-EPP-1-2015-1-
AZ-EPPKA2-CBHE-JP)  
2017 р.;
2) викладач курсу 
«Маркетингові 
дослідження» ( 8 год.) 
за кредитною 
мобільністю у рамках 
проекту Erasmus+ KA1 
у Горнославській 
вищій школі 
економіки, м. 
Катовіце, 
Польща.2018 р.
9. Робота у складі 
експертних рад, 
Акредитаційних 
комісій, науково-
методичних 
рад/комісій:
Участь у 
акредитаційних 
експертизах у складі 
експертної групи:
1. Вінницький 
торговельно-
економічний інститут 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету, ОП 
«Маркетинг» 
(молодший бакалавр) 
- 22-24 лютого 2021 р. 
- член експертної 
групи ( Наказ 
Національного 
агентства із 
забезпечення якості 
вищої освіти № 212-Е 
від 04.02.2021 р.).
2. Вінницький 
національний 
технічний університет, 
ОП «Маркетинг» 
(бакалавр) - 24-26 
березня 2021 р. - 
голова експертної 
групи (Наказ 
Національного 
агентства із 
забезпечення якості 
вищої освіти № 507-Е 
від 09.02.2021 р.).
3. Хмельницький 
національний 
університет, ОП 
«Маркетинг» (доктор 
філософії) - 14-16 
червня 2021 р. - член 
експертної групи 
(Наказ Національного 
агентства із 
забезпечення якості 
вищої освіти № 1177-У 
від 28.05.2021 р.).
8. Виконання функцій 
наукового керівника 



або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
1. Співкерівник 
науково-дослідної 
теми «Маркетинг в 
умовах діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
2. Відповідальний 
редактор Наукового 
вісника Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі: 
Серія «Економічні 
науки» - 
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1. Дистанційний курс 
із навчальної  
дисципліни 
«Маркетинг» для 
студентів 
спеціальностей ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу: 
2. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетинг 
промислового 
підприємства» для 
студентів напряму 
підготовки 6.030504 ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу:  
3. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетинговий 
аудит» для студентів 
напряму підготовки 
6.030504 
«Маркетинг» ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу: 
4. Дистанційний курс 
із навчальної  
дисципліни 
«Маркетингове 
ціноутворення» для 
студентів 
спеціальності  075 
«Маркетинг» ? 
Полтава: ПУЕТ - 2018. 
Режим доступу: 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=726
5. Методичні 
рекомендації  «Стан 
та перспективи 
розвитку кредитної 
кооперації» для 
науковців, науково-
педагогічних 
працівників закладів 
вищої освіти, молодих 
вчених, аспірантів, 
докторантів, 
студентів, керівників 
та спеціалістів з 
економіки та 



економічної політики, 
працівників 
державного 
управління, освіти та 
місцевого 
самоврядування - 
Полтава: ПУЕТ, 2018 
р. - 56 с.
6. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетингові 
дослідження» для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». 
Полтава: ПУЕТ - 2019. 
Режим доступу: 
7. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетинг 
підприємства`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
8. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Контент-
маркетинг`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
9. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетингове 
стратегічне 
планування``  для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
10. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетинговий 
аналіз`` курс для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко. Режим 
доступу:  
11. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни ``Digital-
маркетинг`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
12. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни ``Digital-
marketing (Digital-
маркетинг)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
13. ІДистанційний 
курс із навчальної 



дисципліни 
``Marketing 
(Маркетинг)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. ІДистанційний 
курс із навчальної 
дисципліни 
``Principles of 
marketing  (Основи 
маркетингу)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 076 
«Менеджмент і 
адміністрування»  
15. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Industrial enterprise 
marketing (Маркетинг 
промислового 
підприємства)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
16. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Marketing analysis 
(Маркетинговий 
аналіз)`` англійською 
мовою для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
17. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Marketing 
management 
(Маркетинговий 
менеджмент)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
18.Іваннікова М.М. 
Маркетинг 
підприємства: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
19. Іваннікова М.М. 
Контент-маркетинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
20. Іваннікова М.М. 
Маркетингове 
стратегічне 
планування: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, В.М. 
Трайно. Режим 



доступу:  
21. Іваннікова М.М. 
Маркетинговий 
аналіз: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко. Режим 
доступу:  
22. Іваннікова М.М. 
Digital-маркетинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
23. Іваннікова М.М. 
Digital-marketing 
(Digital-маркетинг). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
24. Іваннікова М.М. 
Marketing 
(Маркетинг). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
25. Іваннікова М.М. 
Principles of marketing  
(Основи маркетингу). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 076 
«Менеджмент і 
адміністрування»  
26. Іваннікова М.М. 
Industrial enterprise 
marketing (Маркетинг 
промислового 
підприємства).  
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
27. Іваннікова М.М. 
Marketing analysis 
(Маркетинговий 
аналіз). Дистанційний 
курс англійською 
мовою для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
28. Іваннікова М.М. 
Marketing management 
(Маркетинговий 
менеджмент). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. Керівництво 
студентом:
1. Керівництво 
переможцем ІІ етапу 
Всеукраїнського 
конкурсу студентських 
наукових робіт зі 
спеціальності 



«Маркетинг» за 2020-
2021 н.р. - Кісурін В.В., 
ІІ курс, спеціальність 
075 «Маркетинг» - 
диплом ІІ ступеня ( )
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1.Іваннікова М.М. 
Економічні наслідки 
децентралізації для 
сільських громад 
України / С.В. Іванов, 
В.В. Ляшенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Integration of Business 
Structures: Strategies 
and Technologies, 
February 24, 2017. - 
Tbilisi, Georgia: Baltija 
Publishing. - с. 62-65.  
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/5910/1/%D1%82%D0
%B5%D0%B7%D0%B8
%20%D0%93%D1%80%
D1%83%D0%B7%D1%9
6%D1%8F.pdf 
2. Іваннікова М.М. 
Методи ефективного 
позиціонування 
товарів підприємства 
/ Н.В. Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Integration of Business 
Structures: Strategies 
and Technologies, 
February 24, 2017. - 
Tbilisi, Georgia: Baltija 
Publishing. - с.19-23. 
http://dspace.puet.edu.
ua/handle/123456789/
5933 
Іваннікова М.М. The 
consumer decision 
making process / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Modern Economic 
Research: Theory, 
Methodology, Strategy, 
September 28th, 2018. 
- Kielce, Poland. - с. 34-
37. 
http://ir.lib.vntu.edu.u
a/bitstream/handle/123
456789/23061/%D0%9
F%D0%BE%D0%BB%D
1%8C%D1%88%D0%B0
%20%D1%81%D0%B5%
D0%BD%D1%82%D1%
8F%D0%B1%D1%80%D
1%8C_2018_%D1%87.2
.pdf?
sequence=3&isAllowed
=y
3. Іваннікова М. М. 
Класифікація 
людських потреб у 
контексті маркетингу 
/М.М. Іваннікова, О.С. 
Кажан // Актуальні 



питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- C.139-141.  
4. Іваннікова М. М. 
Комплекс «4 P» у 
соціально-етичній 
концепції маркетингу 
/М.М. Іваннікова, А.С. 
Хорольська // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 63-165.  
5. Іваннікова М. М. 
Партизанський 
маркетинг та його 
вплив на споживача 
/М.М. Іваннікова, В.В. 
Кісурін // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-С.143-145.  
6. Іваннікова М. М. 
Розвиток концепції 
маркетингу на 
українських 
підприємствах /М.М. 
Іваннікова, Є.О. 
Зезекало // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.138-139.  
7. Іваннікова М. М. 
Сутність 



маркетингової 
діяльності 
підприємства /М.М. 
Іваннікова, Т.О. 
Москаленко // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.153-154.  
8.Іваннікова М.М. 
Сучасний цифровий 
споживач та його 
особливості / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Маркетингові 
технології в умовах 
глобалізації 
економіки України: 
тези доповідей ХV 
міжнар. наук.-практ. 
конф. (26-28 листоп. 
2020 р., м. 
Хмельницький). - 
Хмельницький : ХНУ, 
2020. - С. 69-71. ISBN 
978-966-330-381-9

9. Ivannikova M.M. 
Components of 
communication strategy 
for consumer`s decision 
making process / 
N.V.Karpenko, М.М. 
Ivannikova // 
Marketing of 
innovations. 
Innovations in 
marketing (2020). 
Materials of the 
International Scientific 
Internet Conference 
(December, 2020). 
Bielsko-Biala: WSEH. 
[E-edition] - С. 36-39. 
Режим доступу: 
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1. Член всеукраїнської 
громадської 
організації 
``Українська 
асоціація маркетинг``  
2. Засновник та член 
громадської 
організації  
``Полтавська 
асоціація 
маркетингу``
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. з 25 жовтня по 25 
листопада 2018 р. 
пройшла стажування 
(підвищення 
кваліфікації) у  



Всеукраїнській 
громадській 
організації 
«Українська асоціація 
маркетингу» (довідка 
про проходження 
стажування 
(підвищення 
кваліфікації) № 
29/138 від 26.11.2019 
р.)
2. Міжнародне 
стажування з 
03.09.2018 р. по 
21.09.2019р. (108 
годин) у м. Рига, 
Латвія на базі 
університету ISMA за 
підтримки University 
of Malaga (Spain), the 
University of Santiago 
de Compostela (Spain) 
та Вищого 
навчального закладу 
Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» з 
виконаною науковою 
роботою на тему 
«Інноваційні методи 
дистанційного 
навчання». 
Результатом 
стажування стало 
практичне 
застосування новітніх 
методик викладання 
для студентів 
спеціальності 075 
Маркетинг із 
застосуванням 
практико-
орієнтованого 
навчання.
3. Участь у циклі 
вебінарів від Clarivate 
Analytics 
- 2.06.2020 р. на тему 
``Що нам готує новий 
інтерфейс Web of 
Scienсe Core 
Collection`` (1 год.)
- 3.06.2020 р. на тему 
``Критерії та 
процедура відбору 
видань у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 4.06.2020 р. на тему 
``Особливості нового 
інтерфейсу Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 5.06.2020 р. на тему 
``Можливості 
аналітичного 
інструменту InCites`` 
(1 год.)
- 6.07.2020 р. на тему 
``Публікації в 
міжнародних 
виданнях``(1 год.)
- 7.07.2020 р. на тему 
``Пошук і аналіз 
літератури у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 8.07.2020 р. на тему 
``Академічна 
доброчесність -



запорука успішного 
розвитку науки і 
держави`` (2 год.)

94733 Симоненко 
Наталія 
Олександрів
на

завідувач 
кафедри, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
спеціаліста, 

Полтавський 
державний 

педагогічний 
університет 

імені В.Г. 
Короленка, рік 

закінчення: 
2000, 

спеціальність: 
010103 

Педагогіка і 
методика 
середної 

освіти, фізична 
культура, 
методика 

спортивно-
масової роботи

16 Фізичне 
виховання

Відповідає пунктам  
4,12,19,20 вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
Основні публікації за 
напрямом:
1. Цокало І.Є.  Критерії 
та показники 
підготовленості 
майбутніх учителів до 
індивідуально 
спрямованої 
фізкультурно-
оздоровчої роботи у 
загальноосвітніх 
закладах / І.Є. 
Цокало, Н.О. 
Симоненко, Н.М. 
Ахтирська Н.М. // 
Збірник наукових 
праць «Психолого-
педагогічні проблеми 
сільської (сучасної) 
школи», Уманський 
державний 
педагогічний 
університет імені 
Павла Тичини, 2019. - 
Вип. № (2). - С. 172-
179.
  
2. Шехавцов М.О. 
Інтерактивна 
компетентність в 
системі професійної 
підготовки майбутніх 
учителів фізичної 
культури / М.О. 
Шехавцов, Н.М. 
Ахтирська, Н.О. 
Симоненко // Вісник 
Луганського 
національного 
університету імені 
Тараса Шевченка. 
Педагогічні науки. - 
№ 5 (336) - 2020. - С. 
61-68.

3. Марченко О.Ю. 
Гендерна 
проблематика у 
фізичному вихованні. 
Історико-
філософський аналіз / 
О.Ю. Марченко, Л. 
Цикало, М. Бричук, 
Н.О. Симоненко // 
Слобожанський 
науково-спортивний 
вісник, № 6 (30), - 
2020. -  С. 22-31. 
 
Наявність навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1. Симоненко Н.О., 
Новицька Н.А., 
Ахтирська Н.М. 
Фізичне виховання. 
«Фітнес програми для 
оздоровлення 
студентів та різних 
верств населення»  



Методичні 
рекомендації для всіх 
напрямів підготовки 
ПУЕТ, 2017 р.   
2. Симоненко Н.О. 
Фізичне виховання. 
«Методичні 
рекомендації для 
самостійних занять 
студентів з 
послабленим 
здоров`ям» 
Методичні 
рекомендації для всіх 
напрямів підготовки 
ПУЕТ, 2018 р.   
3. Симоненко 
Н.А.«Методические 
рекомендации для 
самостоятельных 
занятий студентов с 
ослабленным 
здоровьем» 
Методические 
рекомендации для 
студентов всех 
специальностей 
ПУЭТ, 2018 г.   
4. Ахтирская  Н.М., 
Новицкая Н.А., 
Симоненко Н.О. 
Методические 
рекомендации для 
самостоятельных 
занятий студентов 
подвижными играми. 
Методичні 
рекомендації для 
студентів усіх 
напрямів підготовки, 
2019 р.  
5. Ахтирська  Н.М., 
Новицька Н.А., 
Симоненко Н.О. 
Методичні 
рекомендації до 
самостійних занять 
студентів рухливими 
іграми. Методичні 
рекомендації для 
студентів усіх 
напрямів підготовки, 
2018 р.  
Наявність апробацій, 
науково-популярних, 
науково-експертних 
та/або 
консультаційних 
публікацій:
1. ХLІ міжнародна 
наукова студентська 
конференція за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2017 рік, 
присвячена 100-річчю 
Національної академії 
наук України 17-18 
квітня 2018 року м. 
Полтава  «Актуальні 
питання розвитку 
економіки, харчових 
технологій та 
товарознавства». Тези 
доповіді А.Є. 
Курмишева 
«Парашутний спорт», 
с. 444-446, П.С. 
Карачковська 
«Кінний спорт в 
Україні», с. 446-449.



2. XLІІІ Міжнародна 
науково-методична 
конференція 14-15 
листопада 2018 р. 
«Якість вищої освіти: 
компетентнісний 
підхід у підготовці 
сучасного фахівця». 
Тези доповіді: 
«Впровадження 
самостійної 
оздоровчої роботи 
студентів з 
послабленим 
здоров`ям». - Полтава 
: ПУЕТ, 2019. - с. 281-
283. 
http://catalog.puet.edu.
ua/opacunicode/index.
php?
url=/notices/index/245
041/default
3. ХLІІ міжнародна 
наукова студентська 
конференція за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2018 рік, 
присвячена 100-річчю 
Національної академії 
наук України 26-27 
березня 2019 року м. 
Полтава  «Актуальні 
питання розвитку 
економіки, харчових 
технологій та 
товарознавства». Тези 
доповіді П. С. 
Карачковська 
«Пілатес - оздоровчий 
вид гімнастики», с. 
353.
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/7253/1/%d0%a2%d0
%b5%d0%b7%d0%b8%
20%d0%b4%d0%be%d
0%bf%d0%be%d0%b2
%d1%96%d0%b4%d0%
b5%d0%b9%20%20XLI
I%20%d1%87.1%20201
9%20%d1%80%d1%96
%d0%ba.pdf
4. Міжнародна 
науково-практична 
конференція, 
присвячена 45-річчю 
від дня заснування 
факультету харчових 
технологій, готельно-
ресторанного та 
туристичного бізнесу, 
20-21 листопада 2019 
р. «Актуальні 
проблеми та 
перспективи розвитку 
харчових виробництв, 
готельно-
ресторанного та 
туристичного 
бізнесу»: тези 
доповіді: Нові підходи 
у фізичному вихованні 
зі студентами з 
послабленим 
здоров`ям в умовах 
переходу до нових 
методів у 
навчальному процесі / 
Н.О. Симоненко, І.А. 



Васецький. - Полтава, 
2019. - с. 115-116.

 5. V Міжнародна 
молодіжна  науково-
практична інтернет- 
конференція, 05 
грудня 2019 р. «Наука 
і молодь в ХХІ 
сторіччі»: тези 
доповіді: Психолого-
педагогічні умови 
виховання волі 
студентів на заняттях 
із фізичного 
виховання / Н.М. 
Ахтирська,  Н.О. 
Симоненко. - Полтава, 
2019. - с. 369-372.  
6. VIII Міжнародна 
науково-практична 
інтернет-конференція, 
3-4 жовтня 2019 р. 
«Сучасний рух 
науки»: тези доповіді: 
Основи рухового 
режиму, загальної і 
професіонально-
прикладної 
психофізичної 
підготовки спеціаліста 
на етапі становлення 
професійної 
майстерності / Н.М. 
Ахтирська, Н.О. 
Симоненко. - Дніпро, 
2019. - Т.1. - с. 61-64. 
7. X Міжнародна 
науково-практична 
інтернет-конференція, 
2-3 квітня 2020 р. 
«Сучасний рух 
науки»: тези доповіді: 
Особливості  
самостійних занять 
студентів з 
послабленим 
здоров`ям/ Н.М. 
Ахтирська, Н.О. 
Симоненко. - Дніпро, 
2020. - Т.1. - 63-67.
8. XІ Міжнародна 
науково-практична 
інтернет-конференція, 
8-9 жовтня 2020 р. 
«Сучасний рух 
науки»: тези доповіді: 
Естетичний розвиток і 
спорт / Н.М. 
Ахтирська, Н.О. 
Симоненко. - Дніпро, 
2020. - Т.1. - 24-26.

9.ХLІV Міжнародна 
наукова студентська 
конференція за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2020 рік 
«Актуальні питання 
розвитку науки та 
якості освіти у ХХІ 
столітті», 30-31 
березня 2021 року, м. 
Полтава.  Тези 
доповіді Д. В. 
Ярмолаєва «Майкл 
Фелпс», ч. 2, с. 388-
390.

Участь у професійних 



та/або громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
Керівництво гуртком 
профспілкової 
організації з 2015 року 
по теперішній час
Досвід практичної 
роботи за 
спеціальністю:
1. Середня школа № 5, 
посада: вчитель 
фізвиховання, період 
роботи: 05.10.2000 - 
31.08.2004 рр. 
2. Навчально-виховне 
об`єднання № 16, 
посада: вчитель 
фізичної культури і 
здоров`я, період 
роботи: 01.09.2004 - 
31.08.2005 рр.
3. 2018-2019 рр. - 
викладацька 
діяльність за 
сумісництвом в 
Полтавському 
кооперативному 
коледжі.
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Підвищення 
кваліфікації 
(стажування) у 
Полтавському 
національному 
педагогічному 
університеті імені       
В.Г. Короленка з 27 
квітня 2018 року по 31 
травня 2018 року.  
Посвідчення про 
підвищення 
кваліфікації 
(стажування) № 
51/01-60/36 від 1.06. 
2018 року

163033 Кузьменко 
Олександра 
Костянтинів
на

доцент, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
спеціаліста, 

Полтавський 
державний 

педагогічний 
університет 

імені В.Г. 
Короленка, рік 

закінчення: 
2008, 

спеціальність: 
010103 

Педагогіка і 
методика 
середньої 

освіти. 
Математика та 

основи 
інформатики, 

Диплом 
магістра, 
Вищий 

навчальний 
заклад 

Укоопспілки 
"Полтавський 

університет 
економіки і 

торгівлі", рік 
закінчення: 

2021, 

12 Сучасні 
інформаційні 
методи та 
методики в 
маркетингу

Відповідає пунктам 
1,3,4,8,10,12,19 вимог 
п.38 Ліцензійних 
умов, зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1.        Tractor transport 
in agrarian logistics 
system.  Yermakov 
Oleksandr U., Rogoza 
Mykola I., Perebyynis 
Vasyl I., Kuzmenko 
Oleksandra K., 
Karnauhova Hanna V. 
International Business 
Information 
Management 
Conference (35th 
IBIMA), 1-2 April 2020, 
Seville, Spain.  
Режим доступу : < 
https://ibima.org/acce
pted-paper/tractor-
transport-in-agrarian-
logistics-system/ >. 
2.   Web of Science: 
Yermakov Oleksandr 
Yu., Rogoza Mykola I., 
Perebyynis Vasyl I., 
Kuzmenko Oleksandra 
K., Karnauhova Hanna 



спеціальність: 
051 Економіка, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 004618, 
виданий 

17.02.2012, 
Атестат 

доцента 12ДЦ 
040925, 
виданий 

22.12.2014

V. Tractor transport in 
agrarian logistics 
system. Proceedings of 
the 35 rd International 
Business Information 
Management 
Association Conference 
(IBIMA). 1-2 April 
2020, Seville. Spain. 
Editor Khalid S. 
Soliman. Copyright, 
2020. ISBN: 978-0- 
9998551-4-0. 
О.К. Кузьменко 
Модернізація 
економіки України у 
контексті нео-
індустріальних 
перетворень / М.Є. 
Рогоза, О.К. 
Кузьменко // Вісник 
економічної науки 
України. - Київ. - 2017. 
- № 1 (32). - С. 78-83. - 
Режим доступу: < 
http://www.venu-
journal.org/download/
2017/1(32)/pdf/16-
Rogoza.pdf >. 
3.  Mykola ROHOZA, 
Kuzmenko Oleksandra,  
Volodymyr ROHOZA/ 
The model of the 
sustainable 
development of the 
community // Scientific 
Papers of Silesian 
University of 
Technology. 
Organization and 
Management Series. - 
2019, № 140. - С. 305-
315. - ISSN 1641-3466 - 
-DOI  10.29119/1641-
3466.2019.140.25  
Identyfikator YADDA 
bwmeta1.element.ekon-
element-00017158582 
0  .
4. Тимошенко О. В. 
Оцінка сучасного 
стану виконання 
бюджетних програм 
як об`єкту управління 
бюджетними 
видатками / О.В. 
Тимошенко, О. К.  
Кузьменко,  А.Г. 
Тимошенко // 
Економічний вісник 
Донбасу: науковий 
журнал (група Б), 
2020. - № 2. - Режим 
доступу - < 
http://www.evd-
journal.org/download/
2020/2(60)/11-
Tymoshenko.pdf >.  
5 .  Рогоза М.Є., 
Перебийніс В.І., 
Кузьменко О.К., 
Миколенко І.Г., 
Стратегічні аспекти 
розвитку 
агропродовольчого 
комплексу в контексті 
економічної та 
енергетичної безпеки/ 
М.Є. Рогоза, В.І. 
Перебийніс, О.К. 
Кузьменко, І.Г. 



Миколенко// Вісник 
економічної науки 
України.-Київ, 
2021/№ 1 (40 ) C. 3-8 
(фахове видання)( 
Стаття відправлена до 
редакції Вісника 
економічної науки 
України березень 2021 
року);- Режим 
доступу:< >. 
6. Рогоза М. Є., 
Перебийніс В.І., 
Кузьменко О. К., 
Карнаухова Г. В., 
Управління 
економічною 
безпекою: аналітико-
інформаційний аспект 
діагностики та 
прийняття рішень/ М. 
Є. Рогоза ,В.І. 
Перебийніс, О. К. 
Кузьменко, Г. В. 
Карнаухова // Вісник 
економічної науки 
України.-Київ, 
2021/№ 2(64). - C. 69-
77  (фахове видання)( 
Стаття відправлена до 
редакції Вісника 
економічної науки 
України квітень 2021 
року)- Режим доступу:
<  >.
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Інформаційні 
системи і технології в 
маркетингу 
[Електронний ресурс]: 
навчально-
методичний посібник 
для самостійного 
вивчення дисципліни 
студентами 
спеціальності 075 
«Маркетинг» ступеня 
бакалавра ПУЕТ / М. 
Є. Рогоза, О. К. 
Кузьменко. - Полтава: 
ПУЕТ, 2018. - 329 с. - 
Режим доступу :  
http://catalog.puet.edu.
ua/opacunicode/index.
php?
url=/notices/index/245
440/default 
2. Tumoshenko O., 
Kuzmenko O.K. 
Improvement of 
Methodological 
Approaches to the 
Assessment of Financial 
Decentralization and its 
Impact on the Financial 
Sufficiency of Local 
Budgets / Social 
transformations of the 
national economy in the 
context of European 
integration processes: 
Collective monograph / 
Yu. Pasichnyk and 
others: [Ed. by Doctors 
of Economics Sciences, 
Prof. Lupenko Yu., 
Pasichnyk Yu.]  Shioda 



GmbH, Steyr, Austria, 
2019. 376 p.. - P.161-
170. - Online : <  >.
3.Соціально-
економічний розвиток 
України: моделі, 
механізми, стратегії : 
монографія / М. Є. 
Рогоза, В. І. 
Перебийніс, К. Ю. 
Вергал та ін. ; за наук. 
ред. д. е. н., проф. М. 
Є. Рогози. - Полтава : 
ПУЕТ, 2021. - 148 с.
   
http://dspace.puet.edu.
ua/handle/123456789/
11429
10. Участь у 
міжнародних 
наукових проектах:
1. У рамках реалізації 
діючого проекту з 
організації курсів 
перепідготовки 
офіцерів запасу за 
програмою «НАТО - 
Збройні сили 
України» відповідно 
грантової програми 
НАТО «Партнерство 
заради миру»  2016 - 
2019 рр. У травні 2019 
р. учасник програми 
обміну Erasmus K1 - 
Повіслянскій коледж 
у Квідзині / 
Powislanski College in 
Kwidzyn.
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
1. «Удосконалення 
механізмів систем та 
стратегій управління 
розвитком 
підприємств в умовах 
глобалізацій них 
процесів» (№  держ. 
реєстрації 
0115U004413), термін 
2015-2020 рр., 
науковий керівник 
д.е.н., проф. М.Є. 
Рогоза 
2. Наявність патентів 
та свідоцтв:
1. Свідотство про 
реєстрацію 
авторського права на 
твір № 70097 
монографія  
«Потенціал розвитку 
торгівельних 
підприємств: моделі, 
аалгоритми, оцінка» - 
Автор Рогоза Микола 
Єгрович, Кузьменко 
Олександра 
Костянтинівна. Дата 
реєстрації - 26.01.2017 
року.
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 



дистанційного 
навчання:
1. Рогоза М.Є. 
Інформаційні системи 
та технології в 
маркетингу: 
навчально-
методичний посібник 
для самостійного 
вивчення дисципліни 
студентами 
спеціальностей 075 
«Маркетинг» ступеня 
бакалавр: 
Електронний ресурс / 
М.Є. Рогоза, О.К. 
Кузьменко. - Полтава : 
РВВ ПУЕТ, 2018. - 
Режим доступу : < 
http://catalog.puet.edu.
ua/opacunicode/index.
php?
url=/notices/index/245
440/default >. 
Дистанційні курси: 
1. Кузьменко О.К. 
Математичні моделі 
та використання 
ПЕОМ у біотехнології 
: дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Біотехнології та 
біоінженерія``, ОП 
``Біотехнологія``, 4 
курс  - Режим доступу: 
< 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1917 > 
(розроблено 2020 р.).
2.   Кузьменко О.К.   
Математичні моделі в 
менеджменті та 
маркетингу : 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Економіка`` ОП 
``Економічна 
кібернетика``, 4 курс. 
- Режим доступу: < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1758 > 
(розроблено 2020 р.).
3. Кузьменко О.К. 
Статистика : 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Економіка`` ОП 
``Економічна 
кібернетика``, ОП 
``Управління 
пермоналом та 
економіка праці`` 2 
курс; Спеціальність 
``Фінанси, банківська 
спара та 
страхування`` ОП 
``Фінанси та 
кредит``, 3 курс.  - 
Режим доступу: < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1670>. 
4. Кузьменко О.К. 
Управління ризиками 
в маркетингу : 
дистанційний курс 



для студентів 
спеціальності 
``Маркетинг``, 3 
курс.  - Режим 
доступу: < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1747 >.  
5. Кузьменко О.К., 
Стеценко В.В.  
Управління ризиками 
в маркетингу  : 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Маркетинг``, 3 
курс.  - Режим 
доступу:  < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1747 > 
(англійською мовою).   
6. Кузьменко О.К. 
Виробнича практика 1 
курс МЕН МІР  
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Менеджмент``, ОП 
``Менеджмент 
інформаційних 
ресурсів. - Режим 
доступу :  < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1977 >. 
8. Кузьменко О.К. 
Ризикологія : 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Економіка`` ОП 
``Економічна 
кібернетика``, 4 курс, 
Режим доступу : < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1763 >. 
9.  Кузьменко О.К. 
Управління 
проектами 
(інформаційна 
підтримка в  сфері 
публічних закупівель) 
: дистанційний курс - 
Режим доступу: < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1885 >.
10. Дистанційний курс      
Кузьменко О.К. 
Проектне навчання 
``Проведення 
інформаційної 
діагностики ІТ-
бізнесу``   
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Менеджмент``, ОП 
``Менеджмент 
інформаційних 
ресурсів, 1 курс  - 
Режим доступу :  < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1657>. 
11. Кузьменко О.К. 
Інформаційній 
менеджмент : 
дистанційний курс 



для студентів 
спеціальності 
Економіка ОП 
``Економічна 
кібернетика`` - 
Режим доступу : < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1886 >.
12. Дистанційний курс      
Кузьменко О.К. 
Моделювання та 
прогнозування в 
менедженті: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Менеджмент``, ОП 
``Менеджмент 
інформаційних 
ресурсів. - Режим 
доступу : < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=2520 > 
(розроблено вересено 
2020 р.)
13. Дистанційний курс      
Кузьменко О.К. 
Сучасні інформаційні 
методи та методики  в 
маркетингу : 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 
``Маркетинг`` - 
Режим доступу : < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=2514 > 
(розроблено вересено 
2020 р.)
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1. Кузьменко О.К. 
Використання 
технологій проектного 
навчання у ЗВО / О.К. 
Кузьменко // Якість 
вищої освіти: 
компетентнісний 
підхід у підготовці 
сучасного фахівця : 
матеріали ХLІІІ 
Міжнародної науково-
методичної 
конференції (14-15 
листопада 2018 р., м. 
Полтава). - Полтава: 
РВВ ПУЕТ, 2019.- С. 
140-142. - Режим 
доступу : 
http://catalog.puet.edu.
ua/opacunicode/index.
php?
url=/notices/index/245
041/default .
2. Кузьменко О.К. 
Управління 
модернізацією на 
підприємстві / О.К. 
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in the knowledge 
economy: collective 
monograph / Editors: 
Lyubomira Popova, 
Mariana Petrova. Veliko 
Tarnovo, Bulgaria: 
Publishing House 
ACCESS PRESS, 
2020.552 p. P. 189 - 
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соціально-
економічних і 
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розвитку, правового 
регулювання, 
провайдингу 
екоінновацій та 
енергоефективних 
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монографія; за 
редакцією Ю.В. 
Самойлик. Полтава : 
ФОП Петренко І.М., 
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регулювання, 
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енергоефективних 
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ua/sites/default/files/n
ode/6509/politychnitra
nsformaciyi.pdf
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господарства України) 
№ 96569; заявка від 
14.02.2020; дата 
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«Облік і аудит» галузі 
знань 0305 
«Економіка і 
підприємництво»; для 
спеціальності  071 
«Облік і 
оподаткування» 
галузь знань 07 
«Управління і 
адміністрування» 
освітнього ступеню 
«Бакалавр»]. Полтава: 
РВВ ПДАА, 2017 р. 75 
с. 



2. Кононенко Ж.А., 
Рудич А.І. Банківська 
статистика: 
[Методичні 
рекомендації для 
контрольних робіт 
здобувачів 
спеціальності 072 
«Фінанси, банківська 
справа та 
страхування» галузі 
знань 07 «Управління 
і адміністрування» 
освітнього ступеню 
«Бакалавр»] /   Ж.А. 
Кононенко, А.І. Рудич 
. - Полтава: РВВ 
ПДАА, 2018 р. 56 с. 
      3.   Кононенко 
Ж.А. Банківська 
статистика: 
[Методичні 
рекомендації для 
самостійної роботи 
здобувачів 
спеціальності 072 
«Фінанси, банківська 
справа та 
страхування» галузі 
знань 07 «Управління 
і адміністрування», 
напряму підготовки 
6.030508 «Фінанси і 
кредит» галузі знань 
0305 «Економіка та 
підприємництво» 
освітнього ступеню 
«Бакалавр»] / Ж.А. 
Кононенко. - Полтава: 
РВВ ПДАА, 2018 р. 75 
с. 
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1. Kononenko Zh., 
Kuzmenko O., 
Pylypenko K., 
Mechanism of financial 
and credit support of 
entrepreneurial 
activities. 
Competitiveness and 
sustainable 
development : The 2nd 
Economic International 
Conference. Technical 
University of Moldova, 
Facuity of Economic 
Engineering and 
Business, November 
20th, 2020. On-line. 
2. Кононенко Ж.А. 
Економічні фактори 
створення позитивних 
умов розвитку громад. 
Економіка сьогодні: 
проблеми 
моделювання та 
управління. 
Матеріали Х 
Міжнародної наук.-
практ.інтернет-
конференції (м. 
Полтава, 19-20 
листопада 2020 року). 
- Полтава: ПУЕТ, 
2020. С. 293-297. 
3. Кононенко Ж.А. 



Фактори ризиків 
банківської діяльності. 
Актуальні питання 
сучасної економічної 
науки: зб. матеріалів 
ІІІ Всеукр. наук.-
практ. конф., 
присвяченій 100-
річчю заснування 
Полтавського 
державного аграрного 
університету (8 грудня 
2020 р., Полтава). 
Полтава: ПДАУ, 2020. 
С. 319-322. Режим 
доступу у репозитарії 
ПДАА:  
4. Кононенко Ж.А. 
Прогнозування 
економічних 
показників з 
урахування 
закономірностей 
розвитку явищ. 
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Кононенко Ж.А. 
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Полтавська державна 
аграрна академія в 
особі Кононенко Ж.А., 
доцент кафедри 
економічної теорії та 
економічних 
досліджень Тема: 
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механізму 
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розвитку 
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ня:
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біоресурсів та 
природокористування 
України, ННІ 
післядипломної 
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викладання 



навчальної 
дисципліни 
``Цифровий аналіз 
фінансових данних`` 
у вищий школі», 08 
жовтня 2021 р.

373545 Захаренко-
Селезньова 
Анжела 
Миколаївна

старший 
викладач, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
спеціаліста, 
Харківський 
державний 

економічний 
університет, 

рік закінчення: 
2001, 

спеціальність: 
050108 

Маркетинг

12 Інфраструктур
а товарного 
ринку 

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/1-
F7xxFuMcyDi2911N7p
mC5Of9sB178uy 
- диплом спеціаліста 
Харківський 
державний 
економічний 
університет за 
спеціальністю 
«Маркетинг», 
кваліфікація 
«економіст» (ХА 
№15869470 від 
30.06.2001 р.)
Відповідає пунктам  
3,4,11,12 вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Застосування 
маркетингових 
комунікативних 
технологій під час 
кодування інформації 
/ Яловега Н.І., 
Захаренко-Селезньова 
А.М. // Науковий 
вісник ПУЕТ 
(Економічні науки). 
2020 № 2 (98), С. 78-
80. Режим доступу: 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/arti
cle/viewFile/1654/1488  
2) Маркетингові 
інструменти впливу на 
клієнтів, як система 
управління 
продажами / А.М. 
захаренко-
Селезньова, В.М. 
Трайно, Н.І. Яловега 
// Вісник ХНУ 
(Економічні науки). 
2021 № 1, С. 44-48. 
Режим доступу: 
3) Виставкова 
діяльність, як 
інструмент впливу на 
формування групи 
лояльних клієнтів / 
Захаренко-Селезньова 
А.М. // Науковий 
вісник ПУЕТ 
(Економічні науки). 
2020 № 3 (99), С.65-
72. Режим доступу: 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Аналіз 
конкурентного 
середовища 
підприємства - як 
підґрунтя 
маркетингової 
діяльності на ринку // 



Публікація в 
колективній 
монографії 
«Маркетингова 
діяльність 
підприємств: 
сучасний зміст: 
частина ІІ», 2021
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1. Дистанційний курсз 
дисципліни 
``Маркетингова 
діяльність закладів 
рестранного 
господарства`` для 
студентів 
спеціальності 
7.05170113  Тезнології 
ресторанного 
господарства/А.М.Зах
аренко-Селезньова; 
В.М.Трайно, режим 
доступу   
http://www.el.puet.edu
.ua, українська мова
2. Дистанційний курс 
с дисципліни ``PR - 
технології`` для 
студентів 
спеціальності 
6.030507 Маркетинг 
/А.М. Захаренко-
Селезньова, режи 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/zo/course/view.ph
p?id=388 
3. Дистанційний курс 
з дисципліни: 
«Маркетинг 
підприємства» 075 
Маркетинг, освітня 
програма 
«Маркетинг» 
(співавтори: проф. 
Карпенко Н.В., доц. 
Іваннікова М.М., ст. 
викл.Захаренко-
Селезньова А.М.) 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2074
4.  Дистанційний курс 
з дисципліни: 
«Дослідження 
поведінки споживачів 
готельно-ресторанних 
послуг» 241 Готельно-
ресторанна справа, 
освітня програма 
«Готельно-ресторанна 
справа» (співавтори: 
проф. Карпенко Н.В., 
доц. кафедри 
маркетингу Трайно 
В.М., ст. викл. 
Захаренко-Селезньова 
А.М.) 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2680
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 



консультаційних 
публікацій:
1. ОСОБЛИВОСТІ 
ПРОСУВАННЯ 
ІННОВАЦІЙНИХ 
ПРОПОЗИЦІЙ ПУЕТ 
НА РИНКУ ОСВІТНІХ 
ПОСЛУГ матеріали 
XLII Міжнародної 
науково-методичної 
конференції 
``Дистанційна освіта: 
забезпечення 
доступності та 
нереревної освіти 
впродовж життя ``(E-
learning and University 
Education-2017) (м. 
Полтава, 9-10 лютого 
2017 року). - Полтава: 
ПУЕТ, 2017-С.75-77 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/5732/1/%D1%81%D0
%B1%D0%BE%D1%80
%D0%BD%D0%B8%D0
%BA%20%D0%95%D0
%9B%D0%A3%D0%95
%202016.pdf8. 
ДОСЛІДЖЕННЯ 
ІННОВАЦІЙНОГО 
ПОТЕНЦІАЛУ 
РЕКЛАМНИХ 
АГЕНТСТВ Матеріали 
міжнародної науково-
практичної 
конференції 
``Інноваційний 
потенціал та правове 
забезпечення 
соціально-
економічного 
розвитку України: 
виклик глобального 
світу``  (м. Полтава, 
19-20 квітня 2017р.): 
ПІЕП ВНЗ ВМУРОЛ 
``Україна``, 2017 - 
С.397-400
2. СПЕЦИФІКА 
ФОРМУВАННЯ 
БРЕНДУ 
ТОРГОВЕЛЬНОГО 
ПІДПРИЄМСТВА 
матеріали VII 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції 
``Мережевий бізнес: 
становлення, 
проблеми, інновації`` 
(м. Полтава 27-28 
квітня 2018р.) - 
Полтава: ПУЕТ, 2017 - 
С.67-71 
http://194.44.39.210/bit
stream/123456789/6521
/1/%D0%9C%D0%....20
17.pdf
3.ІННОВАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ - ШЛЯХ 
ДО РОЗВИТКУ 
ПРОМИСЛОВОГО 
ПІДПРИЄМСТВАЖур
нал ``Стратегія 
розвитку`` - 
інформаційно-
аналітичне видання 
Всеукраїнської мережі 
фахівців і практиків з 
регіонального та 



місцевого розвитку 
Регіонет. №13 
листопад 2019 
4. Виявлення та 
застосування 
внутрішнього 
потенціалу 
підприємства / 
Захаренко-Селезньова 
А.М.- С.317-320 // 
Економіка сьогодні: 
проблеми 
моделювання та 
управління : 
матеріали Х 
Міжнародної науково-
практичної інтернет 
конференції - 
Полтава, 19-20 
листопада 2020. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
Режим доступу: 
http://www.ek.puet.ed
u.ua/files/conf2020.pdf

5) Перспективи 
розвитку інноваційної 
структури на 
виробничих 
підприємствах / 
Захаренко-Селезньова 
А.М.- С116-118. // 
«Формування та 
перспективи розвитку 
підприємницьких 
структур в рамках 
інтеграції до 
європейського 
простору» Матеріали 
ІV Міжнародної 
науково-практичної 
конференції (заочна 
форма)- Полтава, 
2021. Режим доступу:  
6) Використання 
інтегрованих 
маркетингових 
комунікацій для 
формування 
конкурентних переваг 
підприємства / 
Захаренко-Селезньова 
А.М.- С.32-33. // I 
International Scientific 
and Practical 
Conference 
«RICERCHE 
SCIENTIFICHE E 
METODI DELLA LORO 
REALIZZAZIONE: 
ESPERIENZA 
MONDIALE E REALT? 
DOMESTICHE» 
Матеріали I 
Міжнародної науково-
практичної 
конференції. 
14.05.2021 - Болонья, 
ITA, 2021. Режим 
доступу:  
11. Наукове 
консультування 
установ, підприємств, 
організацій:
1. Надання 
консультатаійних 
послуг з напряму 
маркетингу та 
реклами ТОВ 
``Системи 
модернізації складів`` 



/ вересень 2017 р. - 
серпень 2020 року 
(трудовий договір від 
19.10.2017р.)
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Підвищення 
кваліфікації у 
Харковському 
політехнічному 
інституті 
``Комп`ютерні 
системи та мережі`` 
(кредит ЄКТС - 11/ год 
340). Свідоцтвао ПК 
36627007/100270-17 
(12.06-31.08.2017 р.)
2. Підвищення 
кваліфікації у 
Сумському 
державному 
університеті 
«Використання 
безкоштовних 
онлайн-ресурсів для 
організації 
навчального процесу в 
дистанційній 
формі»(кредит ЄКТС - 
1/ год.30). Свідоцтво 
СП № 05408289 / 
2992-20 (09-
16.12.2020)

177438 Трайно 
Вікторія 
Миколаївна

доцент, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
кандидата наук 

ДK 013304, 
виданий 

25.04.2013

22 Поведінка 
споживачів

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/1CWzp
eMZeVZmhbJk5zHNhJ
BDev_UJEgK6  
- диплом спеціаліста 
Полтавський 
кооперативний 
інститут зі 
спеціальності 
«Товарознавство 
непродовольчих 
товарів», 
спеціалізація 
«товарознавець-
комерсант» (КЗ 
№002670 від 
24.12.1994 р.)
- диплом спеціаліста 
Педагогічний 
факультет 
Полтавського 
кооперативного 
інституту за 
спеціальністю 
«Професійне 
навчання», 
спеціалізація 
«викладач 
маркетингу» (ДСК 
№000157 від 
11.12.2001 р.)
Відповідає пунктам  
1,4,8,12,14 вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Трайно В. М. 
Використання 
сприйняття 
споживачів у 
маркетинговій 
діяльності  / В. М. 
Трайно // 



Міжнародний 
науковий журнал 
«Інтернаука». - 2020. - 
№ 10 (42), 1 том. - С. 
142-148. - (Серія 
«Економічні науки»). 
DOI 10.25313/2520-
2294-2020-10-6354. 
Журнал зареєстровано 
в міжнародних 
каталогах наукових 
видань та 
наукометричних базах 
даних: Index 
Copernicus 
International (ICI); 
Polish Scholarly 
Bibliography; 
ResearchBib; 
Ulrichsweb Global 
Serials Directory; 
Google Scholar; 
Наукова періодика 
України; Bielefeld 
Academic Search 
Engine (BASE); 
Electronic Journals 
Library; Open J-Gate; 
Academic keys; Staats-
und Universit?
tsbibliothek Hamburg 
Carl von Ossietzky. 
  
2. Трайно В. М. 
Маркетингові 
інструменти впливу на 
клієнтів, як система 
управління 
продажами / А. М. 
Захаренко-
Селезньова, В. М. 
Трайно, Н. І. Яловега 
// Вісник 
Хмельницького 
національного 
університету: 
Економічні науки. - 
2021. - № 1 (290). - С. 
44-48. DOI 
10.31891/2307-5740-
2021-290-1-8. Журнал 
включено до 
наукометричних баз: 
Index Copernicus, 
Google Scholar, 
CrossRef.
 
3. Трайно В. М. 
Використання засобів 
стимулювання 
продажу на 
підприємствах сфери 
послуг / В. М. Трайно 
// Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки та торгівлі. 
- 2020. - № 4 (100). - 
(Серія «Економічні 
науки»).
 
4.Трайно В. М. Вплив 
ситуаційних чинників 
на поведінку 
споживачів / В. М. 
Трайно // 
Міжнародний 
науковий журнал 
«Інтернаука». - 2021. - 
№ 8 (52), 2 том.- 
(Серія «Економічні 



науки»). C. 25-29. DOI 
10.25313/2520-2294-
2021-8-7498. Журнал 
зареєстровано в 
міжнародних 
каталогах наукових 
видань та 
наукометричних базах 
даних: Index 
Copernicus 
International (ICI); 
Polish Scholarly 
Bibliography; 
ResearchBib; 
Ulrichsweb Global 
Serials Directory; 
Google Scholar; 
Наукова періодика 
України; Bielefeld 
Academic Search 
Engine (BASE); 
Electronic Journals 
Library; Open J-Gate; 
Academic keys; Staats-
und Universit?
tsbibliothek Hamburg 
Carl von Ossietzky.  
https://www.inter-
nauka.com/uploads/pu
blic/16301776062805.p
df   
5.Трайно В. М. 
Особливості 
поведінки споживачів 
в умовах COVID-19 / 
В. М. Трайно // 
Економіка та 
суспільство. - 2021. - 
Випуск 29. DOI 
10.32782/2524-
0072/2021-29-20. 
Журнал включено до 
наукометричних баз: 
Vernadsky National 
Library, Google 
Scholar, Index 
Copernicus, CiteFactor, 
Eurasian Scientific 
Journal Index (ESJI), 
Scientific Indexing 
Services (SIS).  
https://economyandsoc
iety.in.ua/index.php/jo
urnal/article/view/550/
528 
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
Включена до складу 
тимчасового творчого 
колективу для 
виконання науково-
дослідної теми № 
484/21 «Маркетинг в 
умовах діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1.Трайно В. М. 
Дистанційний курс 



дисципліни 
«Маркетинг послуг» 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / В. М. 
Трайно. - 2017. Режим 
доступу : < 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=727 >, за паролем 
(дата звернення: 
09.10.2017). - Назва з 
екрана. - Мова укр.
2. Трайно В. М. 
Навчально-
методичний посібник 
для самостійного 
вивчення дисципліни 
«Маркетинг 
готельного і 
ресторанного 
господарства» для 
студентів 
спеціальності 241 
«Готельно-ресторанна 
справа» / В. М. 
Трайно. - Полтава : 
ПУЕТ, 2017. - 181 с. 
Режим доступу :  
http://elib.puet.edu.ua/
action.php?
kt_path_info=lm.web.v
iew&fDocumentId=812
702 
3. Трайно В. 
М.Дистанційний курс 
дисципліни 
«Маркетинг готельно-
ресторанного 
господарства» для 
студентів студентів 
спеціальності 241 
«Готельно-ресторанна 
справа»/ В. М. 
Трайно. - 2018. Режим 
доступу : 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1070, за паролем 
(дата звернення: 
09.10.2018). - Назва з 
екрана. - Мова укр.
4. Трайно В. М. 
Навчально-
методичний посібник 
для самостійного 
вивчення дисципліни 
«Поведінка 
споживачів» для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» ступеня 
бакалавра ПУЕТ / В. 
М. Трайно. - Полтава : 
ПУЕТ, 2018. - 149 с. - 
Режим доступу: 
?
kt_path_info=ktcore.Se
cViewPlugin.actions.do
cument&fDocumentId=
815577, за паролем 
(дата звернення: 
29.08.2019). - Назва з 
екрана. - Мова укр.
5. Трайно В. М. 
Дистанційний курс 
дисципліни 
«Міжнародний 
маркетинг» для 
студентів 
спеціальності 075 



«Маркетинг» / Н. В. 
Карпенко, В. М. 
Трайно. 2019 - Режим 
доступу : 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1638, за 
паролем (дата 
звернення: 
29.08.2019). - Назва з 
екрана. - Мова укр.
6. Трайно В. М. 
Дистанційний курс 
дисципліни 
«Поведінка 
споживачів» для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг»  / Н. В. 
Карпенко, В. М. 
Трайно. 2019 - Режим 
доступу : 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1625, за 
паролем (дата 
звернення: 
29.08.2019). - Назва з 
екрана. - Мова укр.
 7. Трайно В. 
М.Дистанційний курс 
дисципліни 
«Міжнародний 
сервісний маркетинг» 
для студентів 
спеціальності 241 
«Готельно-ресторанна 
справа» / Н. В. 
Карпенко, В. М. 
Трайно. - 2020. Режим 
доступу :     за паролем 
(дата звернення: 
01.06.2020). - Назва з 
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05408289 / 3065-20, 
програма підвищення 
кваліфікації 
``Використання 
безкоштовних 
онлайн-ресурсів для 
організації 
навчального процесу в 
дистанційній формі``, 
термін проходження 
09.12.2020-16.12.2020 
р.
2. Стажування. Riga: 
Baltic Research 
Institute of 
Transformation 
Economic Area 
Problems, сертифікат 
Serija C 20210730, 
«Інноваційні освітні 
технології: 
європейський досвід 



та його впровадження 
в підготовку фахівців 
з економіки та 
управління», термін 
проходження 21 
липня -3 серпня 2021 
р. , 6 кредитів (180 
годин)

127287 Іваннікова 
Марина 
Миколаївна

доцент, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
магістра, 

Полтавський 
університет 
споживчої 
кооперації 

України, рік 
закінчення: 

2005, 
спеціальність: 

050104 
Фінанси, 
Диплом 
магістра, 

Державний 
заклад 

"Луганський 
національний 

університет 
імені Тараса 

Шевченка", рік 
закінчення: 

2021, 
спеціальність: 
035 Філологія, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 036596, 
виданий 

01.07.2016, 
Атестат 

доцента AД 
003710, 
виданий 

16.12.2019

14 Міжнародний 
маркетинг

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/1scCRk
gSNWEId_1wPgPfxcHT
XhmuUNq8T 
- диплом спеціаліста 
МІПК ВНЗУ «ПУЕТ», 
спеціальність 
«Маркетинг», 
кваліфікація 
«спеціаліст з 
маркетингу» (12 ДСК 
№174905 від 
17.05.2011 р.)
Відповідає пунктам  
1,3,4,8,9,10,12,14,19 
вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Maryna Ivannikova 
Building a Competency 
Model Student Training 
/ O. Olshanska, T. 
Gumennykova, O. Bila, 
V. Orel, S. Perova, M. 
Ivannikova // 
International Journal of 
Engineering and 
Advanced Technology 
(IJEAT) ISSN: 2249 - 
8958, Volume-8 Issue-
6, August 2019. - p. 
2689-2695.  (Retrieval 
Number 
F8758088619/2019©B
EIESP DOI: 
10.35940/ijeat.F8758.0
88619) - Scopus
Режим доступу: < 
https://www.ijeat.org/
wp-
content/uploads/paper
s/v8i6/F8758088619.p
df >
2. Maryna Ivannikova 
Building a Competency 
Model Student Training 
/ O. Olshanska, T. 
Gumennykova, O. Bila, 
V. Orel, S. Perova, M. 
Ivannikova // 
International Journal of 
Engineering and 
Advanced Technology 
(IJEAT) ISSN: 2249 - 
8958, Volume-8 Issue-
6, August 2019. - p. 
2689-2695.  (Retrieval 
Number 
F8758088619/2019©B
EIESP DOI: 
10.35940/ijeat.F8758.0
88619) - Scopus
https://www.ijeat.org/
wp-
content/uploads/paper
s/v8i6/F8758088619.p
df
3. Карпенко Н.В. 



Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74. 
 4. Karpenko N.V.The 
influence of the 
consumer`s type - 
physical or digital - on 
their behavioral 
characteristics / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
ДВНЗ УДХТУ, 2020, 
№ 2(20). - с. 113-118. 
ISSN 2415-3974. 
5. Іваннікова М.М. The 
role of social media 
marketing in promoting 
small and medium 
business / М.М. 
Іваннікова, Бодам 
Богнет Сімон // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. - 
Полтава, 2020. - № 4 
(100). - pp. 59-63. 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/arti
cle/view/1798/1854
6. Ivannikova M.M. 
Digital marketing 
technologies for small 
and medium 
enterprises / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
НТУУ ``КПІ``. - Київ, 
2021. - № 18. 
http://ev.fmm.kpi.ua/a
rticle/view/233926 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Іваннікова М.М. 
Шляхи забезпечення 
конкурентоспроможн
ості легкої 
промисловості 
України в контексті 
формування її 
економічної безпеки / 
Н.В. Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Управління 
інноваційною 
складовою 
економічної безпеки: 
монографія у 4-х 
томах / за ред. д.е.н., 
професора 
Прокопенко О.В. - 
Суми: ТОВ 
«Триторія», 2017. - Т. 
ІІ. Науково-практичні 
засади формування 
інноваційних 
компонентів 
забезпечення 
науково-технологічної 



та виробничої безпеки 
економічної системи - 
С. 239-249. - (0,3 д.а.).
Режим доступу:  < 
http://dspace.puet.edu.
ua/handle/123456789/
6842 >
10. Участь у 
міжнародних 
наукових проектах:
1) учасник 
міжнародного проекту 
Erasmus+ КА2 
«Advocacy 
Establishment for 
Students through 
Ombudsman Position» 
(561640-EPP-1-2015-1-
AZ-EPPKA2-CBHE-JP)  
2017 р.;
2) викладач курсу 
«Маркетингові 
дослідження» ( 8 год.) 
за кредитною 
мобільністю у рамках 
проекту Erasmus+ KA1 
у Горнославській 
вищій школі 
економіки, м. 
Катовіце, 
Польща.2018 р.
9. Робота у складі 
експертних рад, 
Акредитаційних 
комісій, науково-
методичних 
рад/комісій:
Участь у 
акредитаційних 
експертизах у складі 
експертної групи:
1. Вінницький 
торговельно-
економічний інститут 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету, ОП 
«Маркетинг» 
(молодший бакалавр) 
- 22-24 лютого 2021 р. 
- член експертної 
групи ( Наказ 
Національного 
агентства із 
забезпечення якості 
вищої освіти № 212-Е 
від 04.02.2021 р.).
2. Вінницький 
національний 
технічний університет, 
ОП «Маркетинг» 
(бакалавр) - 24-26 
березня 2021 р. - 
голова експертної 
групи (Наказ 
Національного 
агентства із 
забезпечення якості 
вищої освіти № 507-Е 
від 09.02.2021 р.).
3. Хмельницький 
національний 
університет, ОП 
«Маркетинг» (доктор 
філософії) - 14-16 
червня 2021 р. - член 
експертної групи 
(Наказ Національного 
агентства із 



забезпечення якості 
вищої освіти № 1177-У 
від 28.05.2021 р.).
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
1. Співкерівник 
науково-дослідної 
теми «Маркетинг в 
умовах діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
2. Відповідальний 
редактор Наукового 
вісника Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі: 
Серія «Економічні 
науки» - 
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1. Дистанційний курс 
із навчальної  
дисципліни 
«Маркетинг» для 
студентів 
спеціальностей ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу: 
2. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетинг 
промислового 
підприємства» для 
студентів напряму 
підготовки 6.030504 ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу:  
3. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетинговий 
аудит» для студентів 
напряму підготовки 
6.030504 
«Маркетинг» ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу: 
4. Дистанційний курс 
із навчальної  
дисципліни 
«Маркетингове 
ціноутворення» для 
студентів 
спеціальності  075 
«Маркетинг» ? 
Полтава: ПУЕТ - 2018. 
Режим доступу: 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=726
5. Методичні 
рекомендації  «Стан 
та перспективи 
розвитку кредитної 
кооперації» для 
науковців, науково-
педагогічних 
працівників закладів 
вищої освіти, молодих 



вчених, аспірантів, 
докторантів, 
студентів, керівників 
та спеціалістів з 
економіки та 
економічної політики, 
працівників 
державного 
управління, освіти та 
місцевого 
самоврядування - 
Полтава: ПУЕТ, 2018 
р. - 56 с.
6. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетингові 
дослідження» для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». 
Полтава: ПУЕТ - 2019. 
Режим доступу: 
7. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетинг 
підприємства`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
8. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Контент-
маркетинг`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
9. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетингове 
стратегічне 
планування``  для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
10. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетинговий 
аналіз`` курс для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко. Режим 
доступу:  
11. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни ``Digital-
маркетинг`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
12. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни ``Digital-
marketing (Digital-
маркетинг)`` 
англійською мовою 
для студентів 



спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
13. ІДистанційний 
курс із навчальної 
дисципліни 
``Marketing 
(Маркетинг)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. ІДистанційний 
курс із навчальної 
дисципліни 
``Principles of 
marketing  (Основи 
маркетингу)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 076 
«Менеджмент і 
адміністрування»  
15. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Industrial enterprise 
marketing (Маркетинг 
промислового 
підприємства)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
16. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Marketing analysis 
(Маркетинговий 
аналіз)`` англійською 
мовою для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
17. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Marketing 
management 
(Маркетинговий 
менеджмент)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
18.Іваннікова М.М. 
Маркетинг 
підприємства: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
19. Іваннікова М.М. 
Контент-маркетинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
20. Іваннікова М.М. 
Маркетингове 
стратегічне 
планування: 
дистанційний курс 



для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
21. Іваннікова М.М. 
Маркетинговий 
аналіз: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко. Режим 
доступу:  
22. Іваннікова М.М. 
Digital-маркетинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
23. Іваннікова М.М. 
Digital-marketing 
(Digital-маркетинг). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
24. Іваннікова М.М. 
Marketing 
(Маркетинг). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
25. Іваннікова М.М. 
Principles of marketing  
(Основи маркетингу). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 076 
«Менеджмент і 
адміністрування»  
26. Іваннікова М.М. 
Industrial enterprise 
marketing (Маркетинг 
промислового 
підприємства).  
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
27. Іваннікова М.М. 
Marketing analysis 
(Маркетинговий 
аналіз). Дистанційний 
курс англійською 
мовою для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
28. Іваннікова М.М. 
Marketing management 
(Маркетинговий 
менеджмент). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. Керівництво 
студентом:
1. Керівництво 



переможцем ІІ етапу 
Всеукраїнського 
конкурсу студентських 
наукових робіт зі 
спеціальності 
«Маркетинг» за 2020-
2021 н.р. - Кісурін В.В., 
ІІ курс, спеціальність 
075 «Маркетинг» - 
диплом ІІ ступеня ( )
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1.Іваннікова М.М. 
Економічні наслідки 
децентралізації для 
сільських громад 
України / С.В. Іванов, 
В.В. Ляшенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Integration of Business 
Structures: Strategies 
and Technologies, 
February 24, 2017. - 
Tbilisi, Georgia: Baltija 
Publishing. - с. 62-65.  
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/5910/1/%D1%82%D0
%B5%D0%B7%D0%B8
%20%D0%93%D1%80%
D1%83%D0%B7%D1%9
6%D1%8F.pdf 
2. Іваннікова М.М. 
Методи ефективного 
позиціонування 
товарів підприємства 
/ Н.В. Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Integration of Business 
Structures: Strategies 
and Technologies, 
February 24, 2017. - 
Tbilisi, Georgia: Baltija 
Publishing. - с.19-23. 
http://dspace.puet.edu.
ua/handle/123456789/
5933 
Іваннікова М.М. The 
consumer decision 
making process / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Modern Economic 
Research: Theory, 
Methodology, Strategy, 
September 28th, 2018. 
- Kielce, Poland. - с. 34-
37. 
http://ir.lib.vntu.edu.u
a/bitstream/handle/123
456789/23061/%D0%9
F%D0%BE%D0%BB%D
1%8C%D1%88%D0%B0
%20%D1%81%D0%B5%
D0%BD%D1%82%D1%
8F%D0%B1%D1%80%D
1%8C_2018_%D1%87.2
.pdf?
sequence=3&isAllowed
=y
3. Іваннікова М. М. 



Класифікація 
людських потреб у 
контексті маркетингу 
/М.М. Іваннікова, О.С. 
Кажан // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- C.139-141.  
4. Іваннікова М. М. 
Комплекс «4 P» у 
соціально-етичній 
концепції маркетингу 
/М.М. Іваннікова, А.С. 
Хорольська // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 63-165.  
5. Іваннікова М. М. 
Партизанський 
маркетинг та його 
вплив на споживача 
/М.М. Іваннікова, В.В. 
Кісурін // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-С.143-145.  
6. Іваннікова М. М. 
Розвиток концепції 
маркетингу на 
українських 
підприємствах /М.М. 
Іваннікова, Є.О. 
Зезекало // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 



квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.138-139.  
7. Іваннікова М. М. 
Сутність 
маркетингової 
діяльності 
підприємства /М.М. 
Іваннікова, Т.О. 
Москаленко // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.153-154.  
8.Іваннікова М.М. 
Сучасний цифровий 
споживач та його 
особливості / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Маркетингові 
технології в умовах 
глобалізації 
економіки України: 
тези доповідей ХV 
міжнар. наук.-практ. 
конф. (26-28 листоп. 
2020 р., м. 
Хмельницький). - 
Хмельницький : ХНУ, 
2020. - С. 69-71. ISBN 
978-966-330-381-9

9. Ivannikova M.M. 
Components of 
communication strategy 
for consumer`s decision 
making process / 
N.V.Karpenko, М.М. 
Ivannikova // 
Marketing of 
innovations. 
Innovations in 
marketing (2020). 
Materials of the 
International Scientific 
Internet Conference 
(December, 2020). 
Bielsko-Biala: WSEH. 
[E-edition] - С. 36-39. 
Режим доступу: 
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1. Член всеукраїнської 
громадської 
організації 
``Українська 
асоціація маркетинг``  
2. Засновник та член 
громадської 
організації  
``Полтавська 
асоціація 
маркетингу``
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:



1. з 25 жовтня по 25 
листопада 2018 р. 
пройшла стажування 
(підвищення 
кваліфікації) у  
Всеукраїнській 
громадській 
організації 
«Українська асоціація 
маркетингу» (довідка 
про проходження 
стажування 
(підвищення 
кваліфікації) № 
29/138 від 26.11.2019 
р.)
2. Міжнародне 
стажування з 
03.09.2018 р. по 
21.09.2019р. (108 
годин) у м. Рига, 
Латвія на базі 
університету ISMA за 
підтримки University 
of Malaga (Spain), the 
University of Santiago 
de Compostela (Spain) 
та Вищого 
навчального закладу 
Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» з 
виконаною науковою 
роботою на тему 
«Інноваційні методи 
дистанційного 
навчання». 
Результатом 
стажування стало 
практичне 
застосування новітніх 
методик викладання 
для студентів 
спеціальності 075 
Маркетинг із 
застосуванням 
практико-
орієнтованого 
навчання.
3. Участь у циклі 
вебінарів від Clarivate 
Analytics 
- 2.06.2020 р. на тему 
``Що нам готує новий 
інтерфейс Web of 
Scienсe Core 
Collection`` (1 год.)
- 3.06.2020 р. на тему 
``Критерії та 
процедура відбору 
видань у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 4.06.2020 р. на тему 
``Особливості нового 
інтерфейсу Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 5.06.2020 р. на тему 
``Можливості 
аналітичного 
інструменту InCites`` 
(1 год.)
- 6.07.2020 р. на тему 
``Публікації в 
міжнародних 
виданнях``(1 год.)
- 7.07.2020 р. на тему 
``Пошук і аналіз 
літератури у Web of 



Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 8.07.2020 р. на тему 
``Академічна 
доброчесність -
запорука успішного 
розвитку науки і 
держави`` (2 год.)

127287 Іваннікова 
Марина 
Миколаївна

доцент, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
магістра, 

Полтавський 
університет 
споживчої 
кооперації 

України, рік 
закінчення: 

2005, 
спеціальність: 

050104 
Фінанси, 
Диплом 
магістра, 

Державний 
заклад 

"Луганський 
національний 

університет 
імені Тараса 

Шевченка", рік 
закінчення: 

2021, 
спеціальність: 
035 Філологія, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 036596, 
виданий 

01.07.2016, 
Атестат 

доцента AД 
003710, 
виданий 

16.12.2019

14 Основи 
маркетингу

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/1scCRk
gSNWEId_1wPgPfxcHT
XhmuUNq8T 
- диплом спеціаліста 
МІПК ВНЗУ «ПУЕТ», 
спеціальність 
«Маркетинг», 
кваліфікація 
«спеціаліст з 
маркетингу» (12 ДСК 
№174905 від 
17.05.2011 р.)
Відповідає пунктам  
1,3,4,8,9,10,12,14,19 
вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Maryna Ivannikova 
Building a Competency 
Model Student Training 
/ O. Olshanska, T. 
Gumennykova, O. Bila, 
V. Orel, S. Perova, M. 
Ivannikova // 
International Journal of 
Engineering and 
Advanced Technology 
(IJEAT) ISSN: 2249 - 
8958, Volume-8 Issue-
6, August 2019. - p. 
2689-2695.  (Retrieval 
Number 
F8758088619/2019©B
EIESP DOI: 
10.35940/ijeat.F8758.0
88619) - Scopus
Режим доступу: < 
https://www.ijeat.org/
wp-
content/uploads/paper
s/v8i6/F8758088619.p
df >
2. Maryna Ivannikova 
Building a Competency 
Model Student Training 
/ O. Olshanska, T. 
Gumennykova, O. Bila, 
V. Orel, S. Perova, M. 
Ivannikova // 
International Journal of 
Engineering and 
Advanced Technology 
(IJEAT) ISSN: 2249 - 
8958, Volume-8 Issue-
6, August 2019. - p. 
2689-2695.  (Retrieval 
Number 
F8758088619/2019©B
EIESP DOI: 
10.35940/ijeat.F8758.0
88619) - Scopus
https://www.ijeat.org/
wp-
content/uploads/paper
s/v8i6/F8758088619.p
df
3. Карпенко Н.В. 



Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74. 
 4. Karpenko N.V.The 
influence of the 
consumer`s type - 
physical or digital - on 
their behavioral 
characteristics / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
ДВНЗ УДХТУ, 2020, 
№ 2(20). - с. 113-118. 
ISSN 2415-3974. 
5. Іваннікова М.М. The 
role of social media 
marketing in promoting 
small and medium 
business / М.М. 
Іваннікова, Бодам 
Богнет Сімон // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. - 
Полтава, 2020. - № 4 
(100). - pp. 59-63. 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/arti
cle/view/1798/1854
6. Ivannikova M.M. 
Digital marketing 
technologies for small 
and medium 
enterprises / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
НТУУ ``КПІ``. - Київ, 
2021. - № 18. 
http://ev.fmm.kpi.ua/a
rticle/view/233926 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Іваннікова М.М. 
Шляхи забезпечення 
конкурентоспроможн
ості легкої 
промисловості 
України в контексті 
формування її 
економічної безпеки / 
Н.В. Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Управління 
інноваційною 
складовою 
економічної безпеки: 
монографія у 4-х 
томах / за ред. д.е.н., 
професора 
Прокопенко О.В. - 
Суми: ТОВ 
«Триторія», 2017. - Т. 
ІІ. Науково-практичні 
засади формування 
інноваційних 
компонентів 
забезпечення 
науково-технологічної 



та виробничої безпеки 
економічної системи - 
С. 239-249. - (0,3 д.а.).
Режим доступу:  < 
http://dspace.puet.edu.
ua/handle/123456789/
6842 >
10. Участь у 
міжнародних 
наукових проектах:
1) учасник 
міжнародного проекту 
Erasmus+ КА2 
«Advocacy 
Establishment for 
Students through 
Ombudsman Position» 
(561640-EPP-1-2015-1-
AZ-EPPKA2-CBHE-JP)  
2017 р.;
2) викладач курсу 
«Маркетингові 
дослідження» ( 8 год.) 
за кредитною 
мобільністю у рамках 
проекту Erasmus+ KA1 
у Горнославській 
вищій школі 
економіки, м. 
Катовіце, 
Польща.2018 р.
9. Робота у складі 
експертних рад, 
Акредитаційних 
комісій, науково-
методичних 
рад/комісій:
Участь у 
акредитаційних 
експертизах у складі 
експертної групи:
1. Вінницький 
торговельно-
економічний інститут 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету, ОП 
«Маркетинг» 
(молодший бакалавр) 
- 22-24 лютого 2021 р. 
- член експертної 
групи ( Наказ 
Національного 
агентства із 
забезпечення якості 
вищої освіти № 212-Е 
від 04.02.2021 р.).
2. Вінницький 
національний 
технічний університет, 
ОП «Маркетинг» 
(бакалавр) - 24-26 
березня 2021 р. - 
голова експертної 
групи (Наказ 
Національного 
агентства із 
забезпечення якості 
вищої освіти № 507-Е 
від 09.02.2021 р.).
3. Хмельницький 
національний 
університет, ОП 
«Маркетинг» (доктор 
філософії) - 14-16 
червня 2021 р. - член 
експертної групи 
(Наказ Національного 
агентства із 



забезпечення якості 
вищої освіти № 1177-У 
від 28.05.2021 р.).
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
1. Співкерівник 
науково-дослідної 
теми «Маркетинг в 
умовах діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
2. Відповідальний 
редактор Наукового 
вісника Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі: 
Серія «Економічні 
науки» - 
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1. Дистанційний курс 
із навчальної  
дисципліни 
«Маркетинг» для 
студентів 
спеціальностей ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу: 
2. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетинг 
промислового 
підприємства» для 
студентів напряму 
підготовки 6.030504 ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу:  
3. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетинговий 
аудит» для студентів 
напряму підготовки 
6.030504 
«Маркетинг» ? 
Полтава: ПУЕТ - 2017. 
Режим доступу: 
4. Дистанційний курс 
із навчальної  
дисципліни 
«Маркетингове 
ціноутворення» для 
студентів 
спеціальності  075 
«Маркетинг» ? 
Полтава: ПУЕТ - 2018. 
Режим доступу: 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=726
5. Методичні 
рекомендації  «Стан 
та перспективи 
розвитку кредитної 
кооперації» для 
науковців, науково-
педагогічних 
працівників закладів 
вищої освіти, молодих 



вчених, аспірантів, 
докторантів, 
студентів, керівників 
та спеціалістів з 
економіки та 
економічної політики, 
працівників 
державного 
управління, освіти та 
місцевого 
самоврядування - 
Полтава: ПУЕТ, 2018 
р. - 56 с.
6. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
«Маркетингові 
дослідження» для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». 
Полтава: ПУЕТ - 2019. 
Режим доступу: 
7. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетинг 
підприємства`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
8. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Контент-
маркетинг`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
9. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетингове 
стратегічне 
планування``  для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
10. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Маркетинговий 
аналіз`` курс для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко. Режим 
доступу:  
11. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни ``Digital-
маркетинг`` для 
студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
12. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни ``Digital-
marketing (Digital-
маркетинг)`` 
англійською мовою 
для студентів 



спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
13. ІДистанційний 
курс із навчальної 
дисципліни 
``Marketing 
(Маркетинг)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. ІДистанційний 
курс із навчальної 
дисципліни 
``Principles of 
marketing  (Основи 
маркетингу)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 076 
«Менеджмент і 
адміністрування»  
15. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Industrial enterprise 
marketing (Маркетинг 
промислового 
підприємства)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
16. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Marketing analysis 
(Маркетинговий 
аналіз)`` англійською 
мовою для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
17. Дистанційний курс 
із навчальної 
дисципліни 
``Marketing 
management 
(Маркетинговий 
менеджмент)`` 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
18.Іваннікова М.М. 
Маркетинг 
підприємства: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
19. Іваннікова М.М. 
Контент-маркетинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
20. Іваннікова М.М. 
Маркетингове 
стратегічне 
планування: 
дистанційний курс 



для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
21. Іваннікова М.М. 
Маркетинговий 
аналіз: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.В. 
Карпенко. Режим 
доступу:  
22. Іваннікова М.М. 
Digital-маркетинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
23. Іваннікова М.М. 
Digital-marketing 
(Digital-маркетинг). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
24. Іваннікова М.М. 
Marketing 
(Маркетинг). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
25. Іваннікова М.М. 
Principles of marketing  
(Основи маркетингу). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 076 
«Менеджмент і 
адміністрування»  
26. Іваннікова М.М. 
Industrial enterprise 
marketing (Маркетинг 
промислового 
підприємства).  
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
27. Іваннікова М.М. 
Marketing analysis 
(Маркетинговий 
аналіз). Дистанційний 
курс англійською 
мовою для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
28. Іваннікова М.М. 
Marketing management 
(Маркетинговий 
менеджмент). 
Дистанційний курс 
англійською мовою 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. Керівництво 
студентом:
1. Керівництво 



переможцем ІІ етапу 
Всеукраїнського 
конкурсу студентських 
наукових робіт зі 
спеціальності 
«Маркетинг» за 2020-
2021 н.р. - Кісурін В.В., 
ІІ курс, спеціальність 
075 «Маркетинг» - 
диплом ІІ ступеня ( )
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1.Іваннікова М.М. 
Економічні наслідки 
децентралізації для 
сільських громад 
України / С.В. Іванов, 
В.В. Ляшенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Integration of Business 
Structures: Strategies 
and Technologies, 
February 24, 2017. - 
Tbilisi, Georgia: Baltija 
Publishing. - с. 62-65.  
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/5910/1/%D1%82%D0
%B5%D0%B7%D0%B8
%20%D0%93%D1%80%
D1%83%D0%B7%D1%9
6%D1%8F.pdf 
2. Іваннікова М.М. 
Методи ефективного 
позиціонування 
товарів підприємства 
/ Н.В. Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Integration of Business 
Structures: Strategies 
and Technologies, 
February 24, 2017. - 
Tbilisi, Georgia: Baltija 
Publishing. - с.19-23. 
http://dspace.puet.edu.
ua/handle/123456789/
5933 
Іваннікова М.М. The 
consumer decision 
making process / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Modern Economic 
Research: Theory, 
Methodology, Strategy, 
September 28th, 2018. 
- Kielce, Poland. - с. 34-
37. 
http://ir.lib.vntu.edu.u
a/bitstream/handle/123
456789/23061/%D0%9
F%D0%BE%D0%BB%D
1%8C%D1%88%D0%B0
%20%D1%81%D0%B5%
D0%BD%D1%82%D1%
8F%D0%B1%D1%80%D
1%8C_2018_%D1%87.2
.pdf?
sequence=3&isAllowed
=y
3. Іваннікова М. М. 



Класифікація 
людських потреб у 
контексті маркетингу 
/М.М. Іваннікова, О.С. 
Кажан // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- C.139-141.  
4. Іваннікова М. М. 
Комплекс «4 P» у 
соціально-етичній 
концепції маркетингу 
/М.М. Іваннікова, А.С. 
Хорольська // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 63-165.  
5. Іваннікова М. М. 
Партизанський 
маркетинг та його 
вплив на споживача 
/М.М. Іваннікова, В.В. 
Кісурін // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-С.143-145.  
6. Іваннікова М. М. 
Розвиток концепції 
маркетингу на 
українських 
підприємствах /М.М. 
Іваннікова, Є.О. 
Зезекало // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 



квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.138-139.  
7. Іваннікова М. М. 
Сутність 
маркетингової 
діяльності 
підприємства /М.М. 
Іваннікова, Т.О. 
Москаленко // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.153-154.  
8.Іваннікова М.М. 
Сучасний цифровий 
споживач та його 
особливості / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Маркетингові 
технології в умовах 
глобалізації 
економіки України: 
тези доповідей ХV 
міжнар. наук.-практ. 
конф. (26-28 листоп. 
2020 р., м. 
Хмельницький). - 
Хмельницький : ХНУ, 
2020. - С. 69-71. ISBN 
978-966-330-381-9

9. Ivannikova M.M. 
Components of 
communication strategy 
for consumer`s decision 
making process / 
N.V.Karpenko, М.М. 
Ivannikova // 
Marketing of 
innovations. 
Innovations in 
marketing (2020). 
Materials of the 
International Scientific 
Internet Conference 
(December, 2020). 
Bielsko-Biala: WSEH. 
[E-edition] - С. 36-39. 
Режим доступу: 
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1. Член всеукраїнської 
громадської 
організації 
``Українська 
асоціація маркетинг``  
2. Засновник та член 
громадської 
організації  
``Полтавська 
асоціація 
маркетингу``
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:



1. з 25 жовтня по 25 
листопада 2018 р. 
пройшла стажування 
(підвищення 
кваліфікації) у  
Всеукраїнській 
громадській 
організації 
«Українська асоціація 
маркетингу» (довідка 
про проходження 
стажування 
(підвищення 
кваліфікації) № 
29/138 від 26.11.2019 
р.)
2. Міжнародне 
стажування з 
03.09.2018 р. по 
21.09.2019р. (108 
годин) у м. Рига, 
Латвія на базі 
університету ISMA за 
підтримки University 
of Malaga (Spain), the 
University of Santiago 
de Compostela (Spain) 
та Вищого 
навчального закладу 
Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» з 
виконаною науковою 
роботою на тему 
«Інноваційні методи 
дистанційного 
навчання». 
Результатом 
стажування стало 
практичне 
застосування новітніх 
методик викладання 
для студентів 
спеціальності 075 
Маркетинг із 
застосуванням 
практико-
орієнтованого 
навчання.
3. Участь у циклі 
вебінарів від Clarivate 
Analytics 
- 2.06.2020 р. на тему 
``Що нам готує новий 
інтерфейс Web of 
Scienсe Core 
Collection`` (1 год.)
- 3.06.2020 р. на тему 
``Критерії та 
процедура відбору 
видань у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 4.06.2020 р. на тему 
``Особливості нового 
інтерфейсу Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 5.06.2020 р. на тему 
``Можливості 
аналітичного 
інструменту InCites`` 
(1 год.)
- 6.07.2020 р. на тему 
``Публікації в 
міжнародних 
виданнях``(1 год.)
- 7.07.2020 р. на тему 
``Пошук і аналіз 
літератури у Web of 



Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 8.07.2020 р. на тему 
``Академічна 
доброчесність -
запорука успішного 
розвитку науки і 
держави`` (2 год.)

121946 Карпенко 
Наталія 
Володимирів
на

завідувач 
кафедри, 
професор, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
доктора наук 
ДД 009391, 

виданий 
22.04.2011, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 000643, 
виданий 

21.05.1998, 
Атестат 

доцента ДЦ 
004059, 
виданий 

26.02.2002, 
Атестат 

професора 
12ПP 008933, 

виданий 
10.10.2013

30 Маркетингові 
дослідження

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/16bBaa
kAHKeL2WMa2cRHeP
-C5Pm8qhX1- 
- диплом спеціаліста 
Полтавського 
кооперативного 
інституту,  
спеціальність 
"Економіка торгівлі", 
кваліфікація 
"економіст" (Б-І 
№669018 від 
26.06.1975 р.) 
- педагогічний 
факультет 
Московського ордену 
Дружби народів 
кооперативного 
інституту 
Центросоюзу Росії, 
спеціальність 
«викладання 
предмету «Економіка 
споживчої 
кооперації», 
кваліфікація 
«викладач 
кооперативного 
технікуму» (ДВА № 
158951 від 25.05.1992 
р.) 
Відповідає пунктам  
1,3,4,7,8,9,12,14,19 
вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting /  
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 
Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - 
Scopus. 
Режим доступу:  < 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f > 
2. Карпенко Н.В. 
Управління 
маркетингом на 
торговельному 
підприємстві / Н.В. 
Карпенко, Н.І. 
Яловега // Науковий 
вісник ПУЕТ. Серія: 



Економічні науки. - 
Полтава: ПУЕТ, 2018. 
-  №1 (86). - С. 62-67.  
3. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting / 
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 
Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - pp. 
7251-7255 Scopus. 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f
4. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74.  
5. Karpenko N.V.The 
influence of the 
consumer`s type - 
physical or digital - on 
their behavioral 
characteristics / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
ДВНЗ УДХТУ, 2020, 
№ 2(20). - с. 113-118. 
ISSN 2415-3974. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/10019/1/Karpenko_I
vannikova.pdf 
6. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74. 
7. Karpenko N.V.. 
Digital marketing 
technologies for small 
and medium 
enterprises / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
НТУУ ``КПІ``. - Київ, 
2021. - № 18. 
http://ev.fmm.kpi.ua/a
rticle/view/233926 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:



1. Управління 
інноваційною 
складовою 
економічної безпеки: 
монографія у 4-х 
томах / за ред. д.е.н., 
професора 
Прокопенко О.В. - 
Суми: ТОВ 
«Триторія», 2017. 
Монографія ¬-.Т. ІІ.  
Науково-практичні 
засади формування 
інноваційних 
компонентів 
забезпечення 
науково-технологічної 
та виробничої безпеки 
економічної системи - 
Шляхи забезпечення 
конкурентоспроможн
ості легкої 
промисловості 
України в контексті 
формування її 
економічної безпеки/ 
Іваннікова М.М. - С. 
239-249. (фіксований 
власний внесок 0,3 
д.а.) 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/6842/1/%D0%A2%D
0%9E%D0%9C-2-
06.01.2018.pdf
9. Робота у складі 
експертних рад, 
Акредитаційних 
комісій, науково-
методичних 
рад/комісій:
1. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 
торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Національний 
авіаційний 
університет (наказ № 
462-Л від 14.12.17р.).
2. Голова експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 
торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Український 
державний 
університет 
залізничного 
транспорту (наказ № 
507-Л від 28.12.17р.).
3. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи з напряму 
підготовки 6.030507 
«Маркетинг» за 
першим 
(бакалаврським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький  



національний 
університет (наказ № 
898-Л від 06.06.17р.).
4. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Чернівецький 
торговельно-
економічний інститут 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету (наказ № 
2403-Л від 06.12.18 
р.).
5. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький 
національний 
університет (наказ № 
2855-Л від 07.12.18 р.)
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
1. Заступник 
головного редактора 
Наукового віснику 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
Серія «Економічні 
науки».
Наказ від 01 
листопада 2019 
року№ 226-Н 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/pag
es/view/redcol  
2. Член редакційної 
колегії журналу 
«Маркетинг в 
Україні» 
http://uam.in.ua/rus/p
rojects/marketing-in-
ua/editorial-board.php 
Науково-дослідні 
теми:
1. «Маркетингова 
діяльність 
підприємств на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002624),  термін 
2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
2. «Маркетингова 
діяльність рекламних 
посередників на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002625),  термін 



2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
3. Керівник науково-
дослідної теми 
«Маркетинг в умовах 
діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
7. Участь в атестації 
наукових кадрів як 
офіційного опонента 
або члена постійної 
спеціалізованої вченої 
ради:
1. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 44.877.01 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі - 
спеціальності: 
08.00.03 - економіка 
та управління 
національним 
господарством, 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності).  
http://puet.edu.ua/uk/
specializovana-vchena-
rada-d-4487701 
2. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету - 
спеціальності: 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності);  08.00.06 
- економіка 
природокористування 
та охорони 
навколишнього 
середовища.
 https://www.sumdu.ed
u.ua/uk/34-
science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/117-55-051-
01.html 
3.  Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 
економічних наук 
Присакар Ірина 
Ігорівна на тему 
Інформаційні 
технології в 
маркетинговій 
діяльності 
підприємств 
ресторанного 
господарства. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 26.055.01 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 



підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту:30 червня 
2017 року. 
https://knute.edu.ua/bl
og/read/?pid=6802&uk  
4. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 
економічних наук 
Маслюк Олени 
Володимирівиа на 
тему Економічна 
стійкість як основа 
забезпечення 
конкурентоспроможн
ості підприємств 
машинобудування. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 20.04.2018 
року. 
https://sumdu.edu.ua/
uk/science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/76-archive-
55-051-01/349-2018-
55-051-01.html 
5. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Багорки Марії 
Олександівни на тему  
«Маркетингова 
стратегія екологізації 
виробництва аграрних 
підприємств: теорія, 
методологія, 
практика». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 44.887.01 
Полтавської 
державної аграрної 
академії. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 17 липня 2018 
року. 
https://www.pdaa.edu.
ua/sites/default/files/n
ode/4240/avtoreferatba
gorkamo.pdf 
6. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Жегус Олени 
Валентинівни на тему  
«Формування системи 
маркетингу закладів 
вищої освіти». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 64.088.02 
Харківського 
державного 



університету 
харчування і торгівлі. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 17 квітня 2019 
року. 
http://www.hduht.edu.
ua/images/hduht/nauk
a/zahisty/2019/a-
zhegus.pdf
7. Офіційний опонент 
по дисертації 
Проскурніної Н.В. на 
здобуття наукового 
ступеня д.е.н за 
спеціальністю 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 13.05.2021 р. 
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1.Карпенко Н.В. 
Маркетингові 
дослідження: 
дистанційний курс / 
Іваннікова М.М. 
Режим доступу 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
менеджмент: 
дистанційний курс. 
Режим доступу  
3. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
маркетинг: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М.. Режим 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1638
4. Карпенко Н.В. 
Поведінка 
споживачів: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М. Режим 
доступу 
5. Карпенко Н.В. 
Управління 
продажами: 
дистанційний курс / 
Олексенко Л.В. Режим 
доступу 
6. Карпенко Н.В. 
Рекламний 
менеджмент: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
7. Карпенко Н.В. PR 
технології в бізнесі: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
8. Карпенко Н.В. 
Інфраструктура 
товарного ринку: 
дистанційний курс / 
Яловега Н.І. Режим 



доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1733 
9.  Карпенко Н.В. 
Маркетинг інновацій: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1894 
10. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
партнерських 
відносин: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1746
11. Карпенко Н.В. 
Курсова робота зі 
спеціальності: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1895
12. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
сервісний маркетинг: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/zo/course/view.ph
p?id=1842
13. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємств малого 
бізнесу: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
14. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємства: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
15. Карпенко Н.В. 
Маркетингове 
забезпечення 
інноваційного 
продукту: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.І. 
Яловега. Режим 
доступу  16. Карпенко 
Н.В. Маркетингове 
стратегічне 
планування: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
17. Карпенко Н.В. 
маркетинговий 
аналіз: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 



«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова. Режим 
доступу:  
18. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
консалтинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу:  
19. Карпенко Н.В. 
Тренінг: Вступ до 
фаху: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. Керівництво 
студентом:
1. Робота у якості 
члена галузевої 
конкурсної комісії 
Всеукраїнського 
конкурсу студентських 
наукових робіт зі 
спеціальності 
«Маркетинг» за 2020-
2021 н.р.
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1.Карпенко Н. В. The 
consumer decision 
making process / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Modern Economic 
Research: Theory, 
Methodology, Strategy, 
September 28th, 2018. 
- Kielce, Poland. - с. 34-
37. 
http://dspace.tneu.edu.
ua/bitstream/316497/3
3610/1/%D0%9F%D0%
BE%D0%BB%D1%8C%
D1%88%D0%B0%20%
D1%81%D0%B5%D0%B
D%D1%82%D1%8F%D0
%B1%D1%80%D1%8C_
2018_%D1%87.2.pdf 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
діяльності 
франчайзингових 
мереж / Н.В.Карпенко  
// Мережевий бізнес: 
становлення, 
проблеми, інновації : 
матеріали ІХ 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції, (м. 
Полтава, 18-19 квітня 
2019 року). - Полтава : 
ПУЕТ, 2019. - С.130-
135. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/7423/1/054-
1483_%D0%9C%D0%B
5%D1%80%D0%B5%D
0%B6%D0%B5%D0%B
2%D0%B8%D0%B9%2



0%D0%B1%D1%96%D0
%B7%D0%BD%D0%B5
%D1%81....2019.pdf 
3. Карпенко Н. В. 
Ефективність 
маркетингової 
діяльності 
підприємств у 
сучасних умовах 
підвищеної 
динамічності та 
ризикованості 
підприємництва /Н.В. 
Карпенко, А.А. 
Ульхова // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-  С.156-158.  
4. Карпенко Н. В. 
Ефективність реклами 
/ Карпенко Н. В., 
Балюк Ю. В. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 134-136.  
5. Карпенко Н. В. 
Конкурентоспроможні
сть товару /Н.В. 
Карпенко, Д.О. Коба 
// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. - С.145-147.  
6. Карпенко Н. В. 
Лізингові 
взаємовідносини між 
підриємствами в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, А.І. 
Колотко // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 



студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. -  С.147-149.  
7. Карпенко Н. В. 
Маркетингові 
дослідження 
діяльності 
торговельних 
підприємств / 
Карпенко Н. В., 
Бабаєв Р. А. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 132-134.  
8. Карпенко Н. В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
підприємства в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, Б.Р. 
Шарко// Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.165-166.  
9. Карпенко Н. В. 
Формування 
маркетингової 
стратегії і планування 
маркетингових 
програм /Н.В. 
Карпенко, Ю.В. Лебідь 
// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-С.149-151.  
10. Карпенко Н.В. 
Сучасний цифровий 
споживач та його 
особливості / Н.В. 
Карпенко, М.М. 



Іваннікова // 
Маркетингові 
технології в умовах 
глобалізації 
економіки України: 
тези доповідей ХV 
міжнар. наук.-практ. 
конф. (26-28 листоп. 
2020 р., м. 
Хмельницький). - 
Хмельницький : ХНУ, 
2020. - С. 69-71. ISBN 
978-966-330-381-9

11. Карпенко Н.В. 
Components of 
communication strategy 
for consumer`s decision 
making process / 
N.V.Karpenko, М.М. 
Ivannikova // 
Marketing of 
innovations. 
Innovations in 
marketing (2020). 
Materials of the 
International Scientific 
Internet Conference 
(December, 2020). 
Bielsko-Biala: WSEH. 
[E-edition] - С. 36-39. 
Режим доступу: 
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1.Член Ради 
Всеукраїнської 
громадської 
організації 
«Українська Асоціація 
Маркетингу» - з 2001 
р. і по теперішній час
2.Голова громадської 
організації 
«Полтавська асоціація 
маркетингу» - з 2018 
р. і по теперішній час
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Міжнародне 
стажування з 
03.09.2018 р. по 
21.09.2019р. (108 
годин) у м. Рига, 
Латвія на базі 
університету ISMA за 
підтримки University 
of Malaga (Spain), the 
University of Santiago 
de Compostela (Spain) 
та Вищого 
навчального закладу 
Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» з 
виконаною науковою 
роботою на тему 
«Інноваційні методи 
навчання у закладах 
вищої освіти». 
Результатом 
стажування стало 
практичне 
застосування новітніх 
методик викладання 
для студентів 
спеціальності 075 



Маркетинг із 
застосуванням 
практико-
орієнтованого 
навчання.
2. Участь у циклі 
вебінарів від Clarivate 
Analytics 
- 2.06.2020 р. на тему 
``Що нам готує новий 
інтерфейс Web of 
Scienсe Core 
Collection`` (1 год.)
- 3.06.2020 р. на тему 
``Критерії та 
процедура відбору 
видань у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 4.06.2020 р. на тему 
``Особливості нового 
інтерфейсу Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 5.06.2020 р. на тему 
``Можливості 
аналітичного 
інструменту InCites`` 
(1 год.)
- 6.07.2020 р. на тему 
``Публікації в 
міжнародних 
виданнях``(1 год.)
- 7.07.2020 р. на тему 
``Пошук і аналіз 
літератури у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 8.07.2020 р. на тему 
``Академічна 
доброчесність –
запорука успішного 
розвитку науки і 
держави`` (2 год.)

121946 Карпенко 
Наталія 
Володимирів
на

завідувач 
кафедри, 
професор, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
доктора наук 
ДД 009391, 

виданий 
22.04.2011, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 000643, 
виданий 

21.05.1998, 
Атестат 

доцента ДЦ 
004059, 
виданий 

26.02.2002, 
Атестат 

професора 
12ПP 008933, 

виданий 
10.10.2013

30 Маркетинг 
партнерських 
відносин

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/16bBaa
kAHKeL2WMa2cRHeP
-C5Pm8qhX1- 
- диплом спеціаліста 
Полтавського 
кооперативного 
інституту,  
спеціальність 
"Економіка торгівлі", 
кваліфікація 
"економіст" (Б-І 
№669018 від 
26.06.1975 р.) 
- педагогічний 
факультет 
Московського ордену 
Дружби народів 
кооперативного 
інституту 
Центросоюзу Росії, 
спеціальність 
«викладання 
предмету «Економіка 
споживчої 
кооперації», 
кваліфікація 
«викладач 
кооперативного 
технікуму» (ДВА № 
158951 від 25.05.1992 
р.) 
Відповідає пунктам  
1,3,4,7,8,9,12,14,19 



вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting /  
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 
Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - 
Scopus. 
Режим доступу:  < 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f > 
2. Карпенко Н.В. 
Управління 
маркетингом на 
торговельному 
підприємстві / Н.В. 
Карпенко, Н.І. 
Яловега // Науковий 
вісник ПУЕТ. Серія: 
Економічні науки. - 
Полтава: ПУЕТ, 2018. 
-  №1 (86). - С. 62-67.  
3. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting / 
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 
Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - pp. 
7251-7255 Scopus. 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f
4. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74.  
5. Karpenko N.V.The 
influence of the 
consumer`s type - 
physical or digital - on 
their behavioral 
characteristics / N.V. 
Karpenko, M.M. 



Ivannikova // 
Економічний вісник 
ДВНЗ УДХТУ, 2020, 
№ 2(20). - с. 113-118. 
ISSN 2415-3974. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/10019/1/Karpenko_I
vannikova.pdf 
6. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74. 
7. Karpenko N.V.. 
Digital marketing 
technologies for small 
and medium 
enterprises / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
НТУУ ``КПІ``. - Київ, 
2021. - № 18. 
http://ev.fmm.kpi.ua/a
rticle/view/233926 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Управління 
інноваційною 
складовою 
економічної безпеки: 
монографія у 4-х 
томах / за ред. д.е.н., 
професора 
Прокопенко О.В. - 
Суми: ТОВ 
«Триторія», 2017. 
Монографія ¬-.Т. ІІ.  
Науково-практичні 
засади формування 
інноваційних 
компонентів 
забезпечення 
науково-технологічної 
та виробничої безпеки 
економічної системи - 
Шляхи забезпечення 
конкурентоспроможн
ості легкої 
промисловості 
України в контексті 
формування її 
економічної безпеки/ 
Іваннікова М.М. - С. 
239-249. (фіксований 
власний внесок 0,3 
д.а.) 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/6842/1/%D0%A2%D
0%9E%D0%9C-2-
06.01.2018.pdf
9. Робота у складі 
експертних рад, 
Акредитаційних 
комісій, науково-
методичних 
рад/комісій:
1. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 



експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 
торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Національний 
авіаційний 
університет (наказ № 
462-Л від 14.12.17р.).
2. Голова експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 
торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Український 
державний 
університет 
залізничного 
транспорту (наказ № 
507-Л від 28.12.17р.).
3. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи з напряму 
підготовки 6.030507 
«Маркетинг» за 
першим 
(бакалаврським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький  
національний 
університет (наказ № 
898-Л від 06.06.17р.).
4. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Чернівецький 
торговельно-
економічний інститут 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету (наказ № 
2403-Л від 06.12.18 
р.).
5. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький 
національний 
університет (наказ № 
2855-Л від 07.12.18 р.)
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:



1. Заступник 
головного редактора 
Наукового віснику 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
Серія «Економічні 
науки».
Наказ від 01 
листопада 2019 
року№ 226-Н 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/pag
es/view/redcol  
2. Член редакційної 
колегії журналу 
«Маркетинг в 
Україні» 
http://uam.in.ua/rus/p
rojects/marketing-in-
ua/editorial-board.php 
Науково-дослідні 
теми:
1. «Маркетингова 
діяльність 
підприємств на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002624),  термін 
2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
2. «Маркетингова 
діяльність рекламних 
посередників на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002625),  термін 
2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
3. Керівник науково-
дослідної теми 
«Маркетинг в умовах 
діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
7. Участь в атестації 
наукових кадрів як 
офіційного опонента 
або члена постійної 
спеціалізованої вченої 
ради:
1. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 44.877.01 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі - 
спеціальності: 
08.00.03 - економіка 
та управління 
національним 
господарством, 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності).  
http://puet.edu.ua/uk/
specializovana-vchena-
rada-d-4487701 
2. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету - 
спеціальності: 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 



діяльності);  08.00.06 
- економіка 
природокористування 
та охорони 
навколишнього 
середовища.
 https://www.sumdu.ed
u.ua/uk/34-
science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/117-55-051-
01.html 
3.  Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 
економічних наук 
Присакар Ірина 
Ігорівна на тему 
Інформаційні 
технології в 
маркетинговій 
діяльності 
підприємств 
ресторанного 
господарства. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 26.055.01 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту:30 червня 
2017 року. 
https://knute.edu.ua/bl
og/read/?pid=6802&uk  
4. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 
економічних наук 
Маслюк Олени 
Володимирівиа на 
тему Економічна 
стійкість як основа 
забезпечення 
конкурентоспроможн
ості підприємств 
машинобудування. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 20.04.2018 
року. 
https://sumdu.edu.ua/
uk/science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/76-archive-
55-051-01/349-2018-
55-051-01.html 
5. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Багорки Марії 



Олександівни на тему  
«Маркетингова 
стратегія екологізації 
виробництва аграрних 
підприємств: теорія, 
методологія, 
практика». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 44.887.01 
Полтавської 
державної аграрної 
академії. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 17 липня 2018 
року. 
https://www.pdaa.edu.
ua/sites/default/files/n
ode/4240/avtoreferatba
gorkamo.pdf 
6. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Жегус Олени 
Валентинівни на тему  
«Формування системи 
маркетингу закладів 
вищої освіти». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 64.088.02 
Харківського 
державного 
університету 
харчування і торгівлі. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 17 квітня 2019 
року. 
http://www.hduht.edu.
ua/images/hduht/nauk
a/zahisty/2019/a-
zhegus.pdf
7. Офіційний опонент 
по дисертації 
Проскурніної Н.В. на 
здобуття наукового 
ступеня д.е.н за 
спеціальністю 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 13.05.2021 р. 
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1.Карпенко Н.В. 
Маркетингові 
дослідження: 
дистанційний курс / 
Іваннікова М.М. 
Режим доступу 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
менеджмент: 
дистанційний курс. 
Режим доступу  



3. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
маркетинг: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М.. Режим 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1638
4. Карпенко Н.В. 
Поведінка 
споживачів: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М. Режим 
доступу 
5. Карпенко Н.В. 
Управління 
продажами: 
дистанційний курс / 
Олексенко Л.В. Режим 
доступу 
6. Карпенко Н.В. 
Рекламний 
менеджмент: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
7. Карпенко Н.В. PR 
технології в бізнесі: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
8. Карпенко Н.В. 
Інфраструктура 
товарного ринку: 
дистанційний курс / 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1733 
9.  Карпенко Н.В. 
Маркетинг інновацій: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1894 
10. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
партнерських 
відносин: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1746
11. Карпенко Н.В. 
Курсова робота зі 
спеціальності: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1895
12. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
сервісний маркетинг: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/zo/course/view.ph
p?id=1842
13. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємств малого 
бізнесу: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 



14. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємства: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
15. Карпенко Н.В. 
Маркетингове 
забезпечення 
інноваційного 
продукту: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.І. 
Яловега. Режим 
доступу  16. Карпенко 
Н.В. Маркетингове 
стратегічне 
планування: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
17. Карпенко Н.В. 
маркетинговий 
аналіз: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова. Режим 
доступу:  
18. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
консалтинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу:  
19. Карпенко Н.В. 
Тренінг: Вступ до 
фаху: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. Керівництво 
студентом:
1. Робота у якості 
члена галузевої 
конкурсної комісії 
Всеукраїнського 
конкурсу студентських 
наукових робіт зі 
спеціальності 
«Маркетинг» за 2020-
2021 н.р.
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1.Карпенко Н. В. The 
consumer decision 
making process / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Modern Economic 
Research: Theory, 



Methodology, Strategy, 
September 28th, 2018. 
- Kielce, Poland. - с. 34-
37. 
http://dspace.tneu.edu.
ua/bitstream/316497/3
3610/1/%D0%9F%D0%
BE%D0%BB%D1%8C%
D1%88%D0%B0%20%
D1%81%D0%B5%D0%B
D%D1%82%D1%8F%D0
%B1%D1%80%D1%8C_
2018_%D1%87.2.pdf 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
діяльності 
франчайзингових 
мереж / Н.В.Карпенко  
// Мережевий бізнес: 
становлення, 
проблеми, інновації : 
матеріали ІХ 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції, (м. 
Полтава, 18-19 квітня 
2019 року). - Полтава : 
ПУЕТ, 2019. - С.130-
135. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/7423/1/054-
1483_%D0%9C%D0%B
5%D1%80%D0%B5%D
0%B6%D0%B5%D0%B
2%D0%B8%D0%B9%2
0%D0%B1%D1%96%D0
%B7%D0%BD%D0%B5
%D1%81....2019.pdf 
3. Карпенко Н. В. 
Ефективність 
маркетингової 
діяльності 
підприємств у 
сучасних умовах 
підвищеної 
динамічності та 
ризикованості 
підприємництва /Н.В. 
Карпенко, А.А. 
Ульхова // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-  С.156-158.  
4. Карпенко Н. В. 
Ефективність реклами 
/ Карпенко Н. В., 
Балюк Ю. В. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 



студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 134-136.  
5. Карпенко Н. В. 
Конкурентоспроможні
сть товару /Н.В. 
Карпенко, Д.О. Коба 
// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. - С.145-147.  
6. Карпенко Н. В. 
Лізингові 
взаємовідносини між 
підриємствами в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, А.І. 
Колотко // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. -  С.147-149.  
7. Карпенко Н. В. 
Маркетингові 
дослідження 
діяльності 
торговельних 
підприємств / 
Карпенко Н. В., 
Бабаєв Р. А. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 132-134.  
8. Карпенко Н. В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
підприємства в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, Б.Р. 
Шарко// Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 



Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.165-166.  
9. Карпенко Н. В. 
Формування 
маркетингової 
стратегії і планування 
маркетингових 
програм /Н.В. 
Карпенко, Ю.В. Лебідь 
// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-С.149-151.  
10. Карпенко Н.В. 
Сучасний цифровий 
споживач та його 
особливості / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Маркетингові 
технології в умовах 
глобалізації 
економіки України: 
тези доповідей ХV 
міжнар. наук.-практ. 
конф. (26-28 листоп. 
2020 р., м. 
Хмельницький). - 
Хмельницький : ХНУ, 
2020. - С. 69-71. ISBN 
978-966-330-381-9

11. Карпенко Н.В. 
Components of 
communication strategy 
for consumer`s decision 
making process / 
N.V.Karpenko, М.М. 
Ivannikova // 
Marketing of 
innovations. 
Innovations in 
marketing (2020). 
Materials of the 
International Scientific 
Internet Conference 
(December, 2020). 
Bielsko-Biala: WSEH. 
[E-edition] - С. 36-39. 
Режим доступу: 
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1.Член Ради 
Всеукраїнської 
громадської 
організації 
«Українська Асоціація 
Маркетингу» - з 2001 
р. і по теперішній час



2.Голова громадської 
організації 
«Полтавська асоціація 
маркетингу» - з 2018 
р. і по теперішній час
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Міжнародне 
стажування з 
03.09.2018 р. по 
21.09.2019р. (108 
годин) у м. Рига, 
Латвія на базі 
університету ISMA за 
підтримки University 
of Malaga (Spain), the 
University of Santiago 
de Compostela (Spain) 
та Вищого 
навчального закладу 
Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» з 
виконаною науковою 
роботою на тему 
«Інноваційні методи 
навчання у закладах 
вищої освіти». 
Результатом 
стажування стало 
практичне 
застосування новітніх 
методик викладання 
для студентів 
спеціальності 075 
Маркетинг із 
застосуванням 
практико-
орієнтованого 
навчання.
2. Участь у циклі 
вебінарів від Clarivate 
Analytics 
- 2.06.2020 р. на тему 
``Що нам готує новий 
інтерфейс Web of 
Scienсe Core 
Collection`` (1 год.)
- 3.06.2020 р. на тему 
``Критерії та 
процедура відбору 
видань у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 4.06.2020 р. на тему 
``Особливості нового 
інтерфейсу Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 5.06.2020 р. на тему 
``Можливості 
аналітичного 
інструменту InCites`` 
(1 год.)
- 6.07.2020 р. на тему 
``Публікації в 
міжнародних 
виданнях``(1 год.)
- 7.07.2020 р. на тему 
``Пошук і аналіз 
літератури у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 8.07.2020 р. на тему 
``Академічна 
доброчесність –
запорука успішного 
розвитку науки і 
держави`` (2 год.)



373545 Захаренко-
Селезньова 
Анжела 
Миколаївна

старший 
викладач, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
спеціаліста, 
Харківський 
державний 

економічний 
університет, 

рік закінчення: 
2001, 

спеціальність: 
050108 

Маркетинг

12 Маркетинг 
підприємства 

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/1-
F7xxFuMcyDi2911N7p
mC5Of9sB178uy 
- диплом спеціаліста 
Харківський 
державний 
економічний 
університет за 
спеціальністю 
«Маркетинг», 
кваліфікація 
«економіст» (ХА 
№15869470 від 
30.06.2001 р.)
Відповідає пунктам  
3,4,11,12 вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Застосування 
маркетингових 
комунікативних 
технологій під час 
кодування інформації 
/ Яловега Н.І., 
Захаренко-Селезньова 
А.М. // Науковий 
вісник ПУЕТ 
(Економічні науки). 
2020 № 2 (98), С. 78-
80. Режим доступу: 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/arti
cle/viewFile/1654/1488  
2) Маркетингові 
інструменти впливу на 
клієнтів, як система 
управління 
продажами / А.М. 
захаренко-
Селезньова, В.М. 
Трайно, Н.І. Яловега 
// Вісник ХНУ 
(Економічні науки). 
2021 № 1, С. 44-48. 
Режим доступу: 
3) Виставкова 
діяльність, як 
інструмент впливу на 
формування групи 
лояльних клієнтів / 
Захаренко-Селезньова 
А.М. // Науковий 
вісник ПУЕТ 
(Економічні науки). 
2020 № 3 (99), С.65-
72. Режим доступу: 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Аналіз 
конкурентного 
середовища 
підприємства - як 
підґрунтя 
маркетингової 
діяльності на ринку // 
Публікація в 
колективній 
монографії 
«Маркетингова 
діяльність 
підприємств: 
сучасний зміст: 
частина ІІ», 2021



4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1. Дистанційний курсз 
дисципліни 
``Маркетингова 
діяльність закладів 
рестранного 
господарства`` для 
студентів 
спеціальності 
7.05170113  Тезнології 
ресторанного 
господарства/А.М.Зах
аренко-Селезньова; 
В.М.Трайно, режим 
доступу   
http://www.el.puet.edu
.ua, українська мова
2. Дистанційний курс 
с дисципліни ``PR - 
технології`` для 
студентів 
спеціальності 
6.030507 Маркетинг 
/А.М. Захаренко-
Селезньова, режи 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/zo/course/view.ph
p?id=388 
3. Дистанційний курс 
з дисципліни: 
«Маркетинг 
підприємства» 075 
Маркетинг, освітня 
програма 
«Маркетинг» 
(співавтори: проф. 
Карпенко Н.В., доц. 
Іваннікова М.М., ст. 
викл.Захаренко-
Селезньова А.М.) 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2074
4.  Дистанційний курс 
з дисципліни: 
«Дослідження 
поведінки споживачів 
готельно-ресторанних 
послуг» 241 Готельно-
ресторанна справа, 
освітня програма 
«Готельно-ресторанна 
справа» (співавтори: 
проф. Карпенко Н.В., 
доц. кафедри 
маркетингу Трайно 
В.М., ст. викл. 
Захаренко-Селезньова 
А.М.) 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=2680
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1. ОСОБЛИВОСТІ 
ПРОСУВАННЯ 
ІННОВАЦІЙНИХ 
ПРОПОЗИЦІЙ ПУЕТ 
НА РИНКУ ОСВІТНІХ 
ПОСЛУГ матеріали 



XLII Міжнародної 
науково-методичної 
конференції 
``Дистанційна освіта: 
забезпечення 
доступності та 
нереревної освіти 
впродовж життя ``(E-
learning and University 
Education-2017) (м. 
Полтава, 9-10 лютого 
2017 року). - Полтава: 
ПУЕТ, 2017-С.75-77 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/5732/1/%D1%81%D0
%B1%D0%BE%D1%80
%D0%BD%D0%B8%D0
%BA%20%D0%95%D0
%9B%D0%A3%D0%95
%202016.pdf8. 
ДОСЛІДЖЕННЯ 
ІННОВАЦІЙНОГО 
ПОТЕНЦІАЛУ 
РЕКЛАМНИХ 
АГЕНТСТВ Матеріали 
міжнародної науково-
практичної 
конференції 
``Інноваційний 
потенціал та правове 
забезпечення 
соціально-
економічного 
розвитку України: 
виклик глобального 
світу``  (м. Полтава, 
19-20 квітня 2017р.): 
ПІЕП ВНЗ ВМУРОЛ 
``Україна``, 2017 - 
С.397-400
2. СПЕЦИФІКА 
ФОРМУВАННЯ 
БРЕНДУ 
ТОРГОВЕЛЬНОГО 
ПІДПРИЄМСТВА 
матеріали VII 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції 
``Мережевий бізнес: 
становлення, 
проблеми, інновації`` 
(м. Полтава 27-28 
квітня 2018р.) - 
Полтава: ПУЕТ, 2017 - 
С.67-71 
http://194.44.39.210/bit
stream/123456789/6521
/1/%D0%9C%D0%....20
17.pdf
3.ІННОВАЦІЙНА 
СТРАТЕГІЯ - ШЛЯХ 
ДО РОЗВИТКУ 
ПРОМИСЛОВОГО 
ПІДПРИЄМСТВАЖур
нал ``Стратегія 
розвитку`` - 
інформаційно-
аналітичне видання 
Всеукраїнської мережі 
фахівців і практиків з 
регіонального та 
місцевого розвитку 
Регіонет. №13 
листопад 2019 
4. Виявлення та 
застосування 
внутрішнього 
потенціалу 
підприємства / 



Захаренко-Селезньова 
А.М.- С.317-320 // 
Економіка сьогодні: 
проблеми 
моделювання та 
управління : 
матеріали Х 
Міжнародної науково-
практичної інтернет 
конференції - 
Полтава, 19-20 
листопада 2020. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
Режим доступу: 
http://www.ek.puet.ed
u.ua/files/conf2020.pdf

5) Перспективи 
розвитку інноваційної 
структури на 
виробничих 
підприємствах / 
Захаренко-Селезньова 
А.М.- С116-118. // 
«Формування та 
перспективи розвитку 
підприємницьких 
структур в рамках 
інтеграції до 
європейського 
простору» Матеріали 
ІV Міжнародної 
науково-практичної 
конференції (заочна 
форма)- Полтава, 
2021. Режим доступу:  
6) Використання 
інтегрованих 
маркетингових 
комунікацій для 
формування 
конкурентних переваг 
підприємства / 
Захаренко-Селезньова 
А.М.- С.32-33. // I 
International Scientific 
and Practical 
Conference 
«RICERCHE 
SCIENTIFICHE E 
METODI DELLA LORO 
REALIZZAZIONE: 
ESPERIENZA 
MONDIALE E REALT? 
DOMESTICHE» 
Матеріали I 
Міжнародної науково-
практичної 
конференції. 
14.05.2021 - Болонья, 
ITA, 2021. Режим 
доступу:  
11. Наукове 
консультування 
установ, підприємств, 
організацій:
1. Надання 
консультатаійних 
послуг з напряму 
маркетингу та 
реклами ТОВ 
``Системи 
модернізації складів`` 
/ вересень 2017 р. - 
серпень 2020 року 
(трудовий договір від 
19.10.2017р.)
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Підвищення 



кваліфікації у 
Харковському 
політехнічному 
інституті 
``Комп`ютерні 
системи та мережі`` 
(кредит ЄКТС - 11/ год 
340). Свідоцтвао ПК 
36627007/100270-17 
(12.06-31.08.2017 р.)
2. Підвищення 
кваліфікації у 
Сумському 
державному 
університеті 
«Використання 
безкоштовних 
онлайн-ресурсів для 
організації 
навчального процесу в 
дистанційній 
формі»(кредит ЄКТС - 
1/ год.30). Свідоцтво 
СП № 05408289 / 
2992-20 (09-
16.12.2020)

121946 Карпенко 
Наталія 
Володимирів
на

завідувач 
кафедри, 
професор, 
Основне 
місце 
роботи

Навчально-
науковий 

інститут денної 
освіти

Диплом 
доктора наук 
ДД 009391, 

виданий 
22.04.2011, 

Диплом 
кандидата наук 

ДK 000643, 
виданий 

21.05.1998, 
Атестат 

доцента ДЦ 
004059, 
виданий 

26.02.2002, 
Атестат 

професора 
12ПP 008933, 

виданий 
10.10.2013

30 Тренінг: Вступ 
до фаху

Дипломи про вищу 
освіту: 
https://drive.google.co
m/drive/folders/16bBaa
kAHKeL2WMa2cRHeP
-C5Pm8qhX1- 
- диплом спеціаліста 
Полтавського 
кооперативного 
інституту,  
спеціальність 
"Економіка торгівлі", 
кваліфікація 
"економіст" (Б-І 
№669018 від 
26.06.1975 р.) 
- педагогічний 
факультет 
Московського ордену 
Дружби народів 
кооперативного 
інституту 
Центросоюзу Росії, 
спеціальність 
«викладання 
предмету «Економіка 
споживчої 
кооперації», 
кваліфікація 
«викладач 
кооперативного 
технікуму» (ДВА № 
158951 від 25.05.1992 
р.) 
Відповідає пунктам  
1,3,4,7,8,9,12,14,19 
вимог п.38 
Ліцензійних умов, 
зокрема:
1. Основні публікації 
за напрямом:
1. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting /  
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 



Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - 
Scopus. 
Режим доступу:  < 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f > 
2. Карпенко Н.В. 
Управління 
маркетингом на 
торговельному 
підприємстві / Н.В. 
Карпенко, Н.І. 
Яловега // Науковий 
вісник ПУЕТ. Серія: 
Економічні науки. - 
Полтава: ПУЕТ, 2018. 
-  №1 (86). - С. 62-67.  
3. Nataliya Karpenko. 
Modelling Decision 
Making under 
Uncertainty for 
Strategic Forecasting / 
Oleksiy Korepanov, 
Sergey Mekhovich, 
Nataliya Karpenko, 
Olha Kryvytska, Andrii 
Kovalskyi, Roman 
Karpenko // 
International Journal of 
Recent Technology and 
Engineering (IJRTE) 
ISSN: 2277-3878, 
Volume-8 Issue-3, 
September 2019 - pp. 
7251-7255 Scopus. 
https://www.ijrte.org/w
p-
content/uploads/paper
s/v8i3/C6312098319.pd
f
4. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74.  
5. Karpenko N.V.The 
influence of the 
consumer`s type - 
physical or digital - on 
their behavioral 
characteristics / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
ДВНЗ УДХТУ, 2020, 
№ 2(20). - с. 113-118. 
ISSN 2415-3974. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/10019/1/Karpenko_I
vannikova.pdf 
6. Карпенко Н.В. 
Нейромаркетинг для 
малого бізнесу / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Науковий вісник 
Полтавського 
університету 



економіки і торгівлі. 
2020. № 2 (98). - с. 65-
74. 
7. Karpenko N.V.. 
Digital marketing 
technologies for small 
and medium 
enterprises / N.V. 
Karpenko, M.M. 
Ivannikova // 
Економічний вісник 
НТУУ ``КПІ``. - Київ, 
2021. - № 18. 
http://ev.fmm.kpi.ua/a
rticle/view/233926 
3. Наявність 
підручників/навчальн
их 
посібників/монографі
й:
1. Управління 
інноваційною 
складовою 
економічної безпеки: 
монографія у 4-х 
томах / за ред. д.е.н., 
професора 
Прокопенко О.В. - 
Суми: ТОВ 
«Триторія», 2017. 
Монографія ¬-.Т. ІІ.  
Науково-практичні 
засади формування 
інноваційних 
компонентів 
забезпечення 
науково-технологічної 
та виробничої безпеки 
економічної системи - 
Шляхи забезпечення 
конкурентоспроможн
ості легкої 
промисловості 
України в контексті 
формування її 
економічної безпеки/ 
Іваннікова М.М. - С. 
239-249. (фіксований 
власний внесок 0,3 
д.а.) 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/6842/1/%D0%A2%D
0%9E%D0%9C-2-
06.01.2018.pdf
9. Робота у складі 
експертних рад, 
Акредитаційних 
комісій, науково-
методичних 
рад/комісій:
1. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 
торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Національний 
авіаційний 
університет (наказ № 
462-Л від 14.12.17р.).
2. Голова експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи зі 
спеціальності 076 
Підприємництво, 



торгівля та біржова 
діяльність за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Український 
державний 
університет 
залізничного 
транспорту (наказ № 
507-Л від 28.12.17р.).
3. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи з напряму 
підготовки 6.030507 
«Маркетинг» за 
першим 
(бакалаврським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький  
національний 
університет (наказ № 
898-Л від 06.06.17р.).
4. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Чернівецький 
торговельно-
економічний інститут 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету (наказ № 
2403-Л від 06.12.18 
р.).
5. Член експертної 
комісії з первинної 
акредитаційної 
експертизи освітньо-
професійної програми 
Маркетинг зі 
спеціальності 075 
Маркетинг за другим 
(магістерським) 
рівнем вищої освіти, 
Запорізький 
національний 
університет (наказ № 
2855-Л від 07.12.18 р.)
8. Виконання функцій 
наукового керівника 
або відповідального 
виконавця наукової 
теми, головного 
редактора/члена 
редколегії/експерта:
1. Заступник 
головного редактора 
Наукового віснику 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі. 
Серія «Економічні 
науки».
Наказ від 01 
листопада 2019 
року№ 226-Н 
http://journal.puet.edu.
ua/index.php/nven/pag
es/view/redcol  
2. Член редакційної 
колегії журналу 
«Маркетинг в 



Україні» 
http://uam.in.ua/rus/p
rojects/marketing-in-
ua/editorial-board.php 
Науково-дослідні 
теми:
1. «Маркетингова 
діяльність 
підприємств на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002624),  термін 
2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
2. «Маркетингова 
діяльність рекламних 
посередників на ринку 
товарів та послуг» (№ 
держ. реєстрації 
0113U002625),  термін 
2013-2019 рр., наук. 
кер. Карпенко Н.В.
3. Керівник науково-
дослідної теми 
«Маркетинг в умовах 
діджиталізації 
економіки країни» - 
№ 0121U110911 від 
06.05.2021 р.
7. Участь в атестації 
наукових кадрів як 
офіційного опонента 
або члена постійної 
спеціалізованої вченої 
ради:
1. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 44.877.01 
Полтавського 
університету 
економіки і торгівлі - 
спеціальності: 
08.00.03 - економіка 
та управління 
національним 
господарством, 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності).  
http://puet.edu.ua/uk/
specializovana-vchena-
rada-d-4487701 
2. Член 
спеціалізованої вченої 
ради Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету - 
спеціальності: 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності);  08.00.06 
- економіка 
природокористування 
та охорони 
навколишнього 
середовища.
 https://www.sumdu.ed
u.ua/uk/34-
science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/117-55-051-
01.html 
3.  Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 



економічних наук 
Присакар Ірина 
Ігорівна на тему 
Інформаційні 
технології в 
маркетинговій 
діяльності 
підприємств 
ресторанного 
господарства. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 26.055.01 
Київського 
національного 
торговельно-
економічного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту:30 червня 
2017 року. 
https://knute.edu.ua/bl
og/read/?pid=6802&uk  
4. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
кандидата 
економічних наук 
Маслюк Олени 
Володимирівиа на 
тему Економічна 
стійкість як основа 
забезпечення 
конкурентоспроможн
ості підприємств 
машинобудування. 
Спеціалізована вчена 
рада Д 55.051.01 
Сумського державного 
університету. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 20.04.2018 
року. 
https://sumdu.edu.ua/
uk/science/science-
info/scientific-
infrastructure/specializ
ed-council/76-archive-
55-051-01/349-2018-
55-051-01.html 
5. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Багорки Марії 
Олександівни на тему  
«Маркетингова 
стратегія екологізації 
виробництва аграрних 
підприємств: теорія, 
методологія, 
практика». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 44.887.01 
Полтавської 
державної аграрної 
академії. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 



діяльності). Дата 
захисту: 17 липня 2018 
року. 
https://www.pdaa.edu.
ua/sites/default/files/n
ode/4240/avtoreferatba
gorkamo.pdf 
6. Офіційний опонент 
дисертації на здобуття 
наукового ступеня 
доктора економічних 
наук Жегус Олени 
Валентинівни на тему  
«Формування системи 
маркетингу закладів 
вищої освіти». 
Спеціалізована вчена 
рада Д 64.088.02 
Харківського 
державного 
університету 
харчування і торгівлі. 
Спеціальність 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 17 квітня 2019 
року. 
http://www.hduht.edu.
ua/images/hduht/nauk
a/zahisty/2019/a-
zhegus.pdf
7. Офіційний опонент 
по дисертації 
Проскурніної Н.В. на 
здобуття наукового 
ступеня д.е.н за 
спеціальністю 
08.00.04 - економіка 
та управління 
підприємствами (за 
видами економічної 
діяльності). Дата 
захисту: 13.05.2021 р. 
4. Наявність 
навчально-
методичних розробок 
для самостійної 
роботи здобувачів та 
дистанційного 
навчання:
1.Карпенко Н.В. 
Маркетингові 
дослідження: 
дистанційний курс / 
Іваннікова М.М. 
Режим доступу 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
менеджмент: 
дистанційний курс. 
Режим доступу  
3. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
маркетинг: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М.. Режим 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/wk/course/view.p
hp?id=1638
4. Карпенко Н.В. 
Поведінка 
споживачів: 
дистанційний курс/ 
Трайно В.М. Режим 
доступу 
5. Карпенко Н.В. 
Управління 



продажами: 
дистанційний курс / 
Олексенко Л.В. Режим 
доступу 
6. Карпенко Н.В. 
Рекламний 
менеджмент: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
7. Карпенко Н.В. PR 
технології в бізнесі: 
дистанційний курс/ 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
8. Карпенко Н.В. 
Інфраструктура 
товарного ринку: 
дистанційний курс / 
Яловега Н.І. Режим 
доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1733 
9.  Карпенко Н.В. 
Маркетинг інновацій: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1894 
10. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
партнерських 
відносин: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1746
11. Карпенко Н.В. 
Курсова робота зі 
спеціальності: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/st/course/view.ph
p?id=1895
12. Карпенко Н.В. 
Міжнародний 
сервісний маркетинг: 
дистанційний курс. 
Режим доступу 
http://www2.el.puet.ed
u.ua/zo/course/view.ph
p?id=1842
13. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємств малого 
бізнесу: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу 
14. Карпенко Н.В. 
Маркетинг 
підприємства: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, А.М. 
Захаренко-
Селезньова. Режим 
доступу  
15. Карпенко Н.В. 
Маркетингове 
забезпечення 
інноваційного 
продукту: 
дистанційний курс 



для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / Н.І. 
Яловега. Режим 
доступу  16. Карпенко 
Н.В. Маркетингове 
стратегічне 
планування: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова, В.М. 
Трайно. Режим 
доступу:  
17. Карпенко Н.В. 
маркетинговий 
аналіз: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг» / М.М. 
Іваннікова. Режим 
доступу:  
18. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
консалтинг: 
дистанційний курс 
для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу:  
19. Карпенко Н.В. 
Тренінг: Вступ до 
фаху: дистанційний 
курс для студентів 
спеціальності 075 
«Маркетинг». Режим 
доступу  
14. Керівництво 
студентом:
1. Робота у якості 
члена галузевої 
конкурсної комісії 
Всеукраїнського 
конкурсу студентських 
наукових робіт зі 
спеціальності 
«Маркетинг» за 2020-
2021 н.р.
12. Наявність 
апробацій, науково-
популярних, науково-
експертних та/або 
консультаційних 
публікацій:
1.Карпенко Н. В. The 
consumer decision 
making process / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
International scientific-
practical conference 
Modern Economic 
Research: Theory, 
Methodology, Strategy, 
September 28th, 2018. 
- Kielce, Poland. - с. 34-
37. 
http://dspace.tneu.edu.
ua/bitstream/316497/3
3610/1/%D0%9F%D0%
BE%D0%BB%D1%8C%
D1%88%D0%B0%20%
D1%81%D0%B5%D0%B
D%D1%82%D1%8F%D0
%B1%D1%80%D1%8C_
2018_%D1%87.2.pdf 
2. Карпенко Н.В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
діяльності 



франчайзингових 
мереж / Н.В.Карпенко  
// Мережевий бізнес: 
становлення, 
проблеми, інновації : 
матеріали ІХ 
Міжнародної науково-
практичної інтернет-
конференції, (м. 
Полтава, 18-19 квітня 
2019 року). - Полтава : 
ПУЕТ, 2019. - С.130-
135. 
http://dspace.puet.edu.
ua/bitstream/12345678
9/7423/1/054-
1483_%D0%9C%D0%B
5%D1%80%D0%B5%D
0%B6%D0%B5%D0%B
2%D0%B8%D0%B9%2
0%D0%B1%D1%96%D0
%B7%D0%BD%D0%B5
%D1%81....2019.pdf 
3. Карпенко Н. В. 
Ефективність 
маркетингової 
діяльності 
підприємств у 
сучасних умовах 
підвищеної 
динамічності та 
ризикованості 
підприємництва /Н.В. 
Карпенко, А.А. 
Ульхова // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-  С.156-158.  
4. Карпенко Н. В. 
Ефективність реклами 
/ Карпенко Н. В., 
Балюк Ю. В. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 134-136.  
5. Карпенко Н. В. 
Конкурентоспроможні
сть товару /Н.В. 
Карпенко, Д.О. Коба 
// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 



підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. - С.145-147.  
6. Карпенко Н. В. 
Лізингові 
взаємовідносини між 
підриємствами в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, А.І. 
Колотко // Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : у 2 ч. 
- Полтава : ПУЕТ, 
2020. -  С.147-149.  
7. Карпенко Н. В. 
Маркетингові 
дослідження 
діяльності 
торговельних 
підприємств / 
Карпенко Н. В., 
Бабаєв Р. А. // 
Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С. 132-134.  
8. Карпенко Н. В. 
Маркетинговий 
інструментарій 
підприємства в 
сучасних умовах /Н.В. 
Карпенко, Б.Р. 
Шарко// Актуальні 
питання розвитку 
науки та забезпечення 
якості освіти у ХХІ 
столітті : тези 
доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
- С.165-166.  
9. Карпенко Н. В. 
Формування 
маркетингової 
стратегії і планування 
маркетингових 
програм /Н.В. 
Карпенко, Ю.В. Лебідь 



// Актуальні питання 
розвитку науки та 
забезпечення якості 
освіти у ХХІ столітті : 
тези доповідей XLІІІ 
Міжнародної наукової 
студентської 
конференції за 
підсумками науково-
дослідних робіт 
студентів за 2019 рік 
(м. Полтава, 07-08 
квітня 2020 р.) : 2 ч. - 
Полтава : ПУЕТ, 2020. 
-С.149-151.  
10. Карпенко Н.В. 
Сучасний цифровий 
споживач та його 
особливості / Н.В. 
Карпенко, М.М. 
Іваннікова // 
Маркетингові 
технології в умовах 
глобалізації 
економіки України: 
тези доповідей ХV 
міжнар. наук.-практ. 
конф. (26-28 листоп. 
2020 р., м. 
Хмельницький). - 
Хмельницький : ХНУ, 
2020. - С. 69-71. ISBN 
978-966-330-381-9

11. Карпенко Н.В. 
Components of 
communication strategy 
for consumer`s decision 
making process / 
N.V.Karpenko, М.М. 
Ivannikova // 
Marketing of 
innovations. 
Innovations in 
marketing (2020). 
Materials of the 
International Scientific 
Internet Conference 
(December, 2020). 
Bielsko-Biala: WSEH. 
[E-edition] - С. 36-39. 
Режим доступу: 
19. Участь у 
професійних та/або 
громадських 
об’єднаннях за 
спеціальністю:
1.Член Ради 
Всеукраїнської 
громадської 
організації 
«Українська Асоціація 
Маркетингу» - з 2001 
р. і по теперішній час
2.Голова громадської 
організації 
«Полтавська асоціація 
маркетингу» - з 2018 
р. і по теперішній час
         Підвищення 
кваліфікації/стажуван
ня:
1. Міжнародне 
стажування з 
03.09.2018 р. по 
21.09.2019р. (108 
годин) у м. Рига, 
Латвія на базі 
університету ISMA за 
підтримки University 
of Malaga (Spain), the 



University of Santiago 
de Compostela (Spain) 
та Вищого 
навчального закладу 
Укоопспілки 
«Полтавський 
університет економіки 
і торгівлі» з 
виконаною науковою 
роботою на тему 
«Інноваційні методи 
навчання у закладах 
вищої освіти». 
Результатом 
стажування стало 
практичне 
застосування новітніх 
методик викладання 
для студентів 
спеціальності 075 
Маркетинг із 
застосуванням 
практико-
орієнтованого 
навчання.
2. Участь у циклі 
вебінарів від Clarivate 
Analytics 
- 2.06.2020 р. на тему 
``Що нам готує новий 
інтерфейс Web of 
Scienсe Core 
Collection`` (1 год.)
- 3.06.2020 р. на тему 
``Критерії та 
процедура відбору 
видань у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 4.06.2020 р. на тему 
``Особливості нового 
інтерфейсу Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 5.06.2020 р. на тему 
``Можливості 
аналітичного 
інструменту InCites`` 
(1 год.)
- 6.07.2020 р. на тему 
``Публікації в 
міжнародних 
виданнях``(1 год.)
- 7.07.2020 р. на тему 
``Пошук і аналіз 
літератури у Web of 
Science Core 
Collection`` (1 год.)
- 8.07.2020 р. на тему 
``Академічна 
доброчесність –
запорука успішного 
розвитку науки і 
держави`` (2 год.)

 
 

  
​ 
Таблиця 3. Матриця відповідності програмних результатів навчання, освітніх компонентів, методів навчання та 
оцінювання

 
Програмні 
результати 

навчання ОП

ПРН 
відповідає 
результату 
навчання, 
визначено

му 
стандартом 

вищої 
освіти (або 

Обов’язкові освітні 
компоненти, що 

забезпечують ПРН

Методи навчання Форми та методи 
оцінювання



охоплює 
його)

ПР05. Визначати 
функціональні 
області 
маркетингової 
діяльності 
ринкового суб’єкта 
та їх взаємозв’язки 
в системі 
управління, 
розраховувати 
відповідні 
показники, які 
характеризують 
результативність 
такої діяльності.

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Інфраструктура 
товарного ринку 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).



Економіка бізнесу Проблемного викладу, 
аналітичний, порівнянь, 
вирішення ситуаційних 
завдань.

Поточний контроль 
(опитування, тестування, 
співбесіда), підсумковий 
контроль (залік).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

ПР01. 
Демонструвати 
знання і розуміння 
теоретичних основ 
та принципів 
провадження 
маркетингової 
діяльності.

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).



Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

ПР02. Аналізувати 
і прогнозувати 
ринкові явища та 
процеси на основі 
застосування 
фундаментальних 
принципів, 
теоретичних знань 
і прикладних 
навичок здійснення 
маркетингової 
діяльності.

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).



Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
партнерських 
відносин

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Інфраструктура 
товарного ринку 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Економіка бізнесу Проблемного викладу, 
аналітичний, порівнянь, 
вирішення ситуаційних 
завдань.

Поточний контроль 
(опитування, тестування, 
співбесіда), підсумковий 
контроль (залік).

ПР03. 
Застосовувати 
набуті теоретичні 
знання для 
розв’язання 
практичних 
завдань у сфері 
маркетингу.

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 



частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Інфраструктура 
товарного ринку 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

ПР04. Виявляти й 
аналізувати 
ключові 
характеристики 
маркетингових 
систем різного 
рівня а також 
особливості 
поведінки їх 
суб’єктів.

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, Поточний контроль 



інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

ПР06. 
Використовувати 
цифрові 
інформаційні та 
комунікаційні 
технології, а 
також програмні 
продукти, 
необхідні для 
належного 
провадження 
маркетингової 
діяльності та 
практичного 
застосування 
маркетингового 
інструментарію.

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 



частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Сучасні інформаційні 
методи та методики в 
маркетингу

Ілюстрування, інфографіка, 
майндмепінг, скрабінг, 
метод проектів. 

Поточний контроль 
(відвідування занять; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
тестування; поточна 
модульна робота 
Підсумковий контроль 
(екзамен).

ПР07. Виявляти 
навички 
самостійної 
роботи, гнучкого 
мислення, 
відкритості до 
нових знань, бути 
критичним і 
самокритичним.

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Університетська освіта Пояснювально-
ілюстративні, самостійного 
дослідження, 
спостереження.

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять;).
Підсумковий контроль 
(залік).

Тренінг: Вступ до фаху Інструктування, частково-
пошукові, генерації ідей, 
симуляційні, дискусійні, 
творчі ігри

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).



Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Фізичне виховання Пояснення, бесіда, 
інструктаж, тренування.

Поточний контроль 
(відвідування занять; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
тестування).
Підсумковий контроль 
(залік)



Копірайтинг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи; творчі 
проекти).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

ПР08. Виконувати 
функціональні 
обов’язки в групі, 
пропонувати 
обґрунтовані 
маркетингові 
рішення. 

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Тренінг: Вступ до фаху Інструктування, частково-
пошукові, генерації ідей, 
симуляційні, дискусійні, 
творчі ігри

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг Інструктування, сторітелінг, Поточний контроль 



підприємства інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

ПР09. Діяти 
соціально 
відповідальна та 
громадську свідомо 
на основі етичних 
принципів 
маркетингу, 
поваги до 
культурного 
різноманіття та 
цінностей 
громадянського 
суспільства з 
дотриманням прав 
і свобод 
особистості.

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 



(залік).
Університетська освіта Пояснювально-

ілюстративні, самостійного 
дослідження, 
спостереження.

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять;).
Підсумковий контроль 
(залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

ПР10. Відповідати 
вимогам, які 
висуваються до 
сучасного 
маркетолога, 
підвищувати 
рівень особистої 
професійної 
підготовки

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).



Тренінг: Вступ до фаху Інструктування, частково-
пошукові, генерації ідей, 
симуляційні, дискусійні, 
творчі ігри

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

ПР11. 
Демонструвати 
навички письмової 
та усної 
професійної 
комунікації 
державною й 
іноземною мовами, 
а також 
належного 
використання 
професійної 
термінології.

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Тренінг: Вступ до фаху Інструктування, частково-
пошукові, генерації ідей, 
симуляційні, дискусійні, 
творчі ігри

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетингові Інструктування, сторітелінг, Поточний контроль 



дослідження інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Копірайтинг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи; творчі 
проекти).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Іноземна мова Граматико-перекладний 
метод, сугестивний метод, 
аудіо-лінгвальний та 
аудіовізуальний методи.

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
домашнього завдання; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
презентації, тестування; 
поточна модульна робота)
Підсумковий контроль (1 
семестр – залік, 2 семестр – 
екзамен).

Ділова українська 
мова

Візуального читання, метод 
кейсів, метод наративів, 
метод есе. 

Поточний контроль 
(відвідування занять; 
обговорення матеріалу 
теми; виконання 
практичних завдань; 
вибіркове тестування на 
заняттях; поточна модульна 
робота; доповіді з 
рефератами та їх 
обговорення), підсумковий 
контроль (екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).



Підсумковий контроль 
(залік).

ПР12. 
Демонструвати 
відповідальність у 
ставленні до 
моральних, 
культурних, 
наукових цінностей 
і досягнень 
суспільства у 
професійній 
маркетингові 
діяльності.

Тренінг: Вступ до фаху Інструктування, частково-
пошукові, генерації ідей, 
симуляційні, дискусійні, 
творчі ігри

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Поведінка споживачів Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Основи маркетингу Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Міжнародний 
маркетинг

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Маркетингові 
дослідження

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг послуг Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
підприємства 

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 



дискусійні, проблемно-
рольові 

вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(екзамен).

Маркетинг 
партнерських 
відносин

Інструктування, сторітелінг, 
інфографіка, творчі роботи, 
узагальнення і 
систематизації знань, 
частково-пошукові, 
генерації ідей, симуляційні, 
дискусійні, проблемно-
рольові

Поточний контроль 
(відвідування занять; захист 
індивідуальних завдань; 
обговорення матеріалу 
занять; виконання 
навчальних завдань; 
вирішення кейсів, 
практичних задач; поточні 
модульні роботи).
Підсумковий контроль 
(залік).

Виробнича практика 1 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

Виробнича практика 2 
курс

Інструктаж, індивідуальні 
завдання, самоконтроль.

Презентація результатів 
стажування (залік).

 


